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Zatacznik do Uchwaty nr 1563/2015
Zarzadu Wojewddztwa Opolskiego,
z dnia 28 grudnia 2015 roku.

Regulamin Konkursu

OPOLSKA MARKA 2015”

1. Cel konkursu ,Opolska Marka 2015"

Celem Konkursu ,Opolska Marka 2015", zwanego dalej ,,Konkursem” jest wytonienie:

- wiodgcych eksporterow roku 2015

- najlepszych przedsiebiorstw innowacyjnych roku 2015

- najlepszych przedsiebiorstw $wiadczacych ustugi i rewitalizacji obiektéw roku 2015

- najlepszych produktéw roku 2015

- najlepszych przedsiebiorstw dla regionu (CSR) roku 2015

- oraz najlepszych przedsiebiorstw spotecznych 2015 roku
ze szczegb6lnym uwzglednieniem firm aktywnie korzystajacych z funduszy unijnych, a takze ich szerokie promowanie na rynku krajowym
i zagranicznym.

Ponadto intencjg Konkursu jest rozpowszechnianie informacji o potencjale produkcyjnym i ustugowym, innowacyjnosci
i mozliwosciach eksportowych przedsiebiorstw Wojewddztwa Opolskiego oraz promocja produktéw i ustug wyrdzniajgcych sie na tle
innych w regionie, popularyzowanie wiedzy na temat jakosci, nowoczesnych, zgodnych z normami ekologicznymi technologiach
produkgji i efektywnych metodach zarzadzania, a takze efektywne wykorzystanie mozliwosci wsparcia jakie daje Unia Europejska,
zwilaszcza w zakresie Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Opolskiego na lata 2007-2013 (RPO WO 2007-2013),
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki (PO KL) oraz Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Opolskiego na lata 2014-2020
(RPO WO 2014-2020).

2. Organizatorzy Konkursu
Organizatorem Konkursu jest Zarzad Wojewddztwa Opolskiego, zwany dalej ,,Organizatorem”.

3. Kategorie Konkursu

Konkurs rozstrzygniety zostanie w nastepujacych kategoriach : ,Eksport”, ,Innowacje”, ,Rewitalizacja”, ,Produkt promujacy region”,

i

»Produkt”, ,CSR — Przedsiebiorstwo dla regionu”, ,Przedsiebiorstwo spoteczne” oraz ,Przedsigbiorstwo roku”.
3.1. Kategoria , Eksport”

1) do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze, ktdre majg swa siedzibe na terenie Wojewodztwa Opolskiego
i prowadzity dziatalno$¢ eksportowg od co najmniej 3 lat,

2) warunkiem przystgpienia do Konkursu jest ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie
wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku
finansowym za caty 2014 rok oraz za I pdtrocze 2015 r.) i ostatnim F02 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone
na dzien 31.XI1.2014 r.) lub innych dokumentéw potwierdzajgcych dane dotyczace eksportu — najpdzniej do dnia 12 lutego
2016 roku.

3.2 Kategoria ,Innowacje”

1) do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze majgce swa siedzibe na terenie Wojewoddztwa Opolskiego
zgtaszajace do Konkursu innowacje, bedacg wytworem ich wiasnej dziatalnosci w ciggu ostatnich 5 lat,

2) warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajgcg innowacyjnosc,
najpozniej do dnia 12 lutego 2016 roku.

3.3 Kategoria ,Rewitalizacja”

1) do udziatu zaproszone s wszystkie podmioty gospodarcze majgce swa siedzibe na terenie Wojewddztwa Opolskiego ,ktére
zrewitalizowaty na terenie Wojewddztwa Opolskiego obiekt w ciggu ostatnich 5 lat,

2) warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajacg przeprowadzona
rewitalizacje do dnia 12 lutego 2016 roku.



3.4 Kategoria ,,Produkt promujacy region”

1)

2)

do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze majgce swa siedzibe na terenie Wojewddztwa Opolskiego
zgtaszajgce do Konkursu produkt promujacy region (np.: wydawnictwo, rekodzieto, wyrdb artystyczny, film) bedgcy wytworem
ich wtasnej dziatalnosci w roku 2015,

warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu

poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajacq zalety produktu
oraz o ile to mozliwe, probki produktu — najpézniej do dnia 12 lutego 2016 roku.

3.5 Kategoria ,Produkt”

1)

2)

do udziatu zaproszone sa wszystkie podmioty gospodarcze majace swa siedzibe na terenie Wojewodztwa Opolskiego
zgtaszajace do Konkursu produkt bedacy wytworem ich wiasnej dziatalnosci w roku 2015,

warunkiem przystapienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajacq zalety produktu
oraz o ile to mozliwe, prébki produktu — najp6zniej do dnia 12 lutego 2016 roku

3.6. Kategoria ,,CSR — Przedsiebiorstwo dla regionu”

1) do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze majgce swa siedzibe na terenie Wojewddztwa Opolskiego i

prowadzace swojg dziatalno$¢ od co najmniej 3 lat,

2) warunkiem przystapienia do Konkursu jest ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie

wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku
finansowym za caty 2014 rok oraz za I pdtrocze 2015 r.) i ostatnim F02 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone na
dzien 31.X11.2014 r.) - najpdzniej do dnia 12 lutego 2016 roku.

3.7. Kategoria , Przedsiebiorstwo spoteczne”

1) do udziatu zaproszone sg wszystkie przedsiebiorstwa spoteczne majgce swa siedzibe na terenie Wojewddztwa Opolskiego,

ktére poza dziatalnoscig gospodarczg, wykazaty sie szczegdina aktywnoscig spoteczna.

2) warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu

poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowana dokumentacjg potwierdzajgcg prowadzenie
dziatalno$ci gospodarczej oraz dziatalnosci spotecznej w 2015 r. — do dnia 12 lutego 2016 roku.

3.8. Kategoria , Przedsiebiorstwo roku”

1)

2)

3)

Nagrode Opolskiej Marki w kategorii ,Przedsiebiorstwo roku” przyzna Zarzad Wojewddztwa Opolskiego
na podstawie wiasnych kandydatur oraz kandydatur przedstawionych przez instytucje otoczenia biznesu (Opolska Izba
Gospodarcza, Izba Gospodarcza ,Slask”, Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki, Loza Opolska BCC, Izba Rzemie$lnicza
w Opolu).

Kazda instytucja otoczenia biznesu moze zgtosi¢é 2 kandydatdw: 1 w sektorze miko-mate przedsigbiorstwa oraz
1 w sektorze $rednie-duze przedsiebiorstwa. Zarzad Wojewddztwa Opolskiego przyzna 2 nagrody w tej kategorii: 1 w sektorze
mikro-mate przedsiebiorstwo oraz 1 w sektorze $rednie-duze przedsiebiorstwa. Zarzad Wojewodztwa Opolskiego ma rowniez
prawo przyznania wyrdznien w tej kategorii.

Nagroda przyznana bedzie przedsiebiorstwom za szczegdlne osiggniecia w obszarze gospodarki oraz dziatalnosci spoteczne;j.
Pod uwage brany bedzie réwniez udziat w podatku CIT przekazany przez urzedy skarbowe na rachunek bankowy
wojewddztwa w 2015 roku (kwota przekazanego podatku nominalnie oraz kwota przypadajaca na jednego pracownika).

4. Jury Konkursu

1)

2)

3)

4)
5)

aq q a4

Do oceny zgtoszonych firm w kategoriach : ,Eksport”, ,Innowacje”, ,Rewitalizacja”, ,Produkt promujacy region”, ,Produkt”,
.CSR — Przedsiebiorstwo dla regionu”, ,Przedsiebiorstwo spoteczne” Organizator powotuje Zarzadzeniem Marszatka
Wojewddztwa Opolskiego Jury Konkursu.

W sktad Jury Konkursu nie mogg wchodzi¢ osoby biorgce udziat w konkursie.

Jury Konkursu na swym pierwszym posiedzeniu zapoznaje sie z regulaminem Konkursu oraz wybiera w gtosowaniu jawnym
Przewodniczacego Jury, a nastepnie dzieli sie na zespoty (adekwatnie do kategorii).

Przewodniczacy Jury Konkursu uczestniczy w posiedzeniu kazdego zespotu.

Jury na wspdlnym spotkaniu, zwotanym przez Organizatora, wspdlnie dokonuje wyboru:

- 2 laureatow w kategorii ,,Eksport”, po 1 w sektorze mikro i matych oraz 1 w $rednich i duzych przedsiebiorstw

- 2 laureatow w kategorii ,,Innowacje”, po 1 w sektorze mikro i matych oraz 1 w érednich i duzych przedsiebiorstw

- 2 laureatow w kategorii ,Rewitalizacja”, po 1 w sektorze mikro i matych oraz 1 w Srednich i duzych przedsiebiorstw

- 2 laureatéow w kategorii ,Produkt promujacy region”, po 1 w sektorze mikro i matych i 1 w $rednich i duzych
przedsiebiorstw

- 2 laureatow w kategorii ,Produkt”, po 1 w sektorze mikro i matych oraz 1 w $rednich i duzych przedsiebiorstw



- 2 laureatéw w kategorii ,,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu”, po 1 w sektorze mikro i matych oraz 1 w $rednich i duzych
przedsiebiorstw

- 2 laureatow w kategorii ,Przedsiebiorstwo spoteczne”, po 1 w sektorze mikro i matych oraz 1 w érednich i duzych
przedsiebiorstw

6) Jury moze nie dokona¢ wyboru laureata w ktdrej$ z kategorii Konkursu.
7)  Jury ma mozliwos¢ przyznania 2 Wyrdznien w ramach catego Konkursu.

8)  Werdykt Jury Konkursu jest ostateczny, bez mozliwosci odwotania sie.

5.Kryteria oceny
5.1. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Eksport”

1) Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu sg nastepujgce wskazniki za 2014 r. i 2015 r.:
a) rentowno$¢ eksportu
b)  wartos¢ eksportu na 1 zatrudnionego
C) dynamika eksportu (nowe rynki zbytu)
d)  wartos¢ eksportu w ogolnej sprzedazy

2) Dodatkowe kryteria brane pod uwage przez Jury Konkursu to:
a) wartos¢ sprzedazy eksportowej
b) alokacja eksportu
c) innowacyjnos¢ (wyroby hi-tech)
d) wynik ekonomiczny firmy
e) znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania i tworzenia miejsc pracy
f)  pozyskanie dotacji na rozwdj firmy ze $rodkéw RPO WO 2007-2013, PO KL lub RPO WO 2014-2020
(kryterium dodatkowo punktowane).

3) Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktdre zgtosity sie do Konkursu, w celu uzyskania
dodatkowych informaciji.

4)  Wybdr laureatéw dokonywany jest w oparciu o zgodnos$¢ formalng ankiety z wymogami Konkursu, ostatnie sprawozdanie F02
- ,Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien 31.XI1.2014 r”, aktualne sprawozdania FO1 - Sprawozdanie
o przychodach, kosztach i wyniku finansowym za okres od poczatku roku do konca kwartatu IV 2014 r. oraz za dwa pierwsze
kwartaty 2015 r.” (informacje do wylacznej wiadomosci Jury Konkursu) oraz opinie ekspertow.

5) Wybdr najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparciu o zgodnos$¢ formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami
Konkursu oraz opinie wtasng cztonkdw Jury.

5.2.Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Innowacja”.
1) Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,Innowacja” stosowanymi przez Jury Konkursu sa:

a) konkurencyjnos¢ innowacji,

b)  wplyw innowacji na Srodowisko przyrodnicze,

c) dziatania marketingowe zwigzane ze zgtaszang innowacjg,

d) ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dziatania zapewniajgce utrzymanie poziomu $wiadczonych ustug
w ramach innowacji),

e) wptyw innowacji na podniesienie poziomu jakosci zycia mieszkancéw,

f)  opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne) — o ile zostaty zatgczone do zgtoszenia,

g) reakcja firmy na uwagi klientdw oraz terminowo$¢ realizacji innowacji,

h) pozyskanie dotacji na rozwdj firmy ze srodkéw RPO WO 2007-2013, PO KL lub RPO WO 2014-2020
(kryterium dodatkowo punktowane).

2) Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktdre zgtosity sie do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.

3)  Wybdr najlepszej ustugi dokonywany jest w oparciu o zgodno$¢ formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami Konkursu oraz
opinie wiasng cztonkdw Jury.

5.3. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,Rewitalizacja”

1)  Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,Rewitalizacja” stosowanymi przez Jury Konkursu s3:
a) wplyw rewitalizacji na poprawe jakosci zycia mieszkancow
b) zakres rewitalizacji
c) wieloptaszczyznowos¢ rewitalizacji
d) wplyw rewitalizacji na spotecznosc lokalna w kontekscie ekonomicznym
e) pozyskanie dotacji na rozwdj firmy ze $rodkéw RPO WO 2007-2013, PO KL lub RPO WO 2014-2020
(kryterium dodatkowo punktowane).

2) Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktdre zgtosity sie do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.



3)

Wybor najlepszej rewitalizacji dokonywany jest w oparciu o zgodnos$¢ formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami Konkursu
oraz opinie wiasng cztonkéw Jury.

5.4. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategoriach , Produkt promujacy region” oraz , Produkt”

1)

a)
b)
o)
d)
e)
f)

g)
h)

2)

3)

4)

Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategoriach: ,Produkt” i ,Produkt promujacy region” stosowanymi przez Jury
Konkursu sa:

jakos¢ i nowoczesnos¢ produktu,

nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane w produkcie,

cechy uzytkowe i estetyczne produktu,

elementy promujace region (w kategorii ,Produkt promujacy region”)

opinie odbiorcéw — rekomendacje pisemne — o ile zostaty zataczone do zgtoszenia,

wykazane dokumenty dot. jakosci produktu,

estetyka opakowania,

pozyskanie dotacji na rozwoj firmy ze Srodkéw RPO WO 2007-2013, PO KL lub RPO WO 2014-2020
(kryterium dodatkowo punktowane).

Zgtoszone do konkursu produkty spozywcze oraz inne produkty powinny by¢ dostarczone na posiedzenie Jury, tak by mogty
by¢ poddane weryfikacji przez Juroréw.

Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotéw, ktdre zgtosity sie do Konkursu, w celu uzyskania
dodatkowych informacji.

Wybor najlepszego produktu w kategoriach: ,Produkt” i ,Produkt promujacy region” dokonywany jest w oparciu o zgodnosc
formalng KARTY ZGLOSZEN z wymogami Konkursu oraz opinie wtasng cztonkdw Jury.

5.5. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,CSR- Przedsiebiorstwo dla regionu”

1)  Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu” stosowanymi przez Jury Konkursu sa:

2)

3)

a) sponsorowanie lub finansowanie lokalnych lub regionalnych grup, stowarzyszen lub wydarzen,
b) rozpowszechnianie postaw proekologicznych wsrdd pracownikéw lub klientow,

) organizowanie praktyk lub stazy dla uczniéw lub studentdw z lokalnych szkét lub uczelni,

d) zdobywanie opinii klientéw o oferowanych produktach lub ustugach,

e) ograniczanie zuzycia energii lub surowcdéw mineralnych,

f) dostosowywanie obowigzkéw i oczekiwan do wieku, ptci, stanu zdrowia pracownikéw,

g) dostosowywanie czasu pracy do sytuacji zyciowej lub rodzinnej pracownika,

h) dofinansowywanie szkoler zawodowych na prosbe pracownika,

i) zaznajamianie pracownikdw z rezultatem oceny ich pracy,

j) przekazywanie klientom petnej i fachowej informacji o oferowanych produktach lub ustugach,
k) zaznajamianie pracownikéw z zasadami etycznymi,

1) dbanie o terminowe regulowanie zobowigzan wzgledem partnerdw,

1) pozyskanie dotacji na rozwdj firmy ze $rodkdéw RPO WO 2007-2013, PO KL lub RPO WO 2014-2020
(kryterium dodatkowo punktowane).

Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktdre zgtosity sie do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informaciji.

Wybor najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparciu o zgodno$¢ formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami
Konkursu oraz opinie wtasng cztonkow Jury.

5.6. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Przedsiebiorstwo spoteczne”

1)  Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,,Przedsiebiorstwo spoteczne” stosowanymi przez Jury Konkursu sa:

2)

3)

a) wysoko$¢ przychoddw z dziatalnosci gospodarczej,

b) wzrost przychoddw z dziatalnosci gospodarczej w perspektywie 2 lat poprzedzajgcych przystgpienie do konkursu,
) wartos¢ zrealizowanych dziatan w zakresie pozytku publicznego,

d) ilos¢ zrealizowanych projektdw spotecznych wraz z opisem ich dziatan i rezultatéw

e) elementy promujace region,

f) opis wykonywanych produktéw i ustug,

h) pozyskanie dotacji na rozwdj firmy ze srodkéw RPO WO 2007-2013, PO KL lub RPO WO 2014-2020

(kryterium dodatkowo punktowane),

i) dziatalno$¢ wykonywana w jednej z kluczowych sfer rozwoju, wskazanych w Opolskim Programie Rozwoju Ekonomii
Spotecznej na lata 2016-2022

Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktdre zgtosity sie do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.

Wybor najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparciu o zgodnos¢ formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami
Konkursu oraz opinie wtasng cztonkdw Jury.

6. Podmiot, ktory w poprzednich edycjach konkursu otrzymat statuetke w kategoriach: ,Produkt” oraz ,Produkt promujacy region” nie



moze zgtosi¢ nagrodzonego produktu w tej edycji konkursu.

7. Podmiot sktadajacy zgtoszenie do wiecej niz jednej kategorii zobowigzany jest zataczy¢ komplet dokumentow do kazdego
zgloszenia.

8. Karta zgloszenia wraz z zalgcznikami powinna by¢ dostarczona w skoroszycie lub segregatorze. Wzor karty zgtoszenia
zostanie opublikowany na stronie internetowej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego.

9. Znak promocyjny / logo Konkursu
1) Prawo wytacznosci na znak promocyjny/logo Konkursu ,,Opolska Marka” posiada Zarzad Wojewddztwa Opolskiego.

2) Prawo postugiwania sie znakiem promocyjnym/logo Konkursu przystuguje podmiotowi w przypadku przyznania dyplomu
z podpisem Marszatka Wojewddztwa Opolskiego.

10. Nagrody

Nagrody w Konkursie , Opolska Marka 2015” sa nastepujace:

1) prawo uzywania znaku promocyjnego/logo Konkursu bezterminowo podajgc kazdorazowo rok otrzymania tytutu.
Wszyscy laureaci uzyskuja prawo do wykorzystania znaku promocyjnego/ logo Konkursu na zasadach okreslonych w zdaniu
poprzednim podczas wszelkiego rodzaju przedsiewzie¢ promocyjnych zaréwno w kraju, jak i poza jego granicami, a w
szczegblnosci:

a) oznakowanie znakiem promocyjnym /logo Konkursu produktu,

b) umieszczenia znaku promocyjnego / logo Konkursu na frontowej czesci budynku, w ktérym znajduje sie
zaktad,

c) umieszczenia znaku promocyjnego / logo konkursu w swoich materiatach reklamowych.

2) promocja laureatow Konkursu w kraju i za granicg przez Organizatora poprzez:
a) wreczenie statuetek laureatom konkursu,

b) promocje laureatéw w ramach patronatéw medialnych Konkursu oraz na stronach internetowych Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego,

c) promocja laureatow w mediach regionalnych,
d) udziat w dziataniach promocyjnych organizowanych przez Organizatora.
11. Rozstrzygniecie Konkursu
1) Rozstrzygniecie Konkursu nastgpi podczas uroczystosci wreczenia nagrod laureatom Konkursu w dniu 14 kwietnia 2016 r.

2) Wyniki Konkursu podane zostang do publicznej wiadomosci w mediach, szczegdlnie przez patrondw medialnych Konkursu, a takze
w Internecie na stronach Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa Opolskiego.

12. Postanowienia dodatkowe

1) Zgtoszenia do konkursu w danej kategorii nalezy sktada¢ do dnia 12 lutego 2016 r. (decyduje data wptywu zgtoszenia)
osobiscie:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Opolskiego
Departament Wspotpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Zeromskiego 3

45-053 Opole

(V pietro, pokdj nr 5)

lub poczta na adres:

Urzad Marszatkowski Wojewoddztwa Opolskiego
Departament Wspétpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14

45-082 Opole

z dopiskiem , Konkurs Opolska Marka”

2) Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania konkursu bez podania przyczyn.



Fundusze Unia Europejska [ _-+-.
Eu I'OpEjSkIe Europejskie Fundusze % T
Program Regionalny oo = OPOLSKIE Strukturalne i Inwestycyjne WA i

KARTA ZGLOSZENIA

»OPOLSKA MARKA 2015”
Kategoria ,,PRODUKT PROMUJACY REGION” / ,,PRODUKT”

I INFORMACJE O FIRMIE

KOd...oviiieieiiieeeee e MIEJSCOWOSE ...t e ettt e s
Ul o tel.
X €-MAl e
3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / wtasciciela firmy: .........ccccooeiiiiiiiiiniee e

4. Imie, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

6. Liczba ZatrudniONYCh ...........c.cuieieiecececcececee ettt ene e eeaeaeans

II. INFORMACJE NT. ZGLASZANEGO PRODUKTU

LR N F= AT = Y o] (o Yo (U] G (U TP
2. Branza (nazwa Wg dziatu PKD) ........ccoooiiiiiiieiieieeeeee ettt s
G T =1 1= (YA o] (oo (U1 (¥ TSP RRURRRR P

4. Dystrybucja produktu:

@ WOJ. OPOISKIE ... e e
T o] 151 = I (o o - 1= ) OSSR
@ EKSPOI (GAZIE) .veeeiiiiiiiiii ettt e

5. Uzyskane wyroznienia (prosze dotgczy¢ kopie dokumentow)

6. Normy i dokumenty potwierdzajgce jako$¢ produktu (jezeli dotyczy):

PN HACCP 11 ZN M WT [ ISO

7. Krajowe dokumenty potwierdzajgce jako$¢ produktu (prosze podac¢ nazwe/numer, date wydania dokumentu):

WA u.Q” L ,B” L ,PN” L
1



8. Data wprowadzenia produktu Na ryNEK ..........c..coouviiuieiiiiiiieie e
9. Stosowane surowce i podzespoty (W %)
L = (o)1= RSO SPRPURPRRP

L = Vo | = 1[04 o =S SPPSOTSPPR

10. Elementy promujgce region (dotyczy kategorii: ,Produkt promujgcy region”):

12. Opinie odbiorcow / rekomendacje pisemne (prosze dotgczy¢ kopie)

lll. INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ

1. Czy firmalinstytucja pozyskata w okresie ostatnich 9 lat (2007-2015) srodki z Unii Europejskiej?

COTAK 00 NIE

2. Czy firmalinstytucja pozyskata dotacje w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Opolskiego na lata 2007-2013, Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki lub
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-20207?

COTAK O NIE

3. Jesli tak, to prosze podac liczbe projektéw, tytuty projektow i wartos¢ dofinansowania:

L.P. Tytut projektu Wartosé dofinansowania

4. Ponadto, prosze krétko opisa¢ zrealizowane projekty ze szczegdlnym wskazaniem korzysci jakie
przyniosty firmie/instytuciji.

(pieczatka) (podpis)

Prosimy dotaczy¢ :
- koniecznie fotografie produktu w wersji elektronicznej: e-mail: promocja@opolskie.pl),
- inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacja produktu,
- probke zgtaszanego produktu lub inne dokumenty potwierdzajace jego walory

Wypetniong karte zgtoszenia, niezbedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:
Urzad Marszatkowski Wojewoédztwa Opolskiego
Departament Wspotpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340

2



fax 77 44 29 340
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Program Regionalny o OPOLSKIE Strukturalne i Inwestycyjne o e

ZGLOSZENIE DO KONKURSU

, OPOLSKA MARKA 2015”
Kategoria ,,EKSPORT”

I. INFORMACJE O FIRMIE

KOQ...ooiiiiieiiiiiieceee e MIEJSCOWOSE ..ottt
UL e
Tl o —————————
faX ot €-MAIl oo —————————

. INFORMACJE NT. EKSPORTU

1. Wielkosci liczbowe eksportu

Wartosé Liczba Wartos¢ eksportu na Rentowno$¢ eksportu *
eksportu zatrudnionych jednego
w PLN zatrudnionego
2013 .
2014 .
| potrocze
2015r.

2. Przedmiot eksportu (odpowiednio zakreslic):
1. produkt 2. ustugi 3. produkt/ustugi

3. Nazwa przedmiotu eksportu:



5. Do jakich krajow jest eksportowany produkt/ustuga (wymienic kraje):

6. Od ilu lat prowadzony JEST EKSPOIT: ......iveiiiiiiiiiiiie et e e et e e e e sbee e e e e annreeeeeaaes
7. Znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania i tworzenia

aTo 1Yo a0 1= Tl o] = Lo SRR

lll. INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ

1. Czy firmalinstytucja pozyskata w okresie ostatnich 9 lat (2007-2015) srodki z Unii
Europejskiej?

MNMNTAK [ NIE

2. Czy firmalinstytucja pozyskata dotacje w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Opolskiego na lata 2007-2013, Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki lub
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-20207?

OCOTAK [l NIE

3. Jeslitak, to prosze podac liczbe projektéw, tytuty projektow i wartos¢ dofinansowania:

L.P. Tytut projektu Wartos¢ dofinansowania

4. Ponadto, prosze krétko opisac zrealizowane projekty ze szczegdlnym wskazaniem korzysci
jakie przyniosty firmie/instytucji.

(pieczatka) (podpis)

zysk z eksportu netto

*

wg wzoru: rentownos¢ eksportu =
sprzedaz eksportowa netto

Karty zgtoszenia nalezy dotgczy¢ sprawozdania: FO1 (za caty 2014 rok oraz za | potrocze 2015 r.) oraz F02 (za
caty 2014 rok) lub inne réwnowazne dokumenty. Dane te udostepnione zostang wytacznie cztonkom jury
Konkursu.

Wypetniong Karte Zgtoszenia, niezbedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:
Urzad Marszatkowski Wojewoédztwa Opolskiego
Departament Wspoélpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340
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KARTA ZGLOSZENIA

,OPOLSKA MARKA 2015”
Kategoria ,,INNOWACJE”

I INFORMACJE O FIRMIE

KO MIEJSCOWOSE ....iiiiiiieiee e ettt e e e e e e e e e
UL e tel
FAX ettt €-MAI Lo
3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / wtasciciela firmy: ........ccccoooiiieiiiiiiiiiie e,

4. Imig, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

INFORMACJE NT. INNOWACJI

Nazwa wprowadzonej innowacji

Pochodzenie licenciji, linii technologicznej, projektu (jezeli dotyczy):

1



8. Opinie odbiorcow / rekomendacje pisemne (prosze dofgczyc kopie)

lll. INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ
1. Czy firmalinstytucja pozyskata w okresie ostatnich 9 lat (2007-2015) $rodki z Unii Europejskiej?
[[1TAK 1 NIE
2. Czy firmalinstytucja pozyskata dotacje w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewoddztwa Opolskiego na lata 2007-2013, Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki lub
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-20207
COTAK 0 NIE

3. Jedli tak, to prosze podac liczbe projektéw, tytuty projektow i wartos¢ dofinansowania:

L.P. Tytut projektu Wartos¢ dofinansowania

4. Ponadto, prosze krétko opisac zrealizowane projekty ze szczegdinym wskazaniem korzysci jakie
przyniosty firmie/instytucji.

(pieczatka) (podpis)

Prosimy dotaczy¢ :
- fotografie dot. innowacji w wersji elektronicznej: e-mail: promocja@opolskie.pl),
- inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacjg innowacji,

Wypetniong karte zgtoszenia, niezbedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowa¢ do:
Urzad Marszatkowski Wojewoédztwa Opolskiego
Departament Wspotpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340



Fundusze Unia Europejska [ -+,
Eu l'OpEjSkIe Europejskie Fundusze % 2
Program Regionalny «o = OPOLSKIE Strukturalne i Inwestycyjne <A 1

KARTA ZGLOSZENIA

»OPOLSKA MARKA 2015”
Kategoria ,,REWITALIZACJA”

I INFORMACJE O FIRMIE

o Lo MIEJSCOWOSEC ...vevieiieriiiitiieseeeeesss e e s e e e s e e e e e e eaeaeaeaeaaaeeeeeeeeeene
UL e Tl e
FAX ettt €-MAI .o
3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / wtasciciela firmy: .........cccooiiiiiiiiii

4. Imie, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

INFORMACJE NT. REWITALIZACJI

Nazwa przeprowadzonej rewitalizacji

Data przeprowadzonej reWitaliZacji..............eeeeieiiiiiiiiiiiiii e

Pochodzenie licenciji, linii technologicznej, projektu (jezeli dotyczy):



7. Opinie odbiorcow / rekomendacje pisemne (prosze dotgczyc kopie)

lll. INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII

EUROPEJSKIEJ

1. Czy firmal/instytucja pozyskata w okresie ostatnich 9 lat (2007-2015) srodki z Unii Europejskiej?
[MTMTAK M NIE

2. Czy firmalinstytucja pozyskata dotacje w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewoddztwa Opolskiego na lata 2007-2013, Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki lub
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-20207?

COTAK O NIE

3. Jesli tak, to prosze podac liczbe projektdw, tytuty projektow i wartos¢ dofinansowania:

Tytut projektu Wartosé dofinansowania

4. Ponadto, prosze krétko opisac zrealizowane projekty ze szczegdlnym wskazaniem korzysci jakie

przyniosty firmie/instytucii.

(pieczatka) (podpis)

Prosimy dotgczy¢ :
- koniecznie fotografie dot. rewitalizacji w wersji elektronicznej: e-mail: promocja@opolskie.pl),
- inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacjg rewitalizacji,

Wypetniong karte zgtoszenia, niezbedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:
Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Opolskiego
Departament Wspoétpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340



Eu ropejskie Europejskie Fundusze s g

Fundusze ﬁ Unia Europejska are
Program Regionalny o o OPOLSKIE Strukturalne i Inwestycyjne 26,5

KARTA ZGLOSZENIA

,OPOLSKA MARKA 2015"
Kategoria ,,Przedsiebiorstwo spoteczne”

LINFORMACJE O FIRMIE

TINGZWA e
1.Dok3*adny adres:
KOG, MIEJSCOWOOBEE ....oevvviieiiiiiiiiiiieeiieeeeeeeeeee e e e e e e eeeeeaeaeaeeeaeaeaeaees
UL Tl e
FAXe et €-MA| 1o
1.Imié, nazwisko dyrektora / prezesa / w2aceciciela firmy: ........cccooceiiiie i

1.Imié, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

1 FOIMA WRBASNOOBCH ...ttt e e e e e et e e e et e e e e e e e e e e e e e ee e eeanaereaees

1.Liczba zatrudniONYCh ...

I.INFORMACJE NT. PRZEDSIEBIORSTWA

1. Wysokos¢ przychoddw z dziatalnosci gospodarczej

2. Wzrost przychoddw z dziatalnosci gospodarczej w perspektywie 2 lat poprzedzajgcych przystgpienie do

konkursu



7. Dziatalno$¢ wykonywana w jednej z kluczowych sfer rozwoju, wskazanych w Opolskim Programie Rozwoju

Ekonomii Spotecznej na lata 2016-2022

ILINFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ
1.Czy firmalinstytucja pozyska®a w okresie ostatnich 9 lat (2007-2015) cerodki z Unii Europejskiej?
COTAK 0 NIE
1.Czy firmalinstytucja pozyska®a dotacjé w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Opolskiego na lata 2007-2013, Programu Operacyjnego Kapita® Ludzki lub Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewoddztwa Opolskiego na lata 2014-20207?
[TAK (17 NIE

1.Jeceli tak, to proszé podaee liczbé projektow, tytuly projektdéw i wartoceae dofinansowania:

L.P. Tytut projektu Wartos¢ dofinansowania

1.

2.

3.

1.Ponadto, proszé krotko opisaze zrealizowane projekty ze szczegdinym wskazaniem korzyceci jakie
przynios3y firmie/instytucji.

(piecz'tka) (podpis)

Wype3nion' karté zg®oszenia, niezbédne dokumenty oraz wszelkie pytania proszé kierowaae do:
Urz'd Marsza®*kowski Wojewodztwa Opolskiego
Departament Wspé2®pracy z Zagranic' i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340



Fundus;e ' Unia Europejska poe
Eu ropejskle Europejskie Fundusze . F
Program Regionalny o o OPOLSKIE Strukturalne i Inwestycyjne 26,5

KARTA ZGLOSZENIA

,OPOLSKA MARKA 2015"
Kategoria ,,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu”

LINFORMACJE O FIRMIE

TINGZWA e
1.Dok3*adny adres:
KOG, MIEJSCOWOOBEE ....ceeeeiieiiiiiieieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees
UL e Tl e
FAXe et €-MAl oo
1.Imié, nazwisko dyrektora / prezesa / w2aceciciela firmy: ........ccocooeeiiiiieiiiie e

1.Imié, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:
o] 0 = TR = ] Vo o =T o] SR SSRRERR

1.Liczba zatrudNiONYCh ......eeiii s

ILINFORMACJE NT. CSR-PRZEDSIEBIORSTWA
1. Sponsorowanie lub finansowanie lokalnych lub regionalnych grup, stowarzyszen lub wydarzen






lll. INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ
1.Czy firmalinstytucja pozyska®a w okresie ostatnich 9 lat (2007-2015) cerodki z Unii Europejskiej?
COTAK [J[] NIE
1.Czy firmalinstytucja pozyska®a dotacjé w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Opolskiego na lata 2007-2013, Programu Operacyjnego Kapita® Ludzki lub Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewoddztwa Opolskiego na lata 2014-20207?
[MI1TAK [T NIE

1.Jeceli tak, to proszé podaze liczbé projektow, tytuly projektdéw i wartoceae dofinansowania:

L.P. Tytut projektu Wartos¢ dofinansowania

1.

2.

3.

1.Ponadto, proszé krotko opisaze zrealizowane projekty ze szczegdinym wskazaniem korzyceci jakie
przynios3y firmie/instytucji.

(piecz'tka) (podpis)

Wype3nion' karté zg*oszenia, niezbédne dokumenty oraz wszelkie pytania proszé kierowaze do:
Urz'd Marsza®*kowski Wojewodztwa Opolskiego
Departament Wspé3®pracy z Zagranic' i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340




