Zatacznik 1 do Uchwaty

Zarzagdu Wojewddztwa Opolskiego
Nr 10226 / 2023

z dnia 8 sierpnia 2023 r.

Opis przedmiotu zamdwienia

»ustuga kompleksowego wykonania spotéw video promujgcych walory turystyczne Opolszczyzny
wraz z ttumaczeniami i dostosowaniem do potrzeb oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku i stuchu”

Zakres zadan dla Wykonawcy:

ETAP | - Kompleksowa produkcja spotu video w wersji polskiej o dtugosci 180 sekund oraz jego

skroconej wersji o dtugosci 30 sekund przeznaczonych do Internetu i wykonanych w jakosci

i specyfikacji technicznej pozwalajgcej na ewentualng pdzniejszg emisje w telewizji

ogolnopolskiej i kinie oraz na telebimach

Kompleksowa produkcja spotu video obejmuje w szczegdlnosci:

1. Wykonanie zaakceptowanej przez Zamawiajgcego koncepcji spotu, uwzgledniajgcej zapisy
wskazane w niniejszym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia, w oparciu o wstepng koncepcje spotu,
ktéra zostanie ztozona wraz z ofertg. W koncepcji spotu powinny by¢ zawarte proponowane
hasta promocyjne oraz uwzgledniona promocja obszaréw wojewddztwa opolskiego, miejsca
kojarzace sie z regionem oraz istniejgce w regionie;

2. Wykonanie spotu promocyjnego na podstawie zaakceptowanej przez Zamawiajgcego koncepcji
spotu o dtugosci 180 sekund oraz jego skréconej wersji o dtugosci 30 sekund;

3. UdZwiekowienie obydwu wersji spotu (180 sekund i skroconej wersji 30 sekund) poprzez
stworzenie kompozycji muzycznej sktadajacej sie z pozyskanego podktadu muzycznego i
dzwiekdéw efektowych, ktdre jako catos¢ beda stanowic odrebne tto dopasowane do tematyki
spotu;

4. Edycje materiatu filmowego / postprodukcje, m.in. montaz, tworzenie efektéw wizualnych oraz
,Czyszczenie” obrazu np. z nazw witasnych prywatnych podmiotéw, Smieci itp., wstawienie
grafik, udzwiekowienie/”obrdobke” dzwieku, korekte barw itp.;

5. Dostarczenie spotu wraz z jego skrdcong wersjg do siedziby Zamawiajgcego (Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Opolskiego, Opole, siedziba Departamentu Sportu i Turystyki ul.
Zeromskiego 3, pietro 5), na noéniku cyfrowym w rozszerzeniu umozliwiajgcym umieszczenie
oraz odtwarzanie ich w serwisach internetowych, ogdlnopolskiej telewizji, kinie oraz na
telebimach;

6. Dostarczenie wszystkich uje¢ z materiatu surowego na osobnym nosniku cyfrowym
w rozszerzeniu MP4 umozliwiajgcym Zamawiajgcemu wybdr ujec do niniejszego spotu oraz na
potrzeby innych produkcji informacyjno — reklamowych realizowanych w przysztosci przez
Wojewddztwo Opolskie.

Etap Il - Kompleksowe ttumaczenia audiowizualne i dostosowanie do potrzeb oséb z dysfunkcjg
narzadu wzroku i stuchu spotu video o dtugosci 180 sekund oraz jego skréconej wersji o diugosci
30 sekund przeznaczonych do Internetu i wykonanych w jakosci i specyfikacji technicznej
pozwalajacej na ewentualng pdzniejszg emisje w telewizji ogélnopolskiej i kinie oraz na
telebimach.

W ramach tego etapu Wykonawca przygotuje nastepujace wersje spotow:



1. Wersja nr 1 (dla ogdtu spoteczenstwa) z angielskg postprodukcjg i angielskimi napisami
(naniesionymi na state) do spotu 180 sekund i 30 sekund.

2. Wersja nr 2 (dla oséb z dysfunkcjg narzadu stuchu) z angielskimi napisami (naniesionymi na
state) do spotu 180 sekund. i 30 sekund.

3. Wersja nr 3 (dla 0séb z dysfunkcjg narzagdu wzroku) z angielskg audiodeskrypcjg do spotu
180 sekund i 30 sekund.

4. Wersja nr 4 (dla ogotu spoteczenstwa) z niemiecka postprodukcjg i niemieckimi napisami
(naniesionymi na state) do spotu 180 sekund i 30 sekund.

5. Wersja nr 5 (dla oséb z dysfunkcjg narzadu stuchu) z niemieckimi napisami (naniesionymi na
state) do spotu 180 sekund i 30 sekund.

6. Wersja nr 6 (dla 0séb z dysfunkcjg narzagdu wzroku) z niemiecka audiodeskrypcjg do spotu
180 sekund i 30 sekund.

7. Wersja nr 7 (dla ogétu spoteczenstwa) z czeskg postprodukcjg i czeskimi napisami (naniesionymi
na state) do spotu 180 sekund i 30 sekund.

8. Wersja nr 8 (dla 0sdb z dysfunkcjg narzagdu stuchu) z czeskimi napisami (naniesionymi na state)
do spotu 180 sekund i 30 sekund.

9. Wersja nr 9 (dla osdb z dysfunkcjg narzgdu wzroku) z czeskg audiodeskrypcja do spotu
180 sekund i 30 sekund.

10.Wersja nr 10 (dla ogotu spoteczenstwa) z ukrainskg postprodukcjg i ukrainskimi napisami
(naniesionymi na state) do spotu 180 sekund i 30 sekund.

11.Wersja nr 11 (dla oséb z dysfunkcjg narzadu stuchu) z ukrainskimi napisami (naniesionymi na
state) do spotu 180 sekund i 30 sekund.

12.Wersja nr 12 (dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku) z ukrairiskg audiodeskrypcjg do spotu
180 sekund i 30 sekund.

13.Wersja nr 13 (dla 0s6b z dysfunkcjg narzadu stuchu) z polskimi napisami (naniesionymi na state)
do spotu 180 sekund i 30 sekund.

14.Wersja nr 14 (dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku) z polskg audiodeskrypcjg do spotu 180
sekund i 30 sekund.

Kompleksowe ttumaczenie audiowizualne i dostosowanie do potrzeb oséb z dysfunkcjg narzadu

wzroku i stuchu spotéw obejmuje w szczegdlnosci:

1. Dostosowanie spotéw do wersji dla ogdétu spoteczenstwa obcokrajowcéw poprzez ttumaczenie
na jezyk angielski, jezyk niemiecki, jezyk czeski, jezyk ukrainski wypowiadanych przez gtéwnego
bohatera / bohaterow tekstéw, ttumaczenie naniesionych na spotach nazw logotypdw oraz
podpisdw (np. haset promocyjnych i nazw lokacji).

2. Dostosowanie polskich, angielskich, niemieckich, czeskich i ukrainskich wersji spotéw do potrzeb
0s6b z niepetnosprawnosciami (dysfunkcjg narzadu stuchu oraz dysfunkcjg narzadu wzroku).
W tym celu do spotéw Wykonawca przygotuje:

a) napisy w jezyku polskim, angielskim, niemieckim, czeskim i ukrairiskim, ktére bedg
zsynchronizowane z nagraniem (napisy rozszerzone przygotowane w pliku srt.) wedtug
ponizszej specyfikacji:

- napisy zamieszczone w dolnej czesci ekranu,

- czcionka wykonanych napiséw musi by¢ czytelna (bezszeryfowy font, zawsze ten sam),

- zachowany musi by¢ odpowiedni kontrast napiséw (napisy w kolorze biatym) do tta (czarne
tto, jasny font),

- napisy nie moga zastania¢ innych elementéw obrazu,



- wyswietlanie tekstu powinno trwaé min. 3 sekundy i powinno by¢ zsynchronizowane
z obrazem (Zamawiajgcy dopuszcza, zeby pojedynczy napis wyswietlany byt nie krécej niz
2 sekundy i nie dtuzej niz 7 sekund. Czas wyswietlania powinien by¢ dopasowany do dtugosci
tekstu i pozwalaé na wygodne odczytanie),

- dtugie napisy musza by¢ wyswietlane w formacie dwuwiersza, przy czym jeden wiersz nie
powinien mie¢ wiecej niz 40 znakdw,

- napisy powinny sktadac sie ze zdan pojedynczych, jedna mysl w jednym zdaniu, nie nalezy
rozbija¢ zwigzkéw miedzywyrazowych,

- napisy rozszerzone zawierajg wszystkie wypowiedzi ustne oraz informacje o dzwiekach
istotnych dla zrozumienia tresci,

- kwestie dialogowe poprzedzane sg mysinikiem. Jezeli z obrazu nie da sie wywnioskowaé, kto
wypowiada dang kwestie, osobe oznacza sie odpowiadajgcym mu kolorem lub identyfikuje
w inny sposéb (imie, pseudonim, postac);

b) transkrypcje w jezyku polskim, angielskim, niemieckim, czeskim i ukrainskim wedtug
ponizszej specyfikacji:

- transkrypcja powinna by¢ zapisana i przekazana w pliku tekstowym,

- powinna zawiera¢ informacje, kto w danym momencie sie wypowiada,

- istotne informacje powinny by¢ w nawiasie, np.: , Lubie podrézowac! [krzyknat]”,

c) audiodeskrypcje w jezyku polskim, angielskim, niemieckim, czeskim i ukrainskim wedtug
ponizszej specyfikacji:

- lektor opisuje to, co wida¢, bez interpretacji, chyba ze okaze sie to niezbedne dla zrozumienia
tresci,

- wypowiedzi lektora umieszczane sg na Sciezce dzwiekowej w taki sposéb, by nie
przeszkadzaty stuchaniu wypowiedzi na gtéwnej Sciezce,

- gtos lektora nie powinien byé znaczgco gtosniejszy ani cichszy od podstawowej $ciezki
dzwiekowej,

- jezeli w nagraniu znajdujg sie napisy, powinny by¢ one odczytane przez lektora;

- wersje spotéw z audiodeskrypcjg powinny by¢ opatrzone symbolem oséb niedowidzgcych, tj.
symbolem przekreslonego oka.

W etapie |l wszystkie wersje spotdw muszg by¢ poddane udzwiekowieniu i procesowi postprodukcji
na zasadach z Etapu I.
Na catq serie 30 wersji montazowych spotu video skfadaja sie:

- w jezyku polskim: 3 x 180 sekund i 3 x 30 sekund,

- w jezyku angielskim: 3 x 180 sekund i 3 x 30 sekund,
- w jezyku niemieckim: 3 x 180 sekund i 3 x 30 sekund,
- w jezyku czeskim: 3 x 180 sekund i 3 x 30 sekund,

- w jezyku ukrainskim: 3 x 180 sekund i 3 x 30 sekund,

Wszystkie ww. 5 wersji jezykowych w ramach kazdej dtugosci spotu (30 sekund i 180 sekund) musi
zawieraé wersje: z audiodeskrypcja, bez audiodeskrypcji oraz bez audiodeskrypcji z naniesionymi
na state napisami.



. Zalozenia strategiczne

Cele i idea spotu

Spot ma wzbudzaé pozytywne emocje u odbiorcy, zacheci¢ go do odwiedzenia tych samych miejsc
oraz skorzystania z tych samych aktywnosci jak bohater / bohaterowie w spocie.

Spot powinien byé dynamiczny i stanowi¢ jedng spdjng opowiesé gtdwnego bohatera / bohateréw,
ukazujacg powody spedzenia czasu wolnego w wojewddztwie opolskim w celu uprawiania turystyki
wypoczynkowej, rekreacyjnej, kulinarnej, kulturowej.

Spot ma zapewniaé nowoczesny przekaz wsparty wypowiedziami bohatera / bohateréw,
dopasowanym podktadem muzycznym, w tym efektami dzwiekowymi.

Forma spotu

Kadry w spocie majg ukazywac obraz, ktéry bohater widzi przed sobg i dookota siebie, w tym takze
swoje rece, swoje nogi, osoby, wnetrza miejsc, ktére odwiedza i krajobraz przed sobg / obok siebie,
czynnosci, ktdre wykonuje. Widz staje sie w ten sposdb bohaterem spotu. Jednoczesnie, obok ww.
gtéwnej formy spotu dopuszczalne s3 ujecia z drona (ukazujgce obraz, ktéry bohater widzi

z perspektywy np. lotu balonem lub np. ,,widzi oczami wyobrazni” lub przywotuje wspomnienia,
marzenia itp.).

Grupa docelowa

Og6t spoteczenstwa, potencjalni turysci z rynku krajowego i zagranicznego (w tym z krajéw
partnerskich Wojewddztwa Opolskiego) odwiedzajgcy portale i kanaty internetowe Wojewddztwa
Opolskiego, ciekawi swiata, otwarci, wybierajgcy niestandardowe destynacje do spedzenia wolnego
czasu w poblizu oraz poza miejscem zamieszkania. Odbiorcami bedg osoby zainteresowane
poszukiwaniem ofert oraz ustug oferowanych przez przedsiebiorcéw z terenu wojewddztwa
opolskiego w zakresie kultury, turystyki, krajoznawstwa, rekreacji oraz innych pozwalajgcych na
rozwdj gospodarczy Opolszczyzny. Z uwagi na powszechny dostep do ww. portali internetowych,
spoty bedga skierowane do nieograniczonej liczby oséb w kazdym wieku.

Zasieg

Spoty bedg uzywane przez Zamawiajgcego do promocji regionu opolskiego online oraz na
krajowych i zagranicznych targach turystycznych, konferencjach oraz innych wydarzeniach
promocyjnych w regionie, kraju i za granica, na stronach www, na profilach w social media,
w kampanii internetowej, telewizyjnej, kinowej itd.

Czas trwania i prawa autorskie

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe i pokrewne oraz zezwoli na
wykonywanie praw zaleznych na rzecz Zamawiajgcego wraz z prawami zaleznymi bez ograniczen
czasowych i terytorialnych, a takze upowazni Zamawiajgcego do wykonywania autorskich praw
osobistych wszystkich 30 wersji spotu (w tym materiatu surowego, o ktérym mowa w cz. | .6).

Elementy koncepcji spotu
1. Koncepcja spotu opracowana na podstawie ,, wstepnej koncepcji spotu video o dtugosci 180
sekund” sktadanej w formie pisemnej wraz z ofertg. Koncepcja spotu sktada sie ze scenariusza
(literackiego projektu dzieta filmowego, opowiadajgcego jego fabute, charakteryzujgcego
postacie i miejsca zdarzen, zawierajgcego dialogi) i scenopisu (technicznego planu realizacji
filmu).



Wykonawca w koncepcji spotu video o dtugosci 180 sekund musi uwzgledni¢ wskazang ponizej
tematyke w 10 obowigzkowych scenach oraz przedstawi¢ wtasne pomysty na 2 dodatkowe
sceny. taczna ilos¢ lokacji we wszystkich scenach opisanych w koncepcji spotu ma wynosié¢ co
najmniej 21, o ktérych mowa w ponizszej specyfikacji:

1) Lokacje obowigzkowe:

a) Opole (5 lokacji) — scena z szynobusem POLREGIO na dworcu z walizkg (moment przyjazdu
na zaproszenie gospodarza regionu — Marszatka Wojewddztwa Opolskiego), ogrod
zoologiczny, Wieza Piastowska, Muzeum Wsi Opolskiej, Teatr im. J. Kochanowskiego;

b) Brzeg (4 lokacje) — Zamek Piastéw Slaskich z renesansowa brama, kaplicg zamkowa pod
wezwaniem $w. Jadwigi, dziedzinicem zamkowym, Kosciét Sw. Mikotaja;

¢) Moszna (2 lokacje) — Zamek i stadnina koni;

d) Géra Sw. Anny (3 lokacje) — Geopark Krajowy, Sanktuarium Sw. Anny, amfiteatr;

e) Nysa (1 lokacja) — zespot kosciota farnego pod wezwaniem $w. Jakuba Starszego Apostota i
Sw. Agnieszki Dziewicy i Meczennicy;

f) Paczkow (1 lokacja) — Zespot Staromiejski ze Sredniowiecznym systemem fortyfikacji;

g) Gtuchotazy (3 lokacje) — Gory Opawskie, w tym szlak ztotych gérnikéw, zawarcie sceny
rowerowej z Marszatkiem Wojewddztwa Opolskiego;

h) Aktywny wypoczynek (1 lokacja) — inna niz wymieniona w punkcie od a-g;

i) Regionalne przysmaki (1 lokacja) - inna niz wymieniona w punkcie od a-h.

2) Przedstawienie / zawarcie sceny ,oczami turysty” uwzgledniajgcej oferte regionalnych
przysmakow - https://zesmakiem.opolskie.pl/ (ze szczegdlnym uwzglednieniem

certyfikowanego kotocza $lgskiego jako produktu posiadajgcego chronione oznaczenie

geograficzne) oraz oferty restauracji ze Szlaku Kulinarnego Opolski Bifyj

https://www.opolskibifyj.com/ (ze szczegdlnym uwzglednieniem dan rybnych z karpia

niemodlinskiego i pstraga poliwodzkiego);

3) Przedstawienie / zawarcie sceny ,,oczami turysty” ukazujgcej mozliwosci aktywnego wypoczynku
w osrodku sportowym Opolszczyzny oferujgcym uprawianie sportu na swiezym powietrzu
(np. jazda konna) oraz na akwenach w regionie;
4) Przedstawienie / zawarcie sceny ,,oczami turysty” ukazujgcej mozliwosci uczestniczenia
w wydarzeniu organizowanym lub wspétorganizowanym przez Samorzagd Wojewddztwa
Opolskiego (w tym oferta Wojewddzkich Samorzadowych Instytucji Kultury, np. spektakl
teatralny, koncert itp.;
Kolejnosé prezentowanych scen pozostaje do zaproponowania przez Wykonawce w zataczonej do
oferty wstepnej koncepcji spotu.
Wykonawca w ramach koncepcji spotu zobowigzany jest zaproponowaé¢ 2 dodatkowe sceny
zwigzane z tematyka zachecajaca do spedzenia czasu wolnego w wojewddztwie opolskim w celu
uprawiania turystyki wypoczynkowej, rekreacyjnej, kulinarnej, kulturowej.

Gtéwnym ttem filmu bedzie muzyka i wypowiadane przez bohatera / bohateréw hasta promocyijne,
w niektdrych scenach bohater / bohaterowie moze / mogg reagowaé emocjonalnie poprzez

np.: Smiech, okrzyk euforii itp.

Wykonawca opisujac whasne propozycje scen w koncepcji spotu musi uwzgledni¢ miejsca
charakterystyczne dla regionu opolskiego, kojarzace sie z regionem oraz istniejgce w regionie.
Wykonawca moze w koncepcji spotu opisa¢ sposoby dopasowania przejs¢ pomiedzy scenami.
Ujecia w scenach powinny by¢ dynamiczne i trwajgce 1-3 sek.

Wykonawca w koncepcji spotu musi uwzgledni¢ w wybranych scenach, oprécz gtéwnego bohatera /
bohaterow, takze udziat oséb trzecich. Zamawiajacy pragnie pokazaé w spocie, ze w wojewddztwie
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opolskim mozna spedzi¢ mito czas samemu, z przyjaciotmi i / lub z przyjaciotkg i / lub z przyjacielem
oraz z rodzing. Dodatkowe postacie mogg by¢ zwigzane z gtdwnym bohaterem / bohaterami lub by¢
nieznajomymi, ktorych bohater / bohaterowie poznat/li lub spotkat/li podczas podrozy.
Wykonawca w koncepcji spotu moze uwzglednic takze opis rekwizytow, scenografii, kostiumodw.

Po stronie Wykonawcy lezg wszelkie koszty zwigzane z realizacjg spotu i postprodukcji spotu, w tym
koszty zwigzane z ubezpieczeniem, dojazdem do miejsc, noclegiem i wyzywieniem ekipy filmowej

i aktorskiej, zakupem biletéw wstepu, wynajeciem osdb / statystéw, wynajeciem np.: balonu,
autokaru, samochodu, roweru, kajaka, zagldowki, jachtu, zapewnieniem odpowiedniej scenografii,
kostiumow, rekwizytdw, oswietlenia itp.

Zamawiajacy nie dopuszcza, aby w spocie uzywa¢ wulgaryzmow oraz zamieszczac sceny
nieprzyzwoite i / lub gorszace (np. ukazujgce seks, przemoc, promujgcych popetnianie przestepstw
czy zazywanie nielegalnych substancji w tym takze alkoholu i papieroséw), a takze sceny, ktére
mogtyby by¢ obrazliwe dla wybranych oséb lub grup spotecznych (np. takich, w ktorych
wystepowatyby stowa / obrazy ponizajgce i / lub upokarzajgce wobec oséb o okreslonej ptci, wieku,
stanie zdrowia, pochodzeniu etnicznym itp.).

2. Gtéwni bohaterowie spotu

Turysci - kobieta i mezczyzna o mitej aparycji i szczuptej sylwetce, wiek 21 - 48 lat.

W celu silniejszego oddziatywania na odbiorcow Zamawiajgcy wymaga zaangazowania do udziatu
w spocie aktorow z opolskich teatréw, cieszacych sie uznaniem i zapewniajgcych wiarygodnosé
w przekazywaniu haset przewodnich spotu. Wiarygodnos¢ gtéwnych bohateréw Zamawiajgcy
rozumie jako osoby kojarzone poprzez swojg dotychczasowa dziatalnos¢ z aktywnym i zdrowym
trybem zycia.

Wyboru pary bohateréw dokona Zamawiajacy z co najmniej trzech propozycji przedstawionych
przez Wykonawce z uwzglednieniem spetnienia przez bohateréw ww. parametréw.

W spocie turysci powinni rozglagdac sie wokot patrzac na ciekawe elementy krajobrazu, ludzi

(w tym na gospodarza regionu — Marszatka Wojewddztwa Opolskiego), przyrode i miejsca.
Gtéwnym ttem filmu bedzie muzyka i wypowiadane hasta promocyjne oraz powody przyjazdu do
wojewddztwa opolskiego, jednakze w niektérych scenach bohaterowie mogg wydac z siebie
odgtosy np.: Smiech, okrzyk euforii itp.

3. Hasta w spocie

Spoty powinny zawierac opracowane przez Wykonawce hasto wzywajace do dziatania oraz hasto
podsumowujgce cel przyjazdu do wojewddztwa opolskiego. Hasta (wypowiadane przez bohatera /
bohateréw spotu wprost do kamery i/lub z OFFu) powinny byé ptynnie wplecione w fabute spotéw
i nawigzywac do nich poprzez kontekst wizualny i dzwiekowy. Hasta majg zawierac zaproszenie

do odwiedzenia opolskich miejscowosci i uprawiania turystyki wypoczynkowej, rekreacyjnej,
kulinarnej, kulturowej, ale rownoczesnie muszg by¢ adoptowalne dla innych filméw
produkowanych w przysztosci (m.in. poswieconych turystyce aktywnej oraz proekologicznej).

4. Oprawa tekstowa

Wykonaweca opracuje do akceptacji Zamawiajgcego nastepujgce teksty w jezyku polskim:

1) hasta promocyjne prezentowane przez gtéwnego bohatera / bohateréw spotu;

2) teksty napiséw (transkrypcji padajgcych stow i opis dzwiekow) dla oséb z dysfunkcjg narzadu
stuchu;

3) teksty audiodeskrypcji odczytywane przez lektora dla oséb z dysfunkcjg narzgdu wzroku;

Wazne: Wykonawca zobowigzany jest do konsultacji tekstéw z podmiotem reprezentujgcym osoby

gtuche i niewidome pod katem dostosowania tresci dla oséb z ww. dysfunkcjami oraz



wprowadzenie zmian w tekstach zgodnie z ich sugestiami, potwierdzone oswiadczeniem tego
podmiotu.

Po akceptacji przez Zamawiajgcego ww. tekstéw w jezyku polskim Wykonawca opracuje
ttumaczenia audiowizualne w jezyku angielskim, niemieckim, czeskim i ukraifiskim, a nastepnie
przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego przed przystgpieniem do montazu polskiej, angielskiej,
niemieckiej, czeskiej i ukrainskiej wersji dla kazdej z poszczegdlnych grup odbiorcéw
(petnosprawnych oraz oddzielnych dla 0séb z dysfunkcjg narzadu stuchu i oddzielnych dla oséb
z dysfunkcjg narzadu wzroku).

5. Oprawa graficzna
W spotach Wykonawca wyodrebni czotéwke, w ktdrej wyraznie wybrzmiag hasta méwigce o tym,
Ze to spoty o turystyce wojewddztwa opolskiego. Miejsca ukazane w spotach powinny by¢
podpisane dyskretnie, jednolitg czcionkg w prawym lub dolnym rogu o kolorystyce umozliwiajgcej
odczytanie. Natomiast hasta promocyjne nalezy zaprezentowac w formie napisdw w centralnym
miejscu lub zredukowa¢ jedynie do wypowiadanych przez gtéwnego bohatera / bohaterdw tak, aby
w spotach nie byto efektu przetadowania (sposdb prezentacji haset zalezny od przyjetej koncepcji
spotu zaproponowanej przez Wykonawce i zaakceptowane]j przez Zamawiajgcego ). Jako
uzupetnienie mozliwe jest rowniez zastosowanie postprodukcji graficznej pokazujacej
prezentowane w spotach miejsca np. jako obraz z satelity.
W spotach Wykonawca zastosuje oznaczenia promocyjne (w tym logotyp regionu przez caty czas
trwania spotu i jego skrdconej wersji — jako znak wodny), ktére muszg by¢ zamieszczone zgodnie z:
1) Systemem Identyfikacji Wizualnej (SIW) Wojewddztwa Opolskiego, dostepnym na stronie www:
https://www.opolskie.pl/logo-wojewodztwa-i-zasady-jego-wykorzystywania/;

2) Logotypami Samorzadu Wojewddztwa Opolskiego do pobrania ze strony www:
http://www.opolskie.pl/wzory-graficzne-i-informacje-dla-beneficjentow-zadan-finansowanych-

i-wspolfinansowanych-przez-samorzad-wojewodztwa-opolskiego/.

3) Logotypem , Turystyczne Opolskie” zgodnym ze spdjng kampania turystyczng prowadzong przez
Samorzad Wojewddztwa Opolskiego SWO (Zamawiajacy 3 dni robocze po zawarciu Umowy z
Wykonawca przekaze logotyp jako kluczowy element dopetniajgcy catosé przygotowanej przez
Wykonawce animacji).

6. Oprawa dzwiekowa i lektorska

Spoty majg zapewnié nowoczesny przekaz wsparty udzwiekowieniem rozumianym jako oryginalna
kompozycja muzyczna dopasowana na potrzeby spotdw w niniejszym zamdwieniu. Profesjonalna
postprodukcja dzwiekowa i ilustracja muzyczna spotéw powinna zosta¢ wykonana przez rezysera
dzwieku z udokumentowanym portfolio w udzwiekowieniu filméw pod katem tta muzycznego,
dzwiekéw efektowych i nagran aktorow. UdZzwiekowienie obejmowac bedzie obydwie wersje spotu
(180 sek. i skroconej wersji 30 sek.) poprzez stworzenie oryginalnej kompozycji muzycznej
dopasowanej do tematyki spotu i zaakceptowanej przez Zamawiajgcego przed zmontowaniem
przez Wykonawce w polskich, angielskich, niemieckich, czeskich i ukrairiskich wersjach spotéw (dla
ogobtu spoteczenstwa oraz oddzielnych dla oséb z dysfunkcjg narzadu stuchu i oddzielnych dla oséb
z dysfunkcjg narzadu wzroku). Zamawiajgcy wymaga lektora w wersji polskiej z audiodeskrypcja (dla
0s6b z dysfunkcjg narzagdu wzroku) oraz lektora — native - speakera w wersji angielskiej, niemieckiej,
czeskiej i ukrainskiej z audiodeskrypcjg (dla 0séb z dysfunkcjg narzgdu wzroku). Teksty
wypowiadane w spotach przez gtéwnego bohatera / bohateréw w jezyku polskim, a w wersjach
angielskiej, niemieckiej, czeskiej i ukrainskiej prezentowane w formie napisow.


https://www.opolskie.pl/logo-wojewodztwa-i-zasady-jego-wykorzystywania/
http://www.opolskie.pl/wzory-graficzne-i-informacje-dla-beneficjentow-zadan-finansowanych-i-wspolfinansowanych-przez-samorzad-wojewodztwa-opolskiego/
http://www.opolskie.pl/wzory-graficzne-i-informacje-dla-beneficjentow-zadan-finansowanych-i-wspolfinansowanych-przez-samorzad-wojewodztwa-opolskiego/

7.

Tonacja i stylistyka

Bliska i zrozumiata dla szerokiej grupy odbiorcéw, dynamiczna, nowoczesna, radosna, pozytywna,

ciepta, zachecajgca, emocjonalna, ukazujgca piekno obszaréw Opolszczyzny, jej walory turystyczne,

przyjaznie nastawionych do turystéw Opolan. Jezyk przekazu w spotach ma byé zrozumiaty, prosty

i tatwy do zapamietania, jednoznaczny, perswazyjny a zarazem refleksyjny.

W duzej mierze tonacja uzalezniona bedzie od koncepcji spotu zaproponowanej przez Wykonawce

i zaakceptowanej przez Zamawiajgcego.

Specyfikacja techniczna i obrébka materiatu

1.

Do produkcji filméw Wykonawca bedzie zobowigzany wykorzystaé profesjonalny sprzet
dostosowany do nizej wymienionych wymagan emisyjnych oraz umozliwiajacy zebranie
materiatu do filmu (zaréwno z powietrza jak i tradycyjnie) o najwyzszej jakosci dzwieku

i wiernosci odwzorowania obrazu, zapewniajacy najwyzsze walory artystyczne i estetyczne,
przy wykorzystaniu nowych i popularnych trendéw stosowanych przy produkcji tego rodzaju
tresci.

Standard wizji z zastosowaniem stabilizatoréw obrazu i oswietlenia z modyfikatorami swiatta, jak
rowniez mozliwosciami wykonania ujec technika timelapse, hyperlapse, slow motion, oraz

z perspektywy kierujgcego rowerem.

Standard dzwieku na poziomie profesjonalnego studia dzwiekowego z zastosowaniem narzedzi
typu: pojemnosciowy mikrofon kierunkowy, mikroporty, procesor dzwieku kamery.
Wymagania emisyjne dotyczgce obrazu (co najmniej):

a) rozdzielczos¢: [4K] 3996 X 2160 aspekt obrazu 1,85

b) predkosé: 25 fps

c) skanowanie: progresywne

d) aspekt piksela: kwadratowy, 1x1

e) kolory: liniowa przestrzen RGB
f) bitrate: 100 Mbps

. Minimalne wymagania emisyjne dotyczgce dzwieku:

a) parametry pliku audio: .wav, 24bit, 48kHz

b) $ciezki dZzwiekowe: .wav [2.0/ 5.1]

c) rozktad kanatéw w wielokanatowym pliku .wav - dZwiek stereofoniczny 2.0 [1-L, 2-R]

d) poziom gtosnosci jak do wersji do kina 82db Leq(m) oraz wersja pozwalajgca na emisje
telewizyjng — 23 LUFS

e) synchronizacja i czas trwania $ciezki dZzwiekowej powinny by¢ dopasowane do pliku, z ktérym
ma zosta¢ wyemitowana.

V. Pozostate obowigzki wykonawcy

1.

2.

3.

Praca przy produkcji musi odbywac sie przy udziale ekipy realizacyjnej majacej doswiadczenie
w realizacji produkgji filmowych o charakterze promocyjnym i/ lub reklamowym.

Praca przy dostosowaniu filméw do zagranicznego odbiorcy musi odbywaé sie z udziatem
ttumaczy przysiegtych majacych doswiadczenie w ttumaczeniu filméw / spotdéw na jezyk
angielski, niemiecki, czeski, ukrainski.

Praca przy dostosowaniu filméw do potrzeb osdb z niepetnosprawnosciami musi odbywac sie
przy konsultacji tekstow z podmiotem reprezentujgcym osoby gtuche i niewidome pod katem
dostosowania tresci dla oséb z ww. dysfunkcjami oraz wprowadzenie zmian w tekstach zgodnie
z ich sugestiami, potwierdzone oswiadczeniem Wykonawcy.



4. Praca przy postprodukcji musi odbywac sie z udziatem oséb majgcych doswiadczenie przy
postprodukcji filméw o charakterze promocyjnym i / lub reklamowym.
5. Po stronie Wykonawcy pozostaje pokrycie zobowigzan cywilnoprawnych zwigzanych
z utrwaleniem, wykorzystaniem i upowszechnianiem wizerunku oséb wystepujacych w spocie;
6. Po stronie Wykonawcy pozostaje pokrycie zobowigzan cywilnoprawnych zwigzanych
z udzwiekowieniem kazdej z wersji spotu.
7. Po stronie Wykonawcy pozostaje uzyskanie zgdd od wiascicieli/zarzagdcéw na nagranie scen
w miejscach, w ktdrych taka zgoda jest wymagana.
8. Pozostawanie w statym kontakcie z Zamawiajgcym (udziat w spotkaniach — maksymalnie 3 —
w siedzibie Zamawiajgcego lub w formie telekonferencji, kontakt telefoniczny, e-mailowy);
9. Wyznaczenie osoby do kontaktéw roboczych.
10.Konsultowanie merytorycznej i graficznej strony realizowanego zadania z Zamawiajgcym.
11.Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spot promocyjny wraz z jego wszystkimi ostatecznymi
wersjami na nosniku cyfrowym w rozszerzeniu, umozliwiajgcym umieszczenie oraz odtwarzanie
ich w serwisach internetowych, ogdlnopolskiej telewizji, kinie oraz na telebimach.
12.Wykonawca dostarczy otwarty projekt filmu wraz z projektami towarzyszgcymi oraz petnym
materiatem filmowym z uwzglednieniem rozwarstwionych plikdw typu .psd, .ai, plikéw video,
plikéw audio oraz sekwencji klatek. Wszystko podlinkowane oraz posegregowane w hierarchii
folderdéw. Pliki projektu wraz ze zrédtem dostarczone na osobnym dysku twardym.
13.Wybrane przez Zamawiajgcego ujecia z materiatu surowego Wykonawca dostarczy w formie
osobnego Zrddta.

VI. Termin realizacji przedmiotu zamdwienia
Realizacja Przedmiotu Umowy odbedzie sie w dwdch Etapach, tj. Etap | i Etap II.

Wykonawca wykona Przedmiot Umowy w ciggu 14 tygodni (98 dni) od dnia zawarcia Umowy
w nastepujacych terminach:

1)Etap | — do 8 tygodni (56 dni) od dnia zawarcia Umowy,

2)Etap Il — nie pdzniej niz 6 tygodni (42 dni) od dnia prawidtowego wykonania i oddania Etapu |
Przedmiotu Umowy zakoriczonego podpisaniem bez uwag CzeSciowego Protokotu Zdawczo —
Odbiorczego przez kazdg ze Stron.

VIl. Dodatkowe informacje

1. Ostateczna cena brutto catej ustugi obejmuje wszystkie wymienione w Opisie Przedmiotu
Zamodwienia elementy konieczne do realizacji zamdwienia, w tym przygotowania projektéw
spotéw, poprawek do projektéw oraz dostarczenia przedmiotu zamdwienia na nosniku cyfrowym
w rozszerzeniu, umozliwiajgcym umieszczenie oraz odtwarzanie spotéw w serwisach
internetowych, telewizyjnych oraz na telebimach, w kinie i innych nosnikach obrazu.

2. Ostateczna cena brutto catej ustugi obejmuje takze przeniesienie przez Wykonawce na
Zamawiajgcego autorskich praw majgtkowych i pokrewnych oraz zezwolenie na wykonywanie
praw zaleznych na rzecz Zamawiajgcego wraz z prawami zaleznymi bez ograniczen czasowych
i terytorialnych, a takze upowaznienie Zamawiajgcego do wykonywania autorskich praw
osobistych wszystkich 30 wersji spotu (w tym materiatu surowego z etapu |, o ktérym mowa
w cz. | .6).

3. Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czynnosci wynikajgcych z realizacji poszczegdlnych
dziatan osobom trzecim (podwykonawcom), ponoszgc odpowiedzialnos¢ za ich prace.



