Fundusze

: Unia Europejska
EUI‘ODEJSkIe séfsc'faDOSpouta ‘ o P L KI E Europejskie Fundusze
Program Regionalny - = Strukturalne i Inwestycyjne

Zamodwienie wspotfinansowane jest przez Unie Europejska ze Srodkdw Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-2020.

Zatgcznik nr 1 do Uchwaty nr 7459/2022

Zarzgdu Wojewddztwa Opolskiego z dnia 11 lipca 2022r.

Opis przedmiotu zaméwienia
Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej dot. efektéw wdrazania projektow,

przedsiewzieé i wydarzen realizowanych przez Samorzad Wojewddztwa Opolskiego.

1. Zatoienia kampaniii grupa docelowa

W ramach niniejszej kampanii chcemy rozpowszechnia¢ informacje o efektach realizacji projektow
przedsiewzieé i wydarzen realizowanych przez samorzad wojewddztwa wsréd ogétu
spoteczenstwa - mieszkancow wojewddztwa opolskiego. Chcemy pokazaé, ze wywierajg one

pozytywny wpltyw zaréwno na rozwdéj wojewddztwa opolskiego, jak i na zycie jego mieszkarcow.

Cele kampanii
Podniesienie poziomu swiadomosci spoteczeristwa na temat widocznosci efektéw wdrazania

projektéw i inicjatyw realizowanych przez Samorzagd Wojewddztwa Opolskiego.

Zasieg kampanii

Wojewddztwo opolskie.

Czas trwania kampanii
Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie dtuzej niz

12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Grupy docelowe kampanii

Opinia publiczna (ogdt spoteczenstwa) — mieszkaricy wojewddztwa opolskiego.



2. Przedmiot kampanii
Prezentacja koordynowanych przez Samorzgd Wojewddztwa Opolskiego dziatan oraz

realizowanych projektéw —w ramach 20 blokéw kampanijnych — podzielonych na 7 zadan.

Tab. 1 llos¢ blokédw tematycznych realizowanych przez Zamawiajgcego

Numer Zamawiajacy llos¢ blokow
zadania tematycznych
1 2 3

[ Departament Polityki Regionalnej i Przestrzennej 3

Il Departament Rozwoju Obszarow Wiejskich 1

1] Gabinet Marszatka 2

WY Departament Ochrony Srodowiska 6

Vv Biuro Dialogu i Partnerstwa Obywatelskiego 6

\ Departament Infrastruktury i Gospodarki 1

Vi Departament Edukacji i Rynku Pracy 1

W kampanii zamierzamy pokazywac dobre praktyki, wtasne projekty i przedsiewziecia oraz
wspdlne wydarzenia i dziatania inicjowane razem z lokalnymi samorzgdami, organizacjami
pozarzgdowymi, organizacjami otoczenia biznesu, mediami i innymi instytucjami. Obowigzkowym
elementem oznakowania materiatéw oraz przekazéw wytworzonych w ramach kampanii jest
zestawienie znakdw oznaczajacych wspétfinansowanie unijne, badz innych w zaleznosci od

potrzeb Zamawiajgcego.

2.1. Zadanie 1

DEPARTAMENT POLITYKI REGIONALNEJ | PRZESTRZENNEJ

Departament Polityki Regionalnej i Przestrzennej planuje zamdwienie 3 blokéw tematycznych
w ramach kampanii.

Tab. 2 Bloki tematyczne Departamentu Polityki Regionalnej i Przestrzennej

Skrét blokéw
.. Tytut bloku
kampanii

1 2

DRP1 Promocja wojewddztwa, jako inicjatora OKRIS oraz samej inicjatywy i jej
partnerow

DRP2 Najlepsza Przestrzen Publiczna Wojewddztwa Opolskiego 2022 —
zaproszenie do gtosowania internautéw




Najlepsza Przestrzen Publiczna Wojewddztwa Opolskiego 2022 —

DRP3 ogtoszenie wynikéw po Gali

2.1.1. Druk réznych artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w 15 gazetach
lokalnych.
Opis:
Sktad i druk réznych artykutdw, obejmujgcych po 1 stronie w kazdym tytule (zgodnie z
zestawieniem ponizej):

e Powiat brzeski (Panorama Powiatu Brzeskiego, Gazeta Brzeska, Gtos Powiatu);

e Powiat kedzierzynisko-kozielski (Nowa Gazeta Lokalna, Tygodnik Lokalny 7 Dni + bezptatny

partner);

e Powiat krapkowicki (Tygodnik Krapkowicki, Nowiny Krapkowickie);

e Powiat namystowski (Namystowski Kurier Lokalny)

e Powiat nyski (Nowiny Nyskie, Mdj Przewodnik (Nysa));

e Powiat opolski (Tygodnik Ziemi Opolskiej, Opowiecie info, Tygodnik Prudnicki);

e Powiat prudnicki (Prudnik24);

e Powiat strzelecki (Strzelec Opolski).

Termin realizacji:

Termin realizacji - Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 3 miesigce od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw w danym tytule

z Wykonawcg, z odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze

dowodowe, powinny by¢ dostarczone do siedziby Zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu

2.1.7.

Parametry techniczne:

Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréw technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady wspotpracy przy realizacji kazdego z artykutow

1) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.,
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

2) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczgc od

dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatdw merytorycznych, okreslonych



w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajgcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

3) Zamawiajacy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

4) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajacego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

5) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

6) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajac wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

2.1.2. Druk artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w gazecie regionalnej.

Opis:

Sktad i druk artykutéw, ktére bedg wydane w najwiekszym dzienniku opiniotwdrczym — gazecie
regionalnej wojewddztwa opolskiego (Nowa Trybuna Opolska). Sktad i druk réznych artykutéw,
obejmujacych tacznie 3 strony, z zastrzezeniem, ze jednorazowo zamawiajgcy moze zamoéwic

artykut na nie mniej niz % strony i nie wiecej niz 2 strony jednym wydaniu.

Termin realizacji: od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 3 miesigce od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw z Wykonawcg,
z odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety regionalnej po 3 egzemplarze dowodowe,

powinny by¢ dostarczone do siedziby zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu 2.1.7.



Parametry techniczne:

Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametrow technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady realizacji kazdego z artykutéw

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczac od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatéw merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajagcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

Zamawiajgcy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdac przygotowania nowego projektu.

Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajacego projektu sktadu strony.

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

2.1.3. Graficzna reklama na stronach dziennikéw o zasiegu regionalnym

Do obowigzkédw Wykonawcy nalezy opracowanie graficznej reklamy internetowe;.

Zamowienie obejmuje:



e 2 reklamy graficzne w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na
portalu www.nto.pl
e 2 reklamy graficzne w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na

portalu www.opole.wyborcza.pl

Termin: Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie dtuzej niz
3 miesigce od dnia podpisania umowy.

Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwdéch najwiekszych
dziennikéw regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacjg regionalng), czyli www.nto.pl oraz

www.opole.wyborcza.pl (emisja na stronach gtéwnych) lub réwnowaznych, tj. czyli bedgcych

stronami internetowymi opiniotwérczych dziennikdw regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacja
regionalng), ktére ukazujg sie regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate
wojewoddztwo opolskie. Pod pojeciem , dziennik opiniotwdrczy” Zamawiajgcy rozumie dziennik
charakteryzujacy sie dominacja pogtebionych, analitycznych tekstow dotyczacych gtdéwnie polityki,
gospodarki, spraw zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewagg tekstu
nad elementami graficznymi. Kazda reklama emitowana bedzie przez okres 7 dni kalendarzowych.
W przypadku braku mozliwosci emisji reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage
300x600px; waga do 60kB) na danym portalu Zamawiajgcy dopuszcza emisje reklamy graficznej w
formie banera megaboard (1150x600; waga do 120kB).

Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi odsyta¢ do strony
internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie grafiki w uzgodnieniu z Zamawiajgcym w oparciu
o opracowane i/lub pozyskane materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.). W przygotowywanych
reklamach Wykonawca bedzie mégt réwniez korzystaé z materiatéw przygotowanych

i przekazanych przez Zamawiajgcego.

W przypadku kiedy Zamawiajacy nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jaka
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy zostanie pomniejszona o odpowiednig wartos$¢ niewykonanego

dziatania, wynikajacg z przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

2.1.4. Emisja elastycznych reklam displayowych w sieci reklamowej Google AdWords,
Zamawiajgcy zamawia 1 reklame w formacie: prostokata w orientacji poziomej w proporcjach 1:91

i minimalnych rozmiarach 600 x 314 pikseli oraz kwadratu w proporcjach 1:1 i minimalnych


http://www.opole.wyborcza.pl/
http://www.nto.pl/
http://www.opole.wyborcza.pl/

rozmiarach 300 x 300 pikseli, wraz z wzorem logo, przekazanym przez Zamawiajgcego. Zasieg
jednej reklamy to minimum 1 000 000 wyswietlen. Reklamy bedg targetowane na osoby
znajdujgce sie na terenie wojewddztwa opolskiego. Zamawiajgcy kazdorazowo z trzydniowym (dni
robocze), wyprzedzeniem e-mailowo lub telefonicznie poinformuje Wykonawce o temacie danej
kampanii, terminie rozpoczecia kampanii i wymaganej w danej kampanii ilosci wyswietlen oraz o
ograniczeniach emisji. Rozliczenie nastgpi na podstawie wygenerowanego raportu zawierajgcego
informacje co do liczby wyswietlen poszczegdlnych kampanii.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie grafiki w uzgodnieniu z Zamawiajgcym w oparciu
o opracowane i/lub pozyskane materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.). W przygotowywanych
reklamach Wykonawca bedzie mégt réwniez korzystaé z materiatéw przygotowanych

i przekazanych przez Zamawiajgcego.

W przypadku kiedy Zamawiajacy nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jaka
Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy zostanie pomniejszona o odpowiednig wartosé niewykonanego

dziatania, wynikajaca z przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

2.1.5. Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 3 wpiséw na
roznych profilach fanpage administrowanych przez Wojewddztwo Opolskie w uzgodnieniu i we
wspOtpracy z Zamawiajagcym. Zamawiajacy dopuszcza takze mozliwo$é wskazania do promowania
posta, stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty
graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promocji postdw (zgodnych ze standardami portalu FB).
W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie mégt réwniez korzystac z materiatéw
przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie umieszczac posty przy
pomocy narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych sie w aktualnosciach
uzytkownikoéw). Wykonawca kazdorazowo bedzie konsultowa¢ z Zamawiajgcym grupe docelowa
poszczegdblnych postéw. Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie. Zasieg (tj. liczba oséb, ktdre
widziaty dany post) musi wynies¢ min. 20 000 dla kazdego z promowanych postéw. Do
obowigzkéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdlnych postédw i w razie potrzeby
optymalizacja kampanii, tak aby zrealizowac zaktadane wskazniki w postaci zasiegu, wspétczynnika

zaangazowania.



2.1.6. Promocja w regionalnych i lokalnych stacjach radiowych
Do obowigzkdw Wykonawcy nalezy produkcja i emisja 1-minutowych reklam radiowych (spotéw w
formie mini audycji) w nastepujgcych stacjach emitujgcych program radiowy w woj. opolskim.

e Radio DOXA;

e Radio NYSA FM;

e Radio PARK;

e Radio ZtOTE PRZEBOJE;

e Radio POGODA;

e Radio ROCK;

e Radio RMF MAXX OPOLE;

e MELORADIO;

e Radio ESKA;

e Radio ONY;
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy: opracowanie scenariusza spotu (reklamy), dobér i nagranie
aktoréw/lektorow/gtoséw, zakup/nagranie podktadu muzycznego, montaz i emisja spotéw
w ww. stacjach radiowych. Scenariusz reklamy, dobor aktoréw/lektorow/gtoséw, podktady
muzyczne muszg zostaé zaakceptowane przez zamawiajgcego przed nagraniem/montazem spotu.
Tylko spoty zaakceptowane przez Zamawiajgcego moga byé emitowane. Wykonawca opracuje
i/lub pozyska materiaty dZzwiekowe na potrzeby produkcji spotéw (zgodnych prawem autorskim
i wolnych od roszczen oséb trzecich). W przygotowywanych spotach Wykonawca bedzie mégt
rowniez korzysta¢ z materiatéw przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego, ktory
dopuszcza mozliwos¢ przekazania wtasnego materiatu dzwiekowego do wykorzystania w produkgji
spotéw. Kazda reklama bedzie emitowana w blokach reklamowych lub poza blokami reklamowymi
w dniach roboczych tj. od poniedziatku do pigtku w ilosci 1 emisja gtdwna + 3 powtdrki.
Wykonawca bedzie zleca¢ emisje spotdw w tzw. prime-time w kazdej stacji radiowej. Media plan
kampanii musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego przez rozpoczeciem emisji.
W przypadku braku mozliwosci emisji w danej radiostacji 1-minutowych reklam radiowych
(spotow w formie mini audycji) Zamawiajgcy dopuszcza produkcje oraz emisje spotéw 30

sekundowych.



2.1.7. Przekazanie materiatéw archiwalnych i rozliczenie kampanii.

Do 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen
jednostkowych narzedzi w ramach kampanii, zgodnie z tabelg przekazang przez Zamawiajacego.
Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatow:

a) Artykuty sponsorowane, o ktérych mowa w pkt. 2.1.1 oraz 2.1.2, w formacie .pdf oraz
w formacie umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian wraz z egzemplarzami dowodowymi
w ilosci 3 szt. z kazdego tytutu gazety ;

b) Raport z emisji poszczegdlnych reklam w Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami
zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 2.1.3;
2.1.4.,;2.15.

¢) Pliki z nagranymi spotami, o ktérych mowa w punkcie 2.1.6. wraz z raportem z ich emisji.

Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-c, muszg zostac przekazane Zamawiajgcemu przed
podpisaniem protokotu zdawczo-odbiorczego. Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty
przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-c, dokona odbioru przedmiotu zamoéwienia na
podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego
bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce.
Zamawiajgcy dopuszcza rozliczenia blokowe — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym
bloku tematycznym. Rozliczenie kazdorazowo odbywac sie bedzie na podstawie protokotu odbioru
oraz prawidfowo wystawionej faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione

Zamawiajgcemu przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

2.1.8. Zrédta finansowania kampanii oraz oznaczanie materiatéw
Bloki kampanii w ramach zadania 1 bedg finansowane zgodnie z ponizszg tabela:

Tab. 3 Zrédta finansowania poszczegélnych blokéw tematycznych

Numer bloku | Zrédto finansowania

1 2

DRP1 Budzet Samorzgdu Wojewddztwa Opolskiego
DRP2 Budzet Samorzgdu Wojewddztwa Opolskiego
DRP3 Budzet Samorzgdu Wojewddztwa Opolskiego




Zamawiajgcy kazdorazowo przekazuje Wykonawcy informacje o koniecznosci zastosowania
wiasciwego ciggu logotypow do danego elementu kampanii, a Wykonawca zobowigzuje sie
stosowac wtasciwe ologowanie do materiatéw i dokumentéw wytworzonych w zwigzku

z kampania.

PODSUMOWANIE ZADANIA 1
Tab. 4 Zestawienie trzech blokédw kampanijnych wraz z doborem narzedzi promocyjnych dla

Departamentu Polityki Regionalnej i Przestrzenne;j.

Ip. | NARZEDZIA PROMOCYINE | YSDROSTKA DRP1 DRP2 DRP3
Druk artykutéw Loykl=1
strona w
1. | sponsorowanych . 1
w 15 gazetach lokalnych kazdym
tytule
Druk artykutéw
2. | sponsorowanych w 1 strona 2 1
gazecie regionalnej - NTO
Graficzna reklama
1cykl =2
3. |internetowa (HalfPage: C\I/-|P 1 1
NTO, GW)
Elastyczne reklamy
4 displayowe w sieci 1 milion 1
" | reklamowej Google wyswietlen
AdWords
Promocja na portalu
. 1
> Facebook 1 post ! !
. 1 audycja w
T
6. ematyczne éudyqe kazdej stacji 1
radiowe 1-minutowe ,
+ 3 powtor.
3.1. Zadanie 2

DEPARTAMENT ROZWOJU OBSZAROW WIEJSKICH

Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich planuje zaméwienie 1 bloku tematycznego w ramach
kampanii.

Tab. 5 Blok tematyczny Departamentu Rozwoju Obszarow Wiejskich

Skrot blokow

kampanii Tytut bloku

DWO1 Aktywni Opolscy liderzy




3.1.1. Druk artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w gazecie regionalnej.

Opis:

Sktad i druk artykutéw, ktére bedg wydane w najwiekszym dzienniku opiniotwdrczym — gazecie
regionalnej wojewddztwa opolskiego (Nowa Trybuna Opolska). Sktad i druk réznych artykutéw,
obejmujacych tgcznie 3 strony, z zastrzezeniem, ze jednorazowo zamawiajgcy moze zamoéwié

artykut na nie mniej niz % strony i nie wiecej niz 2 strony jednym wydaniu.

Termin realizacji: od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw z Wykonawca, z
odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze dowodowe, powinny by¢

dostarczone do siedziby zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu 3.1.4.

Parametry techniczne:
Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréow technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady realizacji kazdego z artykutéw

1) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

2) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczgc od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatdw merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajgcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

3) Zamawiajgcy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzucié przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgda¢ przygotowania nowego projektu.

4) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego

w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) od
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momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

5) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

6) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajacy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

3.1.2. Graficzna reklama na stronach dziennikdw o zasiegu regionalnym
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy opracowanie graficznej reklamy internetowej.
Zamowienie obejmuje:
e 2 reklamy graficzne w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na
portalu www.nto.pl
e 2 reklamy graficzne w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na

portalu www.opole.wyborcza.pl

Termin: Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie dtuzej niz
12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwdch najwiekszych
dziennikéw regionalnych (lub ogélnopolskich z mutacja regionalng), czyli www.nto.pl oraz

www.opole.wyborcza.pl (emisja na stronach gtéwnych) lub rownowaznych, tj. czyli bedacych

stronami internetowymi opiniotwdrczych dziennikow regionalnych (lub ogélnopolskich z mutacja
regionalng), ktére ukazujg sie regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate
wojewddztwo opolskie. Pod pojeciem ,dziennik opiniotwdrczy” Zamawiajgcy rozumie dziennik
charakteryzujacy sie dominacjg pogtebionych, analitycznych tekstéw dotyczgcych gtdéwnie polityki,
gospodarki, spraw zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewagg tekstu
nad elementami graficznymi. Kazda reklama emitowana bedzie przez okres 7 dni kalendarzowych.
W przypadku braku mozliwosci emisji reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage
300x600px; waga do 60kB) na danym portalu Zamawiajgcy dopuszcza emisje reklamy graficznej

w formie banera megaboard (1150x600; waga do 120kB).
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Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi odsyta¢ do strony
internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego.

W przypadku kiedy Zamawiajacy nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jaka
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy zostanie pomniejszona o odpowiednig wartos¢ niewykonanego

dziatania, wynikajacg z przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

3.1.3. Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 5 wpiséw na
réznych profilach fanpage administrowanych przez Wojewddztwo Opolskie w uzgodnieniu i we
wspotpracy z Zamawiajgcym. Zamawiajacy dopuszcza takze mozliwo$¢ wskazania do promowania
posta, stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty
graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promocji postéw (zgodnych ze standardami portalu FB).
W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie mdégt réwniez korzysta¢ z materiatéw
przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie umieszczaé posty przy
pomocy narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych sie w aktualnosciach
uzytkownikéw). Wykonawca kazdorazowo bedzie konsultowaé z Zamawiajgcym grupe docelowa
poszczegdlnych postdéw. Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie. Zasieg (tj. liczba osdb, ktére
widziaty dany post) musi wynie$¢ min. 20 000 dla kazdego z promowanych postéw. Do
obowigzkéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdélnych postéw i w razie potrzeby
optymalizacja kampanii, tak aby zrealizowa¢ zaktadane wskazniki w postaci zasiegu, wspoétczynnika

zaangazowania.

3.1.4. Przekazanie materiatéw archiwalnych i rozliczenie kampanii.
Do 3 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen
jednostkowych narzedzi w ramach kampanii, zgodnie z tabelg przekazang przez Zamawiajgcego.
Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatéw:

a) artykuty sponsorowane, o ktérych mowa w pkt. 3.1.1, w formacie .pdf oraz w formacie

umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian wraz z 3 egzemplarzami dowodowymi;
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b) Raport z emisji poszczegdlnych reklam w Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami

zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktdrych mowa w pkt. 3.1.2; oraz

3.1.3.
Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-b, muszg zostac¢ przekazane Zamawiajgcemu przed
podpisaniem protokotu zdawczo-odbiorczego. Zamawiajacy w ciggu trzech dni roboczych od daty
przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-b, dokona odbioru przedmiotu zamodwienia na
podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego
bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce.
Zamawiajacy dopuszcza rozliczenia blokowe — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym
bloku tematycznym. Rozliczenie kazdorazowo odbywac sie bedzie na podstawie protokotu odbioru
oraz prawidtowo wystawionej faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione

Zamawiajgcemu przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

3.1.5. Zrédta finansowania kampanii oraz oznaczanie materiatéw
Blok kampanii w ramach zadania 2 bedzie finansowany zgodnie z ponizszg tabela:

Tab. 6 Zrédto finansowania bloku tematycznego Departamentu Rozwoju Obszaréw Wiejskich

Numer bloku Zrédto finansowania

1 2

DWO1 Budzet Samorzgdu Wojewddztwa Opolskiego

Zamawiajacy kazdorazowo przekazuje Wykonawcy informacje o koniecznosci zastosowania
wiasciwego ciggu logotypdw do danego elementu kampanii, a Wykonawca zobowigzuje sie
stosowac wtasciwe ologowanie do materiatow i dokumentéw wytworzonych w zwigzku

z kampania.

PODSUMOWANIE ZADANIA 2
Tab. 7 Zestawienie blokéw kampanijnych wraz z doborem narzedzi promocyjnych dla

Departamentu Rozwoju Obszaréw Wiejskich.

JEDNOSTKA

Ip. | NARZEDZIA PROMOCYINE MIARY

DWO 1
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1. | Druk artykutéw sponsorowanych w
. . . 1 strona
gazecie regionalnej - NTO
2. | Graficzna reklama internetowa
1cykl=2HP
(HalfPage: NTO, GW) &y
3. .
Promocja na portalu Facebook 1 post
4.1 Zadanie 3

GABINET MARSZAtKA

Gabinet Marszatka planuje zamoéwienie 2 blokéw tematycznych w ramach kampanii.

Tab.8 Bloki tematyczne Gabinetu Marszatka

Skrot bIokgw Tytut bloku
kampanii
GM1 Rezerwa 1
GM2 Rezerwa 2

4.1.1 Druk réznych artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w 15 gazetach

lokalnych.

Opis:

Sktad i druk réznych artykutow, obejmujgcych do 2 stron w kazdym tytule (zgodnie z zestawieniem

ponizej), z zastrzezeniem, ze jednorazowo zamawiajgcy moze zamoéwic artykut na nie mniej niz %

strony w jednym wydaniu.

Powiat brzeski (Panorama Powiatu Brzeskiego, Gazeta Brzeska, Gtos Powiatu)

Powiat kedzierzyrisko-kozielski (Nowa Gazeta Lokalna, Tygodnik Lokalny 7 Dni + bezptatny

partner)

Powiat krapkowicki (Tygodnik Krapkowicki, Nowiny Krapkowickie)

Powiat namystowski (Namysfowski Kurier Lokalny)

Powiat nyski (Nowiny Nyskie, Moj Przewodnik (Nysa))

Powiat opolski (Tygodnik Ziemi Opolskiej, Opowiecie info, Tygodnik Prudnicki)

Powiat prudnicki (Prudnik24)

Powiat strzelecki (Strzelec Opolski)

Termin realizacji:

Termin realizacji - Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.
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Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw w danym tytule

z Wykonawcg, z odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze

dowodowe, powinny by¢ dostarczone do siedziby Zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu

4.1.6.

Parametry techniczne:

Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréw technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady wspotpracy przy realizacji kazdego z artykutow

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.,
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczac od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatdw merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajgcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

Zamawiajgcy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdac przygotowania nowego projektu.

Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajacego projektu sktadu strony.

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.
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4.1.2 Emisja elastycznych reklam displayowych w sieci reklamowej Google AdWords,
Zamawiajgcy zamawia 2 reklamy w formacie: prostokgta w orientacji poziomej w proporcjach 1:91
i minimalnych rozmiarach 600 x 314 pikseli oraz kwadratu w proporcjach 1:1 i minimalnych
rozmiarach 300 x 300 pikseli, wraz z wzorem logo, przekazanym przez Zamawiajgcego. Zasieg
jednej reklamy to minimum 1 000 000 wyswietler. Reklamy bedg targetowane na osoby
znajdujgce sie na terenie Wojewddztwa Opolskiego. Zamawiajacy kazdorazowo z trzydniowym (dni
robocze), wyprzedzeniem e-mailowo lub telefonicznie poinformuje Wykonawce o temacie danej
kampanii, terminie rozpoczecia kampanii i wymaganej w danej kampanii ilosci wyswietlen oraz o
ograniczeniach emisji. Rozliczenie nastgpi na podstawie wygenerowanego raportu zawierajgcego
informacje co do liczby wyswietlen poszczegdlnych kampanii.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie grafiki w uzgodnieniu z Zamawiajgcym w oparciu

o opracowane i/lub pozyskane materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.). W przygotowywanych
reklamach Wykonawca bedzie mégt réwniez korzystaé z materiatéw przygotowanych

i przekazanych przez Zamawiajgcego.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie grafiki w uzgodnieniu z Zamawiajgcym w oparciu

o opracowane i/lub pozyskane materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.). W przygotowywanych
reklamach Wykonawca bedzie mdgt réwniez korzystaé z materiatéw przygotowanych i

przekazanych przez Zamawiajgcego.

4.1.3 Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 2 wpiséw na
réznych profilach fanpage administrowanych przez Wojewddztwo Opolskie w uzgodnieniu i we
wspotpracy z Zamawiajgcym. Zamawiajacy dopuszcza takze mozliwos¢ wskazania do promowania
posta, stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty
graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promoc;ji postéow (zgodnych ze standardami portalu FB).
W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie mégt réwniez korzystac z materiatéw
przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie umieszczac posty przy
pomocy narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych sie w aktualnosciach
uzytkownikow). Wykonawca kazdorazowo bedzie konsultowa¢ z Zamawiajgcym grupe docelowg
poszczegdblnych postéw. Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie. Zasieg (tj. liczba osdb, ktére
widziaty dany post) musi wynie$¢ min. 20 000 dla kazdego z promowanych postéw. Do

obowigzkéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdlnych postdw i w razie potrzeby
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optymalizacja kampanii, tak aby zrealizowac zaktadane wskazniki w postaci zasiegu, wspotczynnika

zaangazowania.

4.1.4 Promocja w regionalnych i lokalnych stacjach radiowych
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy produkcja i emisja 2 réznych 1-minutowych reklam radiowych
(spotow w formie mini audycji) w nastepujgcych stacjach emitujgcych program radiowy w woj.
opolskim.

e Radio DOXA;

e Radio NYSA FM;

e Radio PARK;

e Radio ZtOTE PRZEBOIE;

e Radio POGODA;

e Radio ROCK;

e Radio RMF MAXX OPOLE;

e MELORADIO;

e Radio ESKA;

e Radio ONY;
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy: opracowanie scenariusza spotu (reklamy), dobdr i nagranie
aktoréw/lektorow/gtosow, zakup/nagranie podktadu muzycznego, montaz i emisja spotow w ww.
stacjach radiowych. Scenariusz reklamy, dobdr aktoréw/lektoréw/gtoséw, podktady muzyczne
muszg zosta¢ zaakceptowane przez zamawiajgcego przed nagraniem/montazem spotu. Tylko
spoty zaakceptowane przez Zamawiajgcego mogg by¢ emitowane. Wykonawca opracuje i/lub
pozyska materiaty dzwiekowe na potrzeby produkcji spotéw (zgodnych prawem autorskim i
wolnych od roszczen osdb trzecich). W przygotowywanych spotach Wykonawca bedzie mégt
rowniez korzysta¢ z materiatéw przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego, ktory
dopuszcza mozliwos¢ przekazania wiasnego materiatu dzwiekowego do wykorzystania w produkcji
spotéw. Kazda reklama bedzie emitowana w blokach reklamowych lub poza blokami reklamowymi
w dniach roboczych tj. od poniedziatku do pigtku w ilosci 1 emisja gtdwna + 3 powtdrki.
Wykonawca bedzie zleca¢ emisje spotdw w tzw. prime-time w kazdej stacji radiowej. Media plan
kazdej kampanii musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego przez rozpoczeciem emisji. W
przypadku braku mozliwosci emisji w danej radiostacji 1-minutowych reklam radiowych (spotow w

formie mini audycji) Zamawiajgcy dopuszcza produkcje oraz emisje spotéw 30 sekundowych.
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4.1.5 Reklama graficzna na lokalnych portalach internetowych
Do obowigzkédw Wykonawcy nalezy opracowanie i zamieszczenie 2 cykli graficznych reklam
internetowych na stronach lokalnych portali internetowych wojewdédztwa opolskiego wg
ponizszego zestawienia:

e Powiat brzeski (GtosPowiatu24, brzeg24.pl);

e Powiat gtubczycki (Twoje Gtubczyce);

e Powiat kedzierzynsko-kozielski (Kk24, Tygodnik7dni, TVKK, Lokalna24);

e Powiat kluczborski (kulisypowiatu);

e Powiat krapkowicki (Nowiny Krapkowickie, tygodnik krapkowicki + Tygodnik Ziemi

Opolskiej);

e Powiat namystowski (namystowianie.pl, namyslow.info)

e Powiat nyski (Nysa Info, Nysa Hot);

e Powiat oleski (00/24);

e Powiat opolski (24opole, Opowiecie.info);

e Powiat prudnicki (terazprudnik.pl, prudnik24.pl);

e Powiat strzelecki (strzelec.info);

Zamoéwienie obejmuje 2 cykle reklam graficznych w formie bannera o minimalnych wymiarach
(HalfPage — 300x600px; waga do 60kB). 1 cykl musi by¢ emitowany na kazdym z ww. portali w
podobnym czasie, w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym. Kazda reklama emitowana bedzie
przez okres 7 dni kalendarzowych. Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na
jednego uzytkownika): 2 oraz geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi
odsytac do strony internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego. W przypadku kiedy Zamawiajacy
nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jakg Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy
zostanie pomniejszona o odpowiednig warto$¢ niewykonanego dziatania, wynikajgca z
przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie bannera
graficznego w danym portalu (np. z powodu czasowego zawieszenia jego funkcjonowania lub
zamkniecia danego portalu, bgdz braku mozliwosci zamieszczenia bannera z innych przyczyn

niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
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bannera na tym portalu, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

4.1.6 Przekazanie materiatow archiwalnych i rozliczenie kampanii.

Do 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen

jednostkowych narzedzi w ramach kampanii, zgodnie z tabelg przekazang przez Zamawiajgcego.

Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatow:

a) artykuty sponsorowane, o ktérych mowa w pkt. 4.1.1, w formacie .pdf oraz w formacie
umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian wraz z egzemplarzami dowodowymi w ilosci 3
szt. z kazdego tytutu gazety;

b) Raport z emisji poszczegdlnych reklam w Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami
zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 4.1.2,
4.13,4.1.5;

c) Pliki z nagranymi spotami, o ktérych mowa w punkcie 4.1.4. wraz z raportem z ich emisji.

Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-c, muszg zostaé przekazane Zamawiajgcemu przed

podpisaniem protokotu zdawczo-odbiorczego. Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty

przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-c, dokona odbioru przedmiotu zamodwienia na
podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego
bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce.

Zamawiajgcy dopuszcza rozliczenia blokowe — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym

bloku tematycznym. Rozliczenie kazdorazowo odbywac¢ sie bedzie na podstawie protokotu odbioru

oraz prawidtowo wystawionej faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione

Zamawiajgcemu przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

4.1.7 Zrédta finansowania kampanii oraz oznaczanie materiatéw

Bloki kampanii w ramach zadania 3 bedg finansowane ze srodkéw budzetu Samorzadu
Wojewddztwa Opolskiego. Zamawiajgcy kazdorazowo przekazuje Wykonawcy informacje o
koniecznosci zastosowania wtasciwego ciggu logotypdéw do danego elementu kampanii,

a Wykonawca zobowigzuje sie stosowac witasciwe ologowanie do materiatdw i dokumentow

wytworzonych w zwigzku z kampania.
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PODSUMOWANIE ZADANIA 3

Tab. 9 Zestawienie blokéw kampanijnych wraz z doborem narzedzi promocyjnych dla Gabinetu

Marszatka.

l.p. Narzedzia promocyjne Jednostka miary GM1 GM2
Druk artykutéw sponsorowanych 1 cykl =1 strona

1. . 1 1
w 15 gazetach lokalnych w kazdym tytule
Elastyczne reklamy displayowe

2. | wsieci reklamowej Google 1 milion wyswietlen 1 1
AdWords

3. | Promocja na portalu Facebook 1 post 1 1

4 Tematyczne audycje radiowe 1- 3x1 audycjaw 1 1

" | minutowe kazdej stacji
5 Promocja w regionalnych 1 reklama w kazdym 1 1

portalach internetowych

portalu
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Narodowy Fundusz

Ochrony Srodowiska @f/&?\ HA} c L/ o
i Gospodarki Wodnej \\_/[\2@ . \l\,

Zystym powietrzem

Projekt pn. ,, Wdrozenie systemu zarzqdzania jakoscig powietrza w samorzgdach wojewddztwa opolskiego”,
LIFE19 GIE/PL/000398 - LIFE_AQP_Opolskie 2019.PL jest finansowany ze srodkow Unii Europejskicj w ramach Programu LIFE
i wspotfinansowany przez Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

5.1 Zadanie 4

DEPARTAMENT OCHRONY SRODOWISKA

Departament Ochrony Srodowiska planuje zamdwienie 6 blokéw tematycznych w ramach

kampanii.

Tab. 10 Bloki tematyczne Departamentu Ochrony Srodowiska

Skrét blokow
.. Tytut bloku

kampanii

DOS1 LIFE — zaprezentowanie 42 Gminnych Koordynatoréw POP w swoich
gminach

DOS 2 LIFE — spotkania edukacyjno-promocyjne Gminnych Koordynatoréw POP
z mieszkaricami swoich gmin

DOS 3 LIFE — Wersja uzytkowa systemu IT — dla wszystkich uzytkownikéw WO
LIFE — zakonczenie studiéw podyplomowych przez Gminnych

DOS 4 koordynatoréw POP na Politechnice Opolskiej, przygotowanie 40
gminnych POP w systemie IT

< LIFE — podsumowanie dziatan edukacyjnych oraz ich wptyw na ocene

DOS 5 . . L P .
poprawy jakosci powietrza przed Il badaniem swiadomosci mieszkancéw

DOS 6 LIFE — Konferencja podsumowujaca projekt

5.1.1 Druk réznych artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w 15 gazetach

lokalnych.
Opis:

Sktad i druk réznych artykutow, obejmujgcych po 3 strony w kazdym tytule (zgodnie z

zestawieniem ponizej):

e Powiat brzeski (Panorama Powiatu Brzeskiego, Gazeta Brzeska, Gtos Powiatu);

22



e Powiat kedzierzynisko-kozielski (Nowa Gazeta Lokalna, Tygodnik Lokalny 7 Dni + bezptatny
partner);

e Powiat krapkowicki (Tygodnik Krapkowicki, Nowiny Krapkowickie);

e Powiat namystowski (Namystowski Kurier Lokalny)

e Powiat nyski (Nowiny Nyskie, Mdj Przewodnik (Nysa));

e Powiat opolski (Tygodnik Ziemi Opolskiej, Opowiecie info, Tygodnik Prudnicki);

e Powiat prudnicki (Prudnik24);

e Powiat strzelecki (Strzelec Opolski).

Termin realizacji:

Termin realizacji - Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw w danym tytule

z Wykonawcg, z odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze

dowodowe, powinny by¢ dostarczone do siedziby Zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu

5.1.7.

Parametry techniczne:

Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametrow technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady wspotpracy przy realizacji kazdego z artykutow

1) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.,
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

2) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do pigtku) liczgc od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatéw merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajagcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

3) Zamawiajgcy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzucié przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

4) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik

PDF).
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5) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

6) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwos$ci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajacy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

5.1.2 Druk artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w gazecie regionalnej.

Opis:

Sktad i druk artykutéw, ktére bedg wydane w najwiekszym dzienniku opiniotwdrczym — gazecie
regionalnej wojewddztwa opolskiego (Nowa Trybuna Opolska). Sktad i druk réznych artykutéw,
obejmujgcych tacznie 2 strony, z zastrzezeniem, ze jednorazowo zamawiajgcy moze zamoéwié

artykut na nie mniej niz % strony w jednym wydaniu.

Termin realizacji: od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw z Wykonawca, z
odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze dowodowe, powinny by¢

dostarczone do siedziby zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu 5.1.7.

Parametry techniczne:
Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréow technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK
Zasady realizacji kazdego z artykutow

a) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.

materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.
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b) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczgc od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatdow merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajagcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

c) Zamawiajacy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

d) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajacego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

e) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

f) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajac wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

5.1.3 Graficzna reklama na stronach dziennikéw o zasiegu regionalnym
Do obowigzkédw Wykonawcy nalezy opracowanie graficznej reklamy internetowe;j.
Zamowienie obejmuje:
e 1 reklame graficzng w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na
portalu www.nto.pl
e 1 reklame graficzng w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na

portalu www.opole.wyborcza.pl

Termin: Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie dtuzej niz
12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwdch najwiekszych
dziennikéw regionalnych (lub ogélnopolskich z mutacjg regionalng), czyli www.nto.pl oraz

www.opole.wyborcza.pl (emisja na stronach gtéwnych) lub rownowaznych, tj. czyli bedacych
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stronami internetowymi opiniotwdrczych dziennikdéw regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacja
regionalng), ktore ukazujg sie regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate
wojewoddztwo opolskie. Pod pojeciem ,dziennik opiniotwdrczy” Zamawiajacy rozumie dziennik
charakteryzujacy sie dominacja pogtebionych, analitycznych tekstow dotyczacych gtdéwnie polityki,
gospodarki, spraw zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewagg tekstu
nad elementami graficznymi. Kazda reklama emitowana bedzie przez okres 7 dni kalendarzowych.
W przypadku braku mozliwosci emisji reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage
300x600px; waga do 60kB) na danym portalu Zamawiajgcy dopuszcza emisje reklamy graficznej w
formie banera megaboard (1150x600; waga do 120kB).

Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi odsyfa¢ do strony
internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego.

W przypadku kiedy Zamawiajgcy nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jaka
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy zostanie pomniejszona o odpowiednig wartos¢ niewykonanego

dziatania, wynikajacg z przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

5.1.4 Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 5 wpiséw na
réznych profilach fanpage administrowanych przez Wojewdédztwo Opolskie w uzgodnieniu i we
wspotpracy z Zamawiajgcym. Zamawiajacy dopuszcza takze mozliwos¢ wskazania do promowania
posta, stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty
graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promocji postéw (zgodnych ze standardami portalu FB).
W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie mégt réwniez korzysta¢ z materiatéw
przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie umieszczac¢ posty przy
pomocy narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych sie w aktualnosciach
uzytkownikow). Wykonawca kazdorazowo bedzie konsultowa¢ z Zamawiajgcym grupe docelowa
poszczegblnych postéw. Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie. Zasieg (tj. liczba osdb, ktore
widziaty dany post) musi wynie$¢ min. 20 000 dla kazdego z promowanych postéw. Do
obowigzkéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdlnych postdw i w razie potrzeby
optymalizacja kampanii, tak aby zrealizowac zaktadane wskazniki w postaci zasiegu, wspoétczynnika

zaangazowania.
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5.1.5 Promocja w regionalnych i lokalnych stacjach radiowych
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy produkcja i emisja 1-minutowych reklam radiowych (spotow w
formie mini audycji) w nastepujgcych stacjach emitujgcych program radiowy w woj. opolskim.

e Radio DOXA;

e Radio NYSA FM;

e Radio PARK;

e Radio ZtOTE PRZEBOJE;

e Radio POGODA;

e Radio ROCK;

e Radio RMF MAXX OPOLE;

e MELORADIO;

e Radio ESKA;

e Radio ONY;
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy: opracowanie scenariusza spotu (reklamy), dobdr i nagranie
aktoréw/lektorow/gtoséw, zakup/nagranie podktadu muzycznego, montaz i emisja spotéw w ww.
stacjach radiowych. Scenariusz reklamy, dobér aktoréw/lektorow/gtoséw, podktady muzyczne
muszg zosta¢ zaakceptowane przez zamawiajgcego przed nagraniem/montazem spotu. Tylko
spoty zaakceptowane przez Zamawiajgcego mogg by¢ emitowane. Wykonawca opracuje i/lub
pozyska materiaty dzwiekowe na potrzeby produkcji spotéw (zgodnych prawem autorskim i
wolnych od roszczen oséb trzecich). W przygotowywanych spotach Wykonawca bedzie mdgt
rowniez korzystac¢ z materiatéw przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego, ktory
dopuszcza mozliwos¢ przekazania wtasnego materiatu dzwiekowego do wykorzystania w produkgji
spotéw. Kazda reklama bedzie emitowana w blokach reklamowych lub poza blokami reklamowymi
w dniach roboczych tj. od poniedziatku do pigtku w ilosci 1 emisja gtéwna + 3 powtérki.
Wykonawca bedzie zleca¢ emisje spotéw w tzw. prime-time w kazdej stacji radiowej. Media plan
kampanii musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego przez rozpoczeciem emisji. W
przypadku braku mozliwosci emisji w danej radiostacji 1-minutowych reklam radiowych (spotéw

w formie mini audycji) Zamawiajgcy dopuszcza produkcje oraz emisje spotow 30 sekundowych.

27



5.1.6 Reklama graficzna na lokalnych portalach internetowych
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy opracowanie i zamieszczenie 1 cyklu graficznych reklam
internetowych na stronach lokalnych portali internetowych wojewdédztwa opolskiego wg
ponizszego zestawienia:

e Powiat brzeski (GtosPowiatu24, brzeg24.pl);

e Powiat gtubczycki (Twoje Gtubczyce);

e Powiat kedzierzynsko-kozielski (Kk24, Tygodnik7dni, TVKK, Lokalna24);

e Powiat kluczborski (kulisypowiatu);

e Powiat krapkowicki (Nowiny Krapkowickie, tygodnik krapkowicki + Tygodnik Ziemi

Opolskiej);

e Powiat namystowski (namystowianie.pl, namyslow.info)

e Powiat nyski (Nysa Info, Nysa Hot);

e Powiat oleski (00/24);

e Powiat opolski (24opole, Opowiecie.info);

e Powiat prudnicki (terazprudnik.pl, prudnik24.pl);

e Powiat strzelecki (strzelec.info);

Zamoéwienie obejmuje 1 cykl reklam graficznych w formie banera o minimalnych wymiarach
(HalfPage — 300x600px; waga do 60kB). 1 cykl musi by¢ emitowany na kazdym z ww. portali w
podobnym czasie, w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym. Kazda reklama emitowana bedzie
przez okres 7 dni kalendarzowych. Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na
jednego uzytkownika): 2 oraz geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi
odsytac do strony internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego. W przypadku kiedy Zamawiajacy
nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jakg Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy
zostanie pomniejszona o odpowiednig warto$¢ niewykonanego dziatania, wynikajgca z
przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie bannera
graficznego w danym portalu (np. z powodu czasowego zawieszenia jego funkcjonowania lub
zamkniecia danego portalu, bgdz braku mozliwosci zamieszczenia bannera z innych przyczyn

niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
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bannera na tym portalu, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

5.1.7 Przekazanie materiatéw archiwalnych i rozliczenie kampanii.
Do 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen
jednostkowych narzedzi w ramach kampanii, zgodnie z tabelg przekazang przez Zamawiajgcego.
Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatow:
a) artykuty sponsorowane, o ktérych mowa w pkt. 5.1.1 oraz 5.1.2, w formacie .pdf oraz
w formacie umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian wraz z egzemplarzami dowodowymi
w ilosci 3 szt. z kazdego tytutu gazety ;

b) Raport z emisji poszczegdlnych reklam w Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami
zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 5.1.3, 5.1.4
oraz 5.1.6.

c) Pliki z nagranymi spotami, o ktérych mowa w punkcie 5.1.5. wraz z raportem z ich emisji
Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-c, muszg zostaé przekazane Zamawiajgcemu przed
podpisaniem protokotu zdawczo-odbiorczego. Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty
przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-c, dokona odbioru przedmiotu zamodwienia na
podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego
bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce. Zamawiajacy
dopuszcza rozliczenia blokowe — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym bloku
tematycznym. Rozliczenie kazdorazowo odbywac sie bedzie na podstawie protokotu odbioru oraz
prawidtowo wystawionej faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione

Zamawiajgcemu przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

5.1.8 Zrédta finansowania kampanii oraz oznaczanie materiatéow

Bloki kampanii w ramach zadania 4 bedg finansowane ze srodkéw Projektu LIFE. Zamawiajacy
kazdorazowo przekazuje Wykonawcy informacje o koniecznosci zastosowania wtasciwego ciggu
logotypow do danego elementu kampanii, a Wykonawca zobowigzuje sie stosowac witasciwe

ologowanie do materiatéw i dokumentéw wytworzonych w zwigzku z kampania.
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PODSUMOWANIE Zadania 4

Tab. 11 Zestawienie blokow kampanijnych wraz z doborem narzedzi promocyjnych dla

Departamentu Ochrony srodowiska

l.p | Narzedzia promocji ’e::'i‘;:;ka DO$1 | DOS2 | DOS 3 | DOS4 | DOS6 | DOSS
Druk artykutéw 1cykl=1
1. | sponsorowanych w stronaw 1 1 1
15 gazetach lokalnych kazdym tytule
Druk artykutéw
2. | sponsorowanych w 1 strona 1 1
gazecie regionalnej - NTO
Graficzna reklama
3. |internetowa (HalfPage: 1 cykl =2 HP 1
NTO, GW)
Elastyczne reklamy
4 displayowe w sieci 1 milion
" | reklamowej Google wyswietlen
AdWords
5. |Promod na portaly 1 post o
i [ 1
radiowe 1-minutowe e
3 powtorki
Promocja w regionalnych 1 okl - 1 post
7. . w kazdym 1
portalach internetowych
portalu
6.1 Zadanie 5

BIURO DIALOGU | PARTNERSTWA OBYWATELSKIEGO

Biuro Dialogu i Partnerstwa Obywatelskiego planuje zamdwienie 6 blokdéw tematycznych

w ramach kampanii.

Tab.12 Bloki tematyczne Biura Dialogu i Partnerstwa Obywatelskiego

Skrét blokow
.. Tytut bloku
kampanii
BDO1 Promocja dziatan SWO na rzecz OSP
BDO2 Promocja dziatart SWO na rzecz wolontariatu i tolerancji
BDO3 Podsumowanie EBO | (edu-$wiadom)
BDO4 Dziatania senioralne
BDO5 Podsumowanie EBO (edu-$wiadom)
Podsumowanie Europejskiego Roku Mtodziezy w SWO, w tym projektu
BDO6 . ..
Opolskie dla Mtodziezy
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6.1.1 Druk réinych artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w 15 gazetach
lokalnych.
Opis:
Sktad i druk réznych artykutéw, obejmujgcych do 4 stron w kazdym tytule (zgodnie z zestawieniem
ponizej) z zastrzezeniem, ze jednorazowo zamawiajgcy moze zamoéwic artykut na nie mniej niz %
strony i nie wiecej niz 2 strony w jednym wydaniu:
e Powiat brzeski (Panorama Powiatu Brzeskiego, Gazeta Brzeska, Gtos Powiatu);
e Powiat kedzierzynisko-kozielski (Nowa Gazeta Lokalna, Tygodnik Lokalny 7 Dni + bezptatny
partner);
e Powiat krapkowicki (Tygodnik Krapkowicki, Nowiny Krapkowickie);
e Powiat namystowski (Namystowski Kurier Lokalny)
e Powiat nyski (Nowiny Nyskie, Mdj Przewodnik (Nysa));
e Powiat opolski (Tygodnik Ziemi Opolskiej, Opowiecie info, Tygodnik Prudnicki);
e Powiat prudnicki (Prudnik24);

e Powiat strzelecki (Strzelec Opolski).

Termin realizacji:

Termin realizacji - Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw w danym tytule

z Wykonawcg, z odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze

dowodowe, powinny by¢ dostarczone do siedziby Zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu

6.1.7.

Parametry techniczne:

Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréw technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady wspotpracy przy realizacji kazdego z artykutow

1) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.,
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

2) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczgc od

dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatdw merytorycznych, okreslonych
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w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajgcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

3) Zamawiajacy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

4) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajacego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

5) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

6) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajac wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

6.1.2 Druk artykutow sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w gazecie regionalnej.

Opis:

Sktad i druk artykutéw, ktére bedg wydane w najwiekszym dzienniku opiniotwdrczym — gazecie
regionalnej wojewddztwa opolskiego (Nowa Trybuna Opolska). Sktad i druk réznych artykutéw,
obejmujacych tacznie do 6 stron, z zastrzezeniem, ze jednorazowo zamawiajgcy moze zamoéwic

artykut na nie mniej niz % strony i nie wiecej niz 2 strony jednym wydaniu.

Termin realizacji: od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw z Wykonawcg,
z odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze dowodowe, powinny

by¢ dostarczone do siedziby zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu 6.1.7.
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Parametry techniczne:

Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametrow technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady realizacji kazdego z artykutéw

a)

b)

c)

d)

f)

Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczac od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatéw merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajagcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

Zamawiajgcy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catos$ci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdac przygotowania nowego projektu.

Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

6.1.3 Graficzna reklama na stronach dziennikéw o zasiegu regionalnym

Do obowigzkédw Wykonawcy nalezy opracowanie graficznej reklamy internetowe;.

Zamowienie obejmuje:
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e 1 reklama graficzna w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na
portalu www.nto.pl
e 1 reklama graficzna w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na

portalu www.opole.wyborcza.pl

Termin: Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie dtuzej niz
12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwéch najwiekszych
dziennikéw regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacjg regionalng), czyli www.nto.pl oraz

www.opole.wyborcza.pl (emisja na stronach gtéwnych) lub réwnowaznych, tj. czyli bedgcych

stronami internetowymi opiniotwdrczych dziennikéw regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacja
regionalng), ktére ukazujg sie regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate
wojewoddztwo opolskie. Pod pojeciem , dziennik opiniotwdrczy” Zamawiajgcy rozumie dziennik
charakteryzujacy sie dominacja pogtebionych, analitycznych tekstéw dotyczacych gtéwnie polityki,
gospodarki, spraw zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewagg tekstu
nad elementami graficznymi. Kazda reklama emitowana bedzie przez okres 7 dni kalendarzowych.
W przypadku braku mozliwosci emisji reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage
300x600px; waga do 60kB) na danym portalu Zamawiajgcy dopuszcza emisje reklamy graficznej w
formie banera megaboard (1150x600; waga do 120kB).

Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi odsyta¢ do strony
internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego.

W przypadku kiedy Zamawiajacy nie wykorzysta zaktadane;j liczby reklam graficznych, kwota jaka
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy zostanie pomniejszona o odpowiednig wartos¢ niewykonanego

dziatania, wynikajacg z przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

6.1.4 Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 1 wpisu na profilu
fanpage administrowanym przez Wojewoddztwo Opolskie w uzgodnieniu i we wspotpracy

z Zamawiajgcym. Zamawiajgcy dopuszcza takze mozliwos$é wskazania do promowania posta,
stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty
graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promocji postéw (zgodnych ze standardami portalu FB).

W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie mégt réwniez korzysta¢ z materiatéw
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przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego. Wykonawca umiesci post przy pomocy
narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych sie w aktualnosciach
uzytkownikow). Wykonawca bedzie konsultowaé z Zamawiajgcym grupe docelowgq posta. Zasieg
geograficzny: wojewddztwo opolskie. Zasieg (tj. liczba osdb, ktére widziaty dany post) musi
wynie$é min. 20 000. Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu posta i w razie
potrzeby optymalizacja kampanii, tak aby zrealizowa¢ zaktadane wskazniki w postaci zasiegu,

wspotfczynnika zaangazowania.

6.1.5 Promocja w regionalnych i lokalnych stacjach radiowych
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy produkcja i emisja 1 cyklu 1-minutowych reklam radiowych
(spotow w formie mini audycji) w nastepujgcych stacjach emitujgcych program radiowy w woj.
opolskim.

e Radio DOXA;

e Radio NYSA FM;

e Radio PARK;

e Radio ZtOTE PRZEBOJE;

e Radio POGODA;

e Radio ROCK;

e Radio RMF MAXX OPOLE;

e MELORADIO;

e Radio ESKA;

e Radio ONY;
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy: opracowanie scenariusza spotu (reklamy), dobér i nagranie
aktoréw/lektorow/gtosow, zakup/nagranie podktadu muzycznego, montaz i emisja spotow w ww.
stacjach radiowych. Scenariusz reklamy, dobér aktoréw/lektorow/gtoséw, podktady muzyczne
muszg zosta¢ zaakceptowane przez zamawiajgcego przed nagraniem/montazem spotu. Tylko
spoty zaakceptowane przez Zamawiajgcego mogg by¢ emitowane. Wykonawca opracuje i/lub
pozyska materiaty dzwiekowe na potrzeby produkcji spotéw (zgodnych prawem autorskim i
wolnych od roszczen osdb trzecich). W przygotowywanych spotach Wykonawca bedzie mégt
rowniez korzysta¢ z materiatéw przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego, ktory
dopuszcza mozliwos¢ przekazania wtasnego materiatu dzwiekowego do wykorzystania w produkcji

spotéw. Kazda reklama bedzie emitowana w blokach reklamowych lub poza blokami reklamowymi
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w dniach roboczych tj. od poniedziatku do pigtku w ilosci 1 emisja gtdwna + 3 powtorki.
Wykonawca bedzie zleca¢ emisje spotdw w tzw. prime-time w kazdej stacji radiowej. Media plan
kampanii musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego przez rozpoczeciem emisji. W
przypadku braku mozliwosci emisji w danej radiostacji 1-minutowych reklam radiowych (spotéw

w formie mini audycji) Zamawiajgcy dopuszcza produkcje oraz emisje spotéw 30 sekundowych.

6.1.6 Reklama graficzna na lokalnych portalach internetowych
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy opracowanie i zamieszczenie 3 cykli graficznych reklam
internetowych na stronach lokalnych portali internetowych wojewddztwa opolskiego wg
ponizszego zestawienia:

e Powiat brzeski (GtosPowiatu24, brzeg24.pl);

e Powiat gtubczycki (Twoje Gfubczyce);

e Powiat kedzierzynsko-kozielski (Kk24, Tygodnik7dni, TVKK, Lokalna24);

e Powiat kluczborski (kulisypowiatu);

e Powiat krapkowicki (Nowiny Krapkowickie, tygodnik krapkowicki + Tygodnik Ziemi

Opolskiej);

e Powiat namystowski (namystfowianie.pl, namyslow.info)

e Powiat nyski (Nysa Info, Nysa Hot);

e Powiat oleski (00/24);

e Powiat opolski (24opole, Opowiecie.info);

e Powiat prudnicki (terazprudnik.pl, prudnik24.pl);

e Powiat strzelecki (strzelec.info);

Zamowienie obejmuje 3 cykle reklam graficznych w formie banera o minimalnych wymiarach
(HalfPage — 300x600px; waga do 60kB). 1 cykl musi by¢ emitowany na kazdym z ww. portali w
podobnym czasie, w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym. Kazda reklama emitowana bedzie
przez okres 7 dni kalendarzowych. Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na
jednego uzytkownika): 2 oraz geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi
odsytac do strony internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego. W przypadku kiedy Zamawiajacy
nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jakg Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy
zostanie pomniejszona o odpowiednig warto$é niewykonanego dziatania, wynikajaca z

przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.
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W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie bannera
graficznego w danym portalu (np. z powodu czasowego zawieszenia jego funkcjonowania lub
zamkniecia danego portalu, badz braku mozliwosci zamieszczenia bannera z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
bannera na tym portalu, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

6.1.7 Przekazanie materiatéw archiwalnych i rozliczenie kampanii.
Do 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen
jednostkowych narzedzi w ramach kampanii, zgodnie z tabelg przekazang przez Zamawiajgcego.
Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatow:
a) artykuty sponsorowane, o ktérych mowa w pkt. 6.1.1 oraz 6.1.2, w formacie .pdf oraz w
formacie umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian wraz z egzemplarzami dowodowymi
w ilosci 3 szt. z kazdego tytutu gazety ;

b) Raport z emisji poszczegdlnych reklam w Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami
zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 6.1.3;
6.1.4. oraz 6.1.6;

c) Pliki z nagranymi spotami, o ktérych mowa w punkcie 6.1.5. wraz z raportem z ich emisji.
Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-c, muszg zostaé przekazane Zamawiajgcemu przed
podpisaniem protokotu zdawczo-odbiorczego. Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty
przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-c, dokona odbioru przedmiotu zamdwienia na
podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego
bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce. Zamawiajacy
dopuszcza rozliczenia blokowe — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym bloku
tematycznym. Rozliczenie kazdorazowo odbywac sie bedzie na podstawie protokotu odbioru oraz
prawidtowo wystawionej faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione

Zamawiajgcemu przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

6.1.8 Zrédta finansowania kampanii oraz oznaczanie materiatéow

Tab. 13 Zrédta finansowania kampanii Biura Dialogu i Partnerstwa Obywatelskiego
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Numer bloku Zrédto finansowania

BDO1 Budzet Samorzadu Wojewddztwa Opolskiego

BDO2 Budzet Samorzgdu Wojewddztwa Opolskiego

BDO3 Budzet Samorzadu Wojewddztwa Opolskiego —w ramach kosztow
posérednich projektu EUROPEJSKI BUDZET OBYWATELSKI

BDO4 Budzet Samorzagdu Wojewddztwa Opolskiego

BDOS Budzet Samorzadu Wojewddztwa Opolskiego —w ramach kosztow
posrednich projektu EUROPEJSKI BUDZET OBYWATELSKI

BDO6 Budzet Samorzadu Wojewddztwa Opolskiego

Zamawiajacy kazdorazowo przekazuje Wykonawcy informacje o koniecznosci zastosowania
wiasciwego ciggu logotypdw do danego elementu kampanii, a Wykonawca zobowigzuje sie
stosowac wtasciwe ologowanie do materiatéw i dokumentéw wytworzonych w zwigzku z

kampania.

PODSUMOWANIE Zadania 5
Tab.14 Zestawienie blokéw kampanijnych wraz z doborem narzedzi promocyjnych dla Biura

Dialogu i Partnerstwa Obywatelskiego.

Narzedzia promocji Je:':ig:;ka BDO1 | BDO2 | BDO3 | BDO4 | BDOS | BDO6
Druk artykutéw 1cykl=1
1. | sponsorowanych w strona w 1 1 1 1
14 gazetach lokalnych kazdym tytule
Druk artykutow
2. | sponsorowanych w 1 strona 1 1 1 1 1 1
gazecie regionalnej - NTO
Graficzna reklama
3. |internetowa (HalfPage: 1cykl=2HP 1
NTO, GW)
EIastyczng r.eklamy dlsplz.:\- 1 milion
4. | yowe w sieci reklamowej wyéwietlert
Google AdWords ¥
Promocja na portalu
. 1
> Facebook 1 post
lcykl=1
Tematyczne audycje audycja w
6. . Ly .. 1
radiowe kazdej stacji +
3 powtorki
Promocja w regionalnych 1 cykl =1 post
7. . w kazdym 1 1 1
portalach internetowych
portalu




7.1 ZADANIE 6
DEPARTAMENT INFRASTRUKTURY | GOSPODARKI
Departament Infrastruktury i Gospodarki planuje zamoéwienie 1 bloku tematycznego w ramach

kampanii.

Tab. 15 Blok tematyczny Departamentu Infrastruktury i Gospodarki

krot bloké
Skrot b ?. ow Tytut bloku
kampanii
DIG1 Zakup samochodéw specjalistycznych

7.1.1 Druk artykutow sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w gazecie regionalnej.

Opis:
Sktad i druk 1 artykutu, ktéry bedzie wydany w najwiekszym dzienniku opiniotwdrczym — gazecie

regionalnej wojewddztwa opolskiego (Nowa Trybuna Opolska).

Termin realizacji: od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali harmonogram umieszczania artykutu z Wykonawcg, z odpowiednim
wyprzedzeniem. Z gazety regionalnej po 3 egzemplarze dowodowe, powinny by¢ dostarczone do

siedziby zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu 7.1.4.

Parametry techniczne:
Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréow technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady realizacji kazdego z artykutéw
a) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.
b) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczac od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatdw merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonaweca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajagcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).
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c) Zamawiajgcy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

d) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajacego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

e) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

f) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie
artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajac wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

7.1.2 Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 1 wpisu na profilu
fanpage administrowanym przez Wojewddztwo Opolskie w uzgodnieniu i we wspétpracy

z Zamawiajgcym. Zamawiajgcy dopuszcza takze mozliwos$é wskazania do promowania posta,
stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty
graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promocji posta (zgodnych ze standardami portalu FB).
W przygotowywanym poscie Wykonawca bedzie mdgt rowniez korzysta¢ z materiatow
przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie umieszczac¢ posty przy
pomocy narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych sie w aktualnosciach
uzytkownikow). Wykonawca kazdorazowo bedzie konsultowa¢ z Zamawiajgcym grupe docelowa
poszczegblnych postéw. Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie. Zasieg (tj. liczba osob, ktére
widziaty dany post) musi wynie$¢ min. 20 000 dla kazdego z promowanych postéw. Do
obowigzkéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdlnych posta i w razie potrzeby
optymalizacja kampanii, tak aby zrealizowac zaktadane wskazniki w postaci zasiegu, wspdtczynnika

zaangazowania.
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7.1.3 Reklama graficzna na lokalnych portalach internetowych
Do obowigzkdw Wykonawcy nalezy opracowanie i zamieszczenie 1 cyklu graficznych reklam
internetowych na stronach lokalnych portali internetowych wojewédztwa opolskiego wg
ponizszego zestawienia:

e Powiat brzeski (GtosPowiatu24, brzeg24.pl);

e Powiat gtubczycki (Twoje Gtubczyce);

e Powiat kedzierzyrisko-kozielski (KK24, Tygodnik7dni, TVKK, Lokalna24);

e Powiat kluczborski (kulisypowiatu);

e Powiat krapkowicki (Nowiny Krapkowickie, tygodnik krapkowicki + Tygodnik Ziemi

Opolskiej);

e Powiat namystowski (namysfowianie.pl, namyslow.info)

e Powiat nyski (Nysa Info, Nysa Hot);

e Powiat oleski (00/24);

e Powiat opolski (24opole, Opowiecie.info);

e Powiat prudnicki (terazprudnik.pl, prudnik24.pl);

e Powiat strzelecki (strzelec.info);

Zamoéwienie obejmuje 1 cykl reklam graficznych w formie bannera o minimalnych wymiarach
(HalfPage — 300x600px; waga do 60kB). 1 cykl musi byé emitowany na kazdym z ww. portali w
podobnym czasie, w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym. Kazda reklama emitowana bedzie
przez okres 7 dni kalendarzowych. Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na
jednego uzytkownika): 2 oraz geotargetowanie na wojewdédztwo opolskie. Reklama graficzna musi
odsytac do strony internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego. W przypadku kiedy Zamawiajacy
nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jakg Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy
zostanie pomniejszona o odpowiednig warto$é niewykonanego dziatania, wynikajgca z
przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie bannera
graficznego w danym portalu (np. z powodu czasowego zawieszenia jego funkcjonowania lub
zamkniecia danego portalu, badz braku mozliwosci zamieszczenia bannera z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawecy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
bannera na tym portalu, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.
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7.1.4 Przekazanie materiatow archiwalnych i rozliczenie kampanii.

Do 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen
jednostkowych narzedzi w ramach kampanii, zgodnie z tabelg przekazang przez Zamawiajgcego.
Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatow:

a) artykut sponsorowany, o ktérym mowa w pkt. 7.1.1 w formacie .pdf oraz w formacie
umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian wraz z egzemplarzami dowodowymi w ilosci 3
szt. gazety ;

b) Raport z emisji poszczegdlnych reklam w Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami
zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 7.1.2; 7.1.3

Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-b, muszg zosta¢ przekazane Zamawiajgcemu przed
podpisaniem protokotu zdawczo-odbiorczego. Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty
przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-b, dokona odbioru przedmiotu zamoéwienia na
podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego
bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce. Zamawiajgcy
dopuszcza rozliczenia blokowe — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym bloku
tematycznym. Rozliczenie kazdorazowo odbywac sie bedzie na podstawie protokotu odbioru oraz
prawidtowo wystawionej faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione

Zamawiajgcemu przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

7.1.5 Zrédta finansowania kampanii oraz oznaczanie materiatow

Kampania w ramach zadania 7 bedzie finansowana ze srodkéw projektu pn. ,,Wsparcie stuzb
zarzgdzania kryzysowego w woj. opolskim poprzez zakup Srodkéw transportu specjalistycznego

z wyposazeniem do przeciwdziatania i usuwania skutkdow zagrozen w tym zwigzanych z COVID-19”
realizowanego w ramach RPO WO 2014-2020, oraz z budzetu wojewddztwa. Zamawiajgcy
przekaze Wykonawcy informacje o koniecznosci zastosowania wiasciwego ciggu logotypow do
danego elementu kampanii, a Wykonawca zobowigzuje sie stosowac wtasciwe ologowanie do

materiatow i dokumentow wytworzonych w zwigzku z kampania.
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PODSUMOWANIE Zadania 6

Tab.16 Zestawienie kampanii wraz z doborem narzedzi promocyjnych dla Departamentu

Infrastruktury i Gospodarki

Ip. | NARZEDZIA PROMOCYINE JEDNOSTKA MIARY DIG
Druk artykutéw
1. |sponsorowanych w gazecie 1 strona 1
regionalnej - NTO
2. | Promocja na portalu Facebook 1 post 1
3 Promocja w regionalnych 1 cykl =1 postw 1
" | portalach internetowych kazdym portalu
9.1 Zadanie 7

DEPARTAMENT EDUKACII | RYNKU PRACY

Departament Edukacji i Rynku Pracy planuje zamodwienie 1 bloku tematycznego w ramach

kampanii.

Tab. 17 Blok tematyczny Departamentu Edukacji i Rynku Pracy

krét bloké
Skrot blo ?W Tytut bloku
kampanii
DEP1 Promocja dziatarn SWO wspierajacych edukacje

8.1.1 Druk réznych artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w 15 gazetach

Opis:

lokalnych.

Sktad i druk réznych artykutéw, obejmujgcych po 1 stronie w kazdym tytule (zgodnie z

zestawieniem ponizej):

Powiat brzeski (Panorama Powiatu Brzeskiego, Gazeta Brzeska, Gtos Powiatu);

Powiat kedzierzyisko-kozielski (Nowa Gazeta Lokalna, Tygodnik Lokalny 7 Dni + bezptatny
partner);

Powiat krapkowicki (Tygodnik Krapkowicki, Nowiny Krapkowickie);

Powiat namystowski (Namystowski Kurier Lokalny)

Powiat nyski (Nowiny Nyskie, Moj Przewodnik (Nysa));
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e Powiat opolski (Tygodnik Ziemi Opolskiej, Opowiecie info, Tygodnik Prudnicki);
e Powiat prudnicki (Prudnik24);

e Powiat strzelecki (Strzelec Opolski).

Termin realizacji:

Termin realizacji - Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie

dtuzej niz 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw w danym tytule

z Wykonawcg, z odpowiednim wyprzedzeniem. Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze

dowodowe, powinny by¢ dostarczone do siedziby Zamawiajgcego, zgodnie z zapisami punktu

8.1.3.

Parametry techniczne:

Sktad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréow technicznych:

Kolor petny 4+4 CMYK

Zasady wspotpracy przy realizacji kazdego z artykutow

a) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.,
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

b) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczgc od
dnia przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatéw merytorycznych, okreslonych
w punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajgcemu w wersji elektronicznej (plik PDF).

c) Zamawiajacy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze réwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

d) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

e) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

f) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie

artykutu/éw w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub
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zamkniecia tytutu, badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawecy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania
artykutéw w tej gazecie, obnizajgc wynagrodzenie zgodnie z wykazem cen jednostkowych

przedstawionych przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

8.1.2 Graficzna reklama na stronach dziennikéw o zasiegu regionalnym
Do obowigzkédw Wykonawcy nalezy opracowanie graficznej reklamy internetowe;.
Zamoéwienie obejmuje:
e 1 reklame graficzng w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na
portalu www.nto.pl
e 1 reklame graficzng w formie pionowego banera (HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na

portalu www.opole.wyborcza.pl

Termin: Od dnia podpisania umowy do dnia wyczerpania przedmiotu umowy, jednak nie dtuzej niz
12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwdch najwiekszych
dziennikéw regionalnych (lub ogélnopolskich z mutacja regionalng), czyli www.nto.pl oraz

www.opole.wyborcza.pl (emisja na stronach gtéwnych) lub rownowaznych, tj. czyli bedacych

stronami internetowymi opiniotwérczych dziennikdw regionalnych (lub ogélnopolskich z mutacja
regionalng), ktore ukazujg sie regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate
wojewddztwo opolskie. Pod pojeciem ,dziennik opiniotwdrczy” Zamawiajgcy rozumie dziennik
charakteryzujgcy sie dominacjg pogtebionych, analitycznych tekstow dotyczgcych gtéwnie polityki,
gospodarki, spraw zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewaga tekstu
nad elementami graficznymi. Kazda reklama emitowana bedzie przez okres 7 dni kalendarzowych.
W przypadku braku mozliwosci emisji reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage
300x600px; waga do 60kB) na danym portalu Zamawiajgcy dopuszcza emisje reklamy graficznej w
formie banera megaboard (1150x600; waga do 120kB).

Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi odsyta¢ do strony
internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego.

W przypadku kiedy Zamawiajacy nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jaka
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy zostanie pomniejszona o odpowiednig wartos¢ niewykonanego

dziatania, wynikajacg z przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.
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8.1.3 Przekazanie materiatow archiwalnych i rozliczenie kampanii.

Do 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen

jednostkowych narzedzi w ramach kampanii, zgodnie z tabelg przekazang przez Zamawiajgcego.

Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatow:
a) artykuty sponsorowane, o ktérych mowa w pkt. 8.1.1 w formacie .pdf oraz w formacie
umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian wraz z egzemplarzami dowodowymi w ilosci
3 szt. z kazdego tytutu gazety ;
b) Raport z emisji poszczegdlnych reklam w Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami
zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 8.1.2;

Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-b, muszg zosta¢ przekazane Zamawiajgcemu przed

podpisaniem protokotu zdawczo-odbiorczego. Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty

przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-b, dokona odbioru przedmiotu zamoéwienia na

podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego

bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce. Zamawiajgcy

dopuszcza rozliczenia blokowe — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym bloku

tematycznym. Rozliczenie kazdorazowo odbywac sie bedzie na podstawie protokotu odbioru oraz

prawidtowo wystawionej faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione

Zamawiajgcemu przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

8.1.4 Zrédta finansowania kampanii oraz oznaczanie materiatéw

Kampania w ramach zadania 7 bedzie finansowana z Budzetu Samorzadu Wojewddztwa
Opolskiego. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy informacje o koniecznosci zastosowania
wiasciwego ciggu logotypow do danego elementu kampanii, a Wykonawca zobowigzuje sie
stosowac wtasciwe ologowanie do materiatéw i dokumentdéw wytworzonych w zwigzku z

kampania.

PODSUMOWANIE Zadania 7
Tab.18 Zestawienie kampanii wraz z doborem narzedzi promocyjnych dla Departamentu

Edukacji i Rynku Pracy
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Ip. | NARZEDZIA PROMOCYJNE JEDNOSTKA MIARY DEP
Druk artykutéw 1 cykl = 1 strona w
1. |sponsorowanych w kazdvm tvtule 1
15 gazetach lokalnych ymby
Graficzna reklama internetowa
2. 1cykl=2HP 1
(HalfPage: NTO, GW) cy

9. Podsumowanie zadan 1-7

Komorki organizacyjne UMWO

I NARZEDZIA JEDNOSTKA

P- PROMOCYJNE MIARY DRP DRW GM DOS DIG DEP BDO SUMA
Druk artykutow lcykl=1

1. | sponsorowanych w strona w 1 - 2 3 - 1 4 10
15 gazetach lokalnych | kazdym tytule
Druk artykutow

5, | sponsorowanych w 1 strona 3 3 - 2 1 - 6 15
gazecie regionalnej -
NTO
Graficzna reklama

3. | internetowa 1cykl=2HP 2 2 - 1 - 1 1 7
(HalfPage: NTO, GW)
Elastyczne reklamy
displayowe w sieci 1 milion

4, . - . 1 - 2 - - - - 3
reklamowej Google wyswietlen
AdWords

5 Promocja na portalu 1 post 3 5 ) 5 1 ) 1 17
Facebook

6. Tematyczne ?udyqe 3x14auc4:|yqa.\4/v 1 ) ) 1 ) ) 1 5
radiowe 1-minutowe kazdej stacji
Promocja w 1 cykl =1 post

7. | regionalnych portalach w kazdym - - 2 1 1 - 3 7
internetowych portalu

10. Ustalenia konncowe, dotyczace zadan 1-7

Wymagania w odniesieniu do ogtoszen prasowych:

1. Woyrdéznienia - jesli chcemy wyrdznié¢ pewng czes¢ tresci nie nalezy stosowac w tym celu
jedynie koloru. Nalezy zastosowac¢ dodatkowy sposéb wyrdznienia np. zmienié rozmiar
czcionki lub jg pogrubic.

2. Akapity - nalezy pamieta¢, ze tres¢ podzielona na akapity jest tatwiejsza do odbioru niz

bloki tekstu. Akapit stanowi pewng zamknietg semantyczng i logiczng czes¢ wypowiedzi.
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Kazdy akapit powinien by¢ wyraznie oddzielony od pozostatych akapitow lub nagtdwkow.
Po wklejeniu zawartosci tekstowej do edytora sprawdz czy nie ma zbednych pustych
akapitow w tresci, a szczegdlnie pod tekstem.

3. Interlinia - zaleca sie, zeby interlinia wynosita 150% (1,5 wiersza) wielkosci czcionki.

4. Czcionka - stosuj czcionki o kroju pozbawionym ozdobnikdw tzw. bezszeryfowe (np. Arial,

Calibri, Tahoma), rozmiar czcionki — czytelny dla oséb niedowidzacych.

Zmiany dotyczace mediaplanéw oraz harmonogramoéw emisji

1. Tytuly blokéw kampanijnych, mediaplany oraz harmonogramy emisji mogg ulec zmianie w
trakcie trwania kampanii.

Kazdorazowa zmiana tytutu bloku, mediaplanu i harmonogramu wymaga akceptacji
Zamawiajgcego, lecz nie wymaga aneksowania umowy.

2. Materiaty do emisji muszg by¢ opracowywane i przekazywane Zamawiajgcemu do
akceptacji w terminach umozliwiajgcych ich emisje zgodnie z terminem kampanii.
Zamawiajgcy zobowigzuje sie do przekazywania uwag oraz akceptacji materiatéw
w terminach umozliwiajgcych ich emisje zgodnie z harmonogramem kampanii.

3. W celu omawiania i przekazywania uwag kazdy z Zamawiajgcych zastrzega sobie mozliwos¢
organizowania maks. 2 spotkan z Wykonawca w siedzibie Zamawiajacego, a Wykonawca
ma obowigzek stawiania sie na kazde spotkanie na swdj koszt.

4. W celu sprawnej realizacji zamdwienia Wykonawca wyznaczy dla kazdej cze$ci zamdwienia
koordynatora, tj. osobe odpowiedzialng za kontakty z Zamawiajgcymi i realizacje zadania

po stronie Wykonawcy.

Wskazanie oséb zatrudnionych na podstawie umowy o prace
1. Zamawiajgcy wymaga, aby czynnosci opracowania graficznego (w zwigzku z realizacjg
zadan opisanych w pkt 2.1.1,2.1.2,2.1.3,2.1.4,3.1.1,3.1.2,4.1.1.,4.1.2,,5.1.1,,5.1.2,,
5.1.3.,6.1.1,6.1.2,,7.1.1,,8.1.1., 8.1.2 oraz koordynacji realizacji niniejszego zamdwienia
byty wykonywane przez osoby zatrudnione przez Wykonawce na podstawie umowy o
prace.
Sposdb dokumentowania ww. czynnosci, kontrola, sankcje (kary umowne), itp. wymagania

zostaty okreslone w umowie.
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Stowniczek terminéw ujetych w OPZ:

1.

10.
11.

12.
13.

14.

15.

Half Page — reklama graficzna w formie pionowego banera o wymiarach 300x600px; waga
do 60kB)

Megaboard — reklama graficzna w formie banera o wymiarach 1150x600px; waga do
120kB).

Reklamy displayowe — graficzna reklama w formie banera wyswietlana w internecie, ktéra
zawiera elementy wizualne oraz tekstowe zachecajgce do dalszego dziatania czyli klikniecia
i przekierowania do szczegétowych informacji zwigzanych z danym tematem.
Targetowanie — dziatanie polegajgce na selekcji danej grupy odbiorcéw reklamy w celu
optymalizacji doboru przekazywanych tresci do konkretnej grupy docelowe;j

Billboard — jest to nos$nik reklamowy w postaci réznego rodzaju rusztowan na reklame,
ktore stawiane sg zazwyczaj przy drogach lub waznych punktach komunikacyjnych. Tablice
badz plakaty umieszczone na w/w rusztowaniach charakteryzujg sie duzym formatem.
Outdoor — reklama zewnetrzna majgca za zadanie dotarcie do konsumenta poza jego
miejscem zamieszkania.

Portal FB — Facebook - serwis spofeczno$ciowy w ramach ktorego zarejestrowani
uzytkownicy mogg tworzy¢ sieci i grupy, dzieli¢ sie wiadomosciami i zdjeciami.

Fanpage — jest to profil firmowy na portalu Facebook, ktdry przeznaczony dla firm, marek
oraz 0séb publicznych.

Post —informacja / wiadomos$¢ / wypowiedzZ napisana w danym temacie, ktérg mozna
utworzyé na portalu FB

Narzedzia reklamowe FB — metoda / sposéb realizacji reklamy na portalu Facebook
Capping — wyrazona w cyfrach liczba wyswietlen danej reklamy internetowej jednemu
uzytkownikowi jednego urzadzenia

Backlit — jednostronnie zadrukowany biaty materiat, ktéry moze by¢ podswietlany.
Mediaplan — jest to spis wszystkich medidw, ktére wykorzystane zostang w danej kampanii
reklamowej.

Citylight — jest forma reklamy zewnetrznej charakteryzujgcg sie niewielkimi rozmiarami
oraz podswietleniem. Umieszczane sg najczesciej w miastach, w miejscach o duzym
natezeniu ruchu.

Prime-time — tu: okreslenie dotyczgce czasu najwiekszej stuchalnosci danej radiostacji.
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Informacja dodatkowa:

Fundusze

: Unia Europejska
Europejskie Rzeczpospolita ‘ OPOLSKIE EuropeskiFundusz
Program Regionalny - -— Rozwoju Regionalnego

Projekt pn.: ,,Wsparcie stuzb zarzadzania kryzysowego w woj. opolskim poprzez zakup srodkéw
transportu specjalistycznego z wyposazeniem do przeciwdziatania i usuwania skutkéw zagrozen w tym
zwigzanych z COVID-19” realizowany w ramach dziatania 4.2 System wczesnego reagowania i ratownictwa
RPO WO 2014-2020. Decyzja o dofinansowaniu nr RPOP.04.02.00-16-0001/21-00

Fundusze . . .
ki Rzeczpospolita ‘ Unia Europejska Pt
E reoreisosry I PO B OPOLSKIE  comsirmimsoecn IR0

Projekt pn.: ,Wsparcie ksztatcenia ustawicznego w ramach Europejskiego Budzetu Obywatelskiego”
wspotfinansowany jest przez Unie Europejskg ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz
Srodkéw budzetu wojewddztwa opolskiego w ramach projektu nr RPOP.09.04.00-12.00-16-001/20

Narodowy Fundusz :
Ochrony Srodowiska @ p O S k I e

i Gospodarki Wodnej ot s i e

Projekt pn.,Wdrozenie systemu zarzadzania jakoscig powietrza w samorzadach wojewédztwa opolskiego”
LIFE_AQP_OPOLSKIE_2019.PL - LIFE19 GIE/PL/000398 jest finansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu LIFE i wspoffinansowany przez
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
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