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Zatacznik 1 do Uchwaty

Zarzadu Wojewddztwa Opolskiego
Nr 7100 / 2022

z dnia 23 maja 2022 r.

Opis przedmiotu zamdwienia

»#PodrozujPoO!polsku - ustuga kompleksowego wykonania spotéw video promujacych turystyke
wiejska Opolszczyzny wraz z ttumaczeniami i dostosowaniem do potrzeb oséb z dysfunkcjg narzadu
wzroku i stuchu”

I. llosciowy zakres zadan dla Wykonawcy:

ETAP | - Kompleksowa produkcja spotu video w wersji polskiej o dtugosci 90 sek. oraz jego

skréconej wersiji o dtugosci 30 sek. przeznaczonych do Internetu i wykonanych w jakosci

i specyfikacji technicznej pozwalajgcej na ewentualng pdiniejsza emisje w telewizji i kinie.

Kompleksowa produkcja spotu video obejmuje w szczegdlnosci:

1. Wykonanie zaakceptowanego przez Zamawiajgcego scenariusza spotu, uwzgledniajgcego zapisy
wskazane w niniejszym Opisie Przedmiotu Zaméwienia, w oparciu o koncepcje spotu, ktéra
zostanie ztozona wraz z ofertg (w koncepcji powinny by¢ zawarte proponowane hasta
promocyjne oraz uwzgledniona promocja obszaréw wiejskich wojewddztwa opolskiego, miejsca
kojarzace sie z regionem oraz istniejgce w regionie);

2. Wykonanie spotu promocyjnego na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajgcego
scenariusza o dtugosci 90 sek. oraz jego skroconej wersji o dtugosci 30 sek.;

3. Udzwiekowienie obydwu wersji spotu (90 sek. i skréconej wersji 30 sek.) poprzez stworzenie
oryginalnej kompozycji muzycznej sktadajacej sie z tematu muzycznego i dzwiekéw efektowych,
ktore jako catos¢ beda stanowic odrebne dzieto dopasowane do tematyki spotu;

4. Edycje materiatu filmowego / postprodukcje, m.in. montaz, tworzenie efektéw wizualnych oraz
,Czyszczenie” obrazu np. z nazw witasnych prywatnych podmiotéw, Smieci itp., wstawienie
grafik, udzwiekowienie/”obrébke” dzwieku, korekte barw itp.;

5. Dostarczenie ostatecznej wersji spotu wraz z jego skrédcong wersjg do siedziby Zamawiajgcego
(Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Opolskiego, Opole, siedziba Departamentu Kultury, Sportu
i Turystyki ul. Zeromskiego 3, pietro 3), na nosniku cyfrowym w rozszerzeniu umozliwiajagcym
umieszczenie oraz odtwarzanie ich w serwisach internetowych, ogdlnopolskiej telewizji, kinie
oraz na telebimach;

6. Dostarczenie dodatkowych wybranych przez Zamawiajgcego ujeé z materiatu surowego
w formie osobnego Zrédta.

Etap Il - Kompleksowe ttumaczenia audiowizualne spotu video o dtugosci 90 sek. oraz jego

skroconej wersji o dtugosci 30 sek. przeznaczonych do Internetu i wykonanych w jakosci

i specyfikacji technicznej pozwalajgcej na ewentualng pdiniejsza emisje w telewizji i kinie.

W ramach tego etapu Wykonawca przygotuje nastepujace wersje spotow:

1. Wersja nr 1 (dla oséb petnosprawnych) z angielskg postprodukcjg i angielskimi napisami
(naniesionymi na state) do spotu 90 sek. i 30 sek.
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2. Wersja nr 2 (dla oséb z dysfunkcjg narzadu stuchu) z polskimi i angielskimi napisami
(naniesionymi na state) do spotu 90 sek. i 30 sek.

3. Wersja nr 3 (dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku) z polska i angielskg audiodeskrypcjg do
spotu 90 sek. i 30 sek.

Kompleksowe ttumaczenie audiowizualne spotéw obejmuje w szczegdlnosci:

1. Dostosowanie spotéw do wersji dla petnosprawnych obcokrajowcdw poprzez ttumaczenie na
jezyk angielski wypowiadanych przez gtédwnego bohatera tekstdéw, ttumaczenie naniesionych na
spotach nazw logotypdw oraz podpisdw (np. haset promocyjnych i nazw lokacji), koricowej
tablicy informacyjnej o finansowaniu spotéw ze srodkdéw Unii Europejskiej, Europejskiego
Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ramach Schematu Il Pomocy
Technicznej Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 i stanowigcego realizacje
Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020. Plan operacyjny na lata
2022 —-2023.

2. Dostosowanie polskiej i angielskiej wersji spotéw do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami
(dysfunkcjg narzadu stuchu oraz dysfunkcjg narzadu wzroku). W tym celu do spotéw Wykonawca
przygotuje:

a) napisy w jezyku polskim i angielskim, ktére bedg zsynchronizowane z nagraniem (napisy
rozszerzone przygotowane w pliku srt.) wedtug ponizszej specyfikacji:

- napisy zamieszczone w dolnej czesci ekranu,

- czcionka wykonanych napisdw musi by¢ czytelna (bezszeryfowy font, zawsze ten sam),

- zachowany musi by¢ odpowiedni kontrast napiséw (napisy w kolorze biatym) do tta (czarne
tto, jasny font),

- napisy nie mogg zastania¢ innych elementéw obrazu,

- wyswietlanie tekstu powinno trwaé min. 3 sekundy i powinno by¢ zsynchronizowane
z obrazem (Zamawiajgcy dopuszcza zeby pojedynczy napis wyswietlany byt nie krécej niz
2 sekundy i nie dtuzej niz 7 sekund. Czas wyswietlania powinien by¢ dopasowany do dtugosci
tekstu i pozwalaé na wygodne odczytanie),

- dtugie napisy muszg by¢ wyswietlane w formacie dwuwiersza, przy czym jeden wiersz nie
powinien mie¢ wiecej niz 40 znakéw,

- napisy powinny sktadac sie ze zdan pojedynczych, jedna mysl w jednym zdaniu, nie nalezy
rozbija¢ zwigzkéw miedzywyrazowych,

- napisy rozszerzone zawierajg wszystkie wypowiedzi ustne oraz informacje o dzwiekach
istotnych dla zrozumienia tresci,

- kwestie dialogowe poprzedzane sg myslnikiem. Jezeli z obrazu nie da sie wywnioskowaé, kto
wypowiada dang kwestie, osobe oznacza sie odpowiadajgcym mu kolorem lub identyfikuje
w inny sposéb (imie, pseudonim, postac);

b) transkrypcje w jezyku polskim i angielskim wedtug ponizszej specyfikaciji:

- transkrypcja powinna by¢ zapisana i przekazana w pliku tekstowym,

- powinna zawiera¢ informacje, kto w danym momencie sie wypowiada,

- istotne informacje powinny by¢ w nawiasie, np.: ,, Lubie podrézowac! [krzyknat]”,

c) audiodeskrypcje w jezyku polskim i angielskim wedtug ponizszej specyfikaciji:

- lektor opisuje to, co widac, bez interpretacji, chyba ze okaze sie to niezbedne dla zrozumienia
tresci,
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wypowiedzi lektora umieszczane sg na Sciezce dzwiekowej w taki sposéb, by nie
przeszkadzaty stuchaniu wypowiedzi na gtéwnej Sciezce,

gtos lektora nie powinien by¢ znaczgco gtosniejszy ani cichszy od podstawowej sciezki
dzwiekowej,

jezeli w nagraniu znajduja sie napisy, powinny by¢ one odczytane przez lektora;

wersje spotéw z audiodeskrypcjg powinny by¢ opatrzone symbolem oséb niedowidzacych,
tj. symbolem przekreslonego oka.

W etapie Il wszystkie wersje spotéw muszg by¢ poddane udzwiekowieniu i procesowi postprodukc;ji

na zasadach z Etapu I.

taczna liczba wersji montazowych spotu video: 12 ( 6 w jezyku polskim i 6 w jezyku angielskim

w podziale na wersje: z audiodeskrypcjg, bez audiodeskrypcji oraz bez audiodeskrypcji

Z naniesionymi na state napisami).

Zatozenia strategiczne

1. Celeiidea spotu:

a)

b)

d)

f)

pokazanie obszardw wiejskich Opolszczyzny jako atrakcyjnego kierunku podrdzy, regionu
wielokulturowego, z bogatg tradycjg, nowoczesnego, otwartego i posiadajgcego oferte
miejsc do aktywnego odpoczynku;

dostarczenie informacji na temat miejsc atrakcyjnych do uprawiania turystyki w pieknych
okolicznosciach przyrody wsi opolskiej, przy jednoczesnej mozliwosci odwiedzenia zamkdw,
patacéw i innych skarbéw dziedzictwa wiejskiego Slaska Opolskiego;

prezentacja tresci dotyczgcych m.in.: oferty ustugowej opolskich gospodarstw
agroturystycznych, przedsiebiorcow w zakresie turystyki, sportu i rekreacji dziatajgcych na
obszarach wiejskich wojewddztwa opolskiego;

przedstawienie opolskiej wsi poprzez ukazanie jej jako zadbanego miejsca do zycia i rozwoju
zawodowego z bazg do aktywnego wypoczynku;

upowszechnienie dorobku wsi opolskiej i jej wptywu na wiele gatezi gospodarki;
wzbudzenie pozytywnych emocji u odbiorcy, zachecenie go do odwiedzenia tych samych
miejsc oraz skorzystania z tych samych aktywnosci jak bohater w spocie.

2. Grupa docelowa

Ogot spoteczenstwa, potencjalni turysci z rynku krajowego i zagranicznego (z krajow partnerskich

Wojewddztwa Opolskiego) odwiedzajacy portale i kanaty internetowe Wojewddztwa Opolskiego,

ciekawi swiata, otwarci, wybierajacy niestandardowe destynacje do spedzenia wolnego czasu

w poblizu oraz poza miejscem zamieszkania. Odbiorcami bedg osoby zainteresowane

poszukiwaniem ofert opolskich gospodarstw agroturystycznych oraz ustug oferowanych przez

przedsiebiorcéw z terendw wiejskich wojewddztwa opolskiego w zakresie turystyki, krajoznawstwa,

rekreacji oraz innych pozwalajgcych na rozwéj gospodarczy terendéw wiejskich Opolszczyzny.

Z uwagi na powszechny dostep do ww. portali internetowych, spoty bedg skierowane do

nieograniczonej liczby oséb w kazdym wieku.
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3. Zasieg

Spoty bedg uzywane przez Zamawiajgcego do promocji regionu opolskiego on line oraz na
krajowych i zagranicznych targach turystycznych, konferencjach oraz innych wydarzeniach
promocyjnych w regionie, kraju i za granicg, na stronach www, na profilach social media,
w kampanii internetowej itd.

4. Czas trwania

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe i pokrewne oraz zezwoli na
wykonywanie praw zaleznych na rzecz Zamawiajgcego wraz z prawami zaleznymi bez ograniczen
czasowych i terytorialnych, a takze upowazni Zamawiajgcego do wykonywania autorskich praw
osobistych .

Elementy wstepnej koncepcji spotu video
(wzor opisu koncepcji sktadanej w formie pisemnej wraz z ofertg stanowi zatgcznik do SWZ,
Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania koncepcji wariantowych)

1. Scenariusz
Wykonawca we wstepnej koncepcji kreatywnej scenariusza spotu video musi uwzgledni¢ wskazang
ponizej tematyke scen oraz przedstawic¢ wtasne pomysty na minimum 2 dodatkowe sceny:
1) Przedstawienie / zawarcie scen ,oczami turysty” uwzgledniajgcych co najmniej jeden
z nastepujacych pomnikdw historii na terenie wojewddztwa opolskiego:
a) Goéra Swietej Anny — komponowany krajobraz kulturowo — przyrodniczy( w tym mozliwosci
aktywnego wypoczynku w okolicy — np. zjezdzalnia grawitacyjna),
b) Ozimek — zelazny fancuchowy most wiszacy na rzece Mata Panew (w tym mozliwosci
aktywnego wypoczynku w okolicy — np. Jurapark w Krasiejowie),
c) Olesno — koscidt odpustowy pod wezwaniem $w. Anny.
2) Przedstawienie / zawarcie scen ,,oczami turysty” co najmniej trzech z nastepujgcych zamkoéw lub
patacéw istniejgcych w regionie :
a) Zamek Moszna,
b) PatacJakubus,
c) Zamek Ksigzecy Niemodlin,
d) Zamek w Otmuchowie,
e) Patac Pawtowice,
f) Zamek Rogdéw Opolski,
g) Patac Sulistaw.
3) Przedstawienie / zawarcie sceny ,,oczami turysty” uwzgledniajgcej oferte regionalnych
przysmakow - https://dziedzictwokulinarne.opolskie.pl/);
4) Przedstawienie / zawarcie sceny ,,oczami turysty” uwzgledniajgcej mozliwosci aktywnego
wypoczynku nad jednym z nastepujacych jezior Opolszczyzny:
a) lJezioro Turawskie,
b) Jezioro Nyskie,
c) Zalew Paczkowski,
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d) Zalew Kluczborski.

5) Przedstawienie / zawarcie sceny ,,oczami turysty” ukazujgcej mozliwosci aktywnego
wypoczynku w Gérach Opawskich (w tym np.: Kopa Biskupia, Géra Parkowa — single track,
Pokrzywna, Jarnottéwek, Gtuchotazy — szlak ztotych gérnikéw);

6) Przedstawienie / zawarcie sceny ,,oczami turysty” ukazujgcej mozliwosci aktywnego wypoczynku
w osrodku sportowym Opolszczyzny oferujgcym uprawianie sportu na swiezym powietrzu
(w tym np.: pole golfowe w Kamieniu Slagskim wraz z torem wyscigowym i ogrodem
ks. Sebastiana Kneippa oraz sanatorium z ogrodami patacowymi).

Kolejnosé prezentowanych scen pozostaje do zaproponowania przez Wykonawce w zatgczonej do

oferty koncepcji spotu. Wykonawca w ramach koncepcji scenariusza moze wykorzysta¢ propozycje

przedstawienia dodatkowych scen wskazanych ponizej rozszerzajac je / zmieniajac je lub
zaproponowac wtasne:

1) Bohater jedzie na rowerze w stoneczny dzien, trzyma kierownice, rozglada sie i pokazuje jedng
z atrakcji turystycznych, przed bohaterem moze ktos inny jechaé na rowerze, np.: kobieta lub
kobieta i dziecko lub znajomi/rodzice w kaskach, okularach i strojach rowerowych.

2) Bohater znajduje sie w poblizu zamku charakterystycznego dla regionu Opolskiego (w regionie
znajduje sie zamek, w ktérym znajduje sie takze hotel) moze wejs¢ do Srodka obiektu, wejs¢ do
pokoju, potozy¢ sie na tdzku (bohater widzi swoje rozprostowane nogi i otocznie pokoju)

i np.: zamyka oczy by rozpoczac kolejny dzien lub przejezdza na rowerze obok zamku.

Gtéwnym ttem filmu bedzie muzyka i wypowiadane przez bohatera hasta promocyjne, w niektérych
scenach bohater moze wydac z siebie odgtosy np.: $Smiech, okrzyk euforii itp.

Wykonaweca opisujgc whasne propozycje scen w koncepcji scenariusza musi uwzgledni¢ miejsca
charakterystyczne dla regionu opolskiego, kojarzace sie z regionem oraz istniejgce w regionie.
Wykonawca musi w koncepcji scenariusza wskaza¢ odpowiednie przejscia / fgczenia pomiedzy
scenami. Ujecia w scenach powinny by¢ dynamiczne itrwajgce ok. 1-3 sek.

Koncepcja scenariusza spotu musi uwzgledniac sceny charakterystyczne dla wszystkich por roku.
Sceny w spocie muszg byé przedstawione chronologicznie wedtug por dnia.

Wykonawca w koncepcji scenariusza musi uwzgledni¢ w wybranych scenach, oprdcz bohatera,
takze udziat oséb trzecich. Zamawiajgcy pragnie pokazaé w spocie, ze w wojewddztwie opolskim
mozna spedzi¢ mito czas samemu, z przyjaciétmii / lub z przyjaciotkg i / lub z przyjacielem oraz

z rodzing. Dodatkowe postacie mogg by¢ zwigzane z bohaterem lub by¢ nieznajomymi, ktérych
bohater poznat / spotkat podczas podrézy.

Wykonawca w koncepcji scenariusza musi uwzglednic takze opis rekwizytédw, scenografii,
kostiumodw. Po stronie Wykonawcy lezg wszelkie koszty zwigzane z realizacjg spotu i postprodukcji
spotu, w tym koszty zwigzane z dojazdem do miejsc, noclegiem i wyzywieniem ekipy filmowej

i aktorskiej, zakupem biletéw wstepu, wynajeciem oséb / statystéw, wynajeciem np.: balonu,
roweru, jachtu, zapewnieniem odpowiedniej scenografii, kostiumow, rekwizytow, oswietlenia itp.
W scenariuszu musi takze zosta¢ zawarta koricowa tablica z logotypami o finansowaniu projektu
ze Srodkéw Unii Europejskiej, Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na
lata 2014-2020 i stanowigcego realizacje Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich na lata
2014-2020. Plan operacyjny na lata 2022 —2023.
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Zamawiajgcy nie dopuszcza, aby w spocie uzywa¢ wulgaryzmow oraz zamieszczac sceny
nieprzyzwoite i / lub gorszace (np. ukazujgce seks, przemoc, promujgcych popetnianie przestepstw
czy zazywanie nielegalnych substancji w tym takze alkoholu i papieroséw), a takze sceny, ktére
mogtyby by¢ obrazliwe dla wybranych oséb lub grup spotecznych (np. takich, w ktdrych
wystepowatyby stowa / obrazy ponizajgce i / lub upokarzajgce wobec oséb o okreslonej ptci, wieku,
stanie zdrowia, pochodzeniu etnicznym itp.).

2. Gtéwny bohater spotu

Turysta - kobieta lub mezczyzna o mitej aparycji i szczuptej sylwetce, wiek ok. 21-48 lat.

W celu silniejszego oddziatywania na odbiorcow Zamawiajgcy wymaga zaangazowania do udziatu
W spocie osoby rozpoznawalnej na skale ogdélnopolskg (min. 3 tys. obserwujgcych te osobe

w mediach spotecznosciowych, ktdra finalnie zamiesci post promujacy link do spotéw
Wojewddztwa Opolskiego), cieszgcej sie uznaniem i zapewniajgcej wiarygodnos¢

w przekazywaniu haset przewodnich spotu. Wiarygodnos¢ gtéwnego bohatera Zamawiajgcy
rozumie jako osobe kojarzong poprzez swojg dotychczasowg dziatalnosé z aktywnym i zdrowym
trybem zycia.

Wyboru bohatera dokona Zamawiajacy z co najmniej trzech propozycji przedstawionych przez
Wykonawce z uwzglednieniem spetnienia przez bohatera ww. parametrow.

3. Hasto przewodnie

Spoty powinny zawierac opracowane przez Wykonawce hasto wzywajace do dziatania oraz hasto
podsumowujace cel przyjazdu do wojewddztwa opolskiego. Hasta (wypowiadane przez bohatera
spotu wprost do kamery i/lub z OFFu) powinny by¢ ptynnie wplecione w fabute spotéw

i nawigzywac do nich poprzez kontekst wizualny i dzwiekowy. Hasta majg zawierac zaproszenie
do odwiedzenia opolskich miejscowosci i uprawiania turystyki wiejskiej, ale réwnoczesnie musza
by¢ adoptowalne dla innych filméw produkowanych w przysztosci (m.in. poswieconych turystyce
aktywnej oraz proekologicznej).

4. Oprawa tekstowa

Wykonaweca opracuje do akceptacji Zamawiajgcego nastepujgce teksty w jezyku polskim:

1) hasta promocyjne prezentowane przez gtéwnego bohatera spotu;

2) teksty napiséw (transkrypcji padajacych stow i opis dzwiekow) dla oséb z dysfunkcjg narzadu
stuchu;

3) teksty audiodeskrypcji odczytywane przez lektora dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku;

Wazne: Wykonawca zobowigzany jest do konsultacji tekstéw z podmiotem reprezentujgcym

osoby gtuche i niewidome pod katem dostosowania tresci dla oséb z ww. dysfunkcjami oraz

wprowadzenie zmian w tekstach zgodnie z ich sugestiami, potwierdzone oswiadczeniem

Wykonawcy.

Po akceptacji przez Zamawiajgcego ww. tekstéw w jezyku polskim Wykonawca opracuje

ttumaczenia audiowizualne w jezyku angielskim i przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego przed

przystgpieniem do montazu polskiej i angielskiej wersji dla kazdej z poszczegdlnych grup odbiorcéw

(petnosprawnych oraz oddzielnych dla oséb z dysfunkcjg narzadu stuchu i oddzielnych dla oséb

z dysfunkcjg narzadu wzroku).
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5. Oprawa graficzna

W spotach Wykonawca wyodrebni czotéwke, w ktérej wyraznie wybrzmig hasta méowigce o tym,

ze to spoty o turystyce wiejskiej wojewddztwa opolskiego. Miejsca ukazane w spotach powinny by¢

podpisane dyskretnie, jednolitg czcionkg w prawym lub dolnym rogu o kolorystyce umozliwiajgcej

odczytanie. Natomiast hasta promocyjne nalezy zaprezentowac w formie napiséw w centralnym

miejscu lub zredukowac jedynie do wypowiadanych przez gtéwnego bohatera tak, aby w spotach

nie byto efektu przetadowania (sposdb prezentacji haset zalezny od przyjetej koncepcji kreatywnej

scenariusza). Jako uzupetnienie mozliwe jest rdwniez zastosowanie postprodukcji graficznej

pokazujgcej prezentowane w spotach miejsca np. jako obraz z satelity.

W spotach Wykonawca zastosuje oznaczenia promocyjne, ktére muszg by¢ zamieszczone zgodnie z:

1) Ksiegg wizualizacji znaku PROW 2014-2020 do pobrania ze strony www :
http://bip.opolskie.pl/2016/09/dzialania-informacyjne-prow-2014-2020/ ;

2) Systemem ldentyfikacji Wizualnej (SIW) Wojewddztwa Opolskiego, dostepnym na stronie www:

https://www.opolskie.pl/logo-wojewodztwa-i-zasady-jego-wykorzystywania/ ;
3) Logotypami UE, KSOW, PROW 2014-2020 do pobrania ze strony www:
http://bip.opolskie.pl/2016/09/dzialania-informacyjne-prow-2014-2020/ ;
4) Logotypami Samorzadu Wojewddztwa Opolskiego do pobrania ze strony www:

http://www.opolskie.pl/wzory-graficzne-i-informacje-dla-beneficjentow-zadan-finansowanych-

i-wspolfinansowanych-przez-samorzad-wojewodztwa-opolskiego/

6. Oprawa diwiekowa i lektorska

Spoty majg zapewnié nowoczesny przekaz wsparty udzwiekowieniem rozumianym jako oryginalna
kompozycja muzyczna dopasowana na potrzeby spotdw w niniejszym zamdwieniu. Profesjonalna
postprodukcja dZzwiekowa i ilustracja muzyczna spotéw powinna zosta¢ wykonana przez rezysera
dzwieku z udokumentowanym portfolio w udzwiekowieniu filméw pod katem tta muzycznego,
dzwiekdéw efektowych i nagran aktorow. Udzwiekowienie obejmowac bedzie obydwie wersje spotu
(90 sek. i skroconej wersji 30 sek.) poprzez stworzenie oryginalnej kompozycji muzycznej
dopasowanej do tematyki spotu i zaakceptowanej przez Zamawiajgcego przed zmontowaniem
przez Wykonawce w polskich i angielskich wersjach spotéw (dla oséb petnosprawnych oraz
oddzielnych dla 0séb z dysfunkcjg narzadu stuchu i oddzielnych dla oséb z dysfunkcjg narzgdu
wzroku). Zamawiajgcy wymaga lektora w wersji polskiej z audiodeskrypcja (dla oséb z dysfunkcjg
narzadu wzroku) oraz lektora w wersji angielskiej z audiodeskrypcja (dla oséb z dysfunkcjg narzadu
wzroku). Teksty wypowiadane w spotach przez gtéwnego bohatera w jezyku polskim,

a w wersji angielskiej prezentowane w formie napiséw (ewentualnie wypowiadane — przez tego
samego co w wersji polskiej bohatera spotu — w zaleznosci od zaproponowanej przez Wykonawce
koncepcji kreatywnej scenariusza).

7. Tonacjai stylistyka

Bliska i zrozumiata dla szerokiej grupy odbiorcéw, dynamiczna, nowoczesna, radosna, pozytywna,
ciepta, zachecajgca, emocjonalna, ukazujgca piekno obszaréw wiejskich Opolszczyzny, jej walory
turystyczne, przyjaznie nastawionych do turystow Opolan. Jezyk przekazu w spotach ma by¢
zrozumiaty, prosty i tatwy do zapamietania, jednoznaczny, perswazyjny a zarazem refleksyjny.
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W duzej mierze tonacja uzalezniona bedzie od koncepcji kreatywnej scenariusza zaproponowanego

przez Wykonawce i zaakceptowanego przez Zamawiajgcego.

Specyfikacja techniczna i obrébka materiatu

1.

Do produkcji filméw Wykonawca bedzie zobowigzany wykorzystaé profesjonalny sprzet
dostosowany do nizej wymienionych wymagan emisyjnych oraz umozliwiajgcy zebranie
materiatu do filmu (zaréwno z powietrza jak i tradycyjnie) o najwyzszej jakosci dzwieku

i wiernosci odwzorowania obrazu, zapewniajacy najwyzsze walory artystyczne i estetyczne,
przy wykorzystaniu nowych i popularnych trendéw stosowanych przy produkcji tego rodzaju
tresci.

Standard wizji z zastosowaniem stabilizatoréw obrazu i oswietlenia z modyfikatorami swiatta,
jak réwniez mozliwosciami wykonania uje¢ technika timelapse, hyperlapse, slow motion, oraz
z perspektywy kierujgcego rowerem.

Standard dzwieku na poziomie profesjonalnego studia dzwiekowego z zastosowaniem narzedzi
typu: pojemnosciowy mikrofon kierunkowy, mikroporty, procesor dzwieku kamery.
Wymagania emisyjne dotyczgce obrazu (co najmniej):

a) rozdzielczos¢: [4K] 3996 X 2160 aspekt obrazu 1,85

b) predkosé: 25 fps

c) skanowanie: progresywne

d) aspekt piksela: kwadratowy, 1x1

e) kolory: liniowa przestrzen RGB
f) bitrate: 100 Mbps

. Wymagania emisyjne dotyczgce dzwieku (co najmniej):

a) parametry pliku audio: .wav, 24bit, 48kHz

b) $ciezki dZzwiekowe: .wav [2.0/5.1]

c) rozktad kanatéw w wielokanatowym pliku .wav - dZzwiek stereofoniczny 2.0 [1-L, 2-R]

d) poziom gtosnosci jak do wersji do kina 82db Leq(m) oraz wersja pozwalajgca na emisje
telewizyjng — 23 LUFS

e) synchronizacja i czas trwania Sciezki dzwiekowej powinny by¢ dopasowane do pliku z ktérym
ma zosta¢ wyemitowana.

V. Pozostate obowigzki wykonawcy

1.

Praca przy produkcji musi odbywac sie przy udziale ekipy realizacyjnej majgcej doswiadczenie
w realizacji produkcji filmowych o charakterze promocyjnym i / lub reklamowym.

Praca przy dostosowaniu filmow do zagranicznego odbiorcy musi odbywad sie z udziatem
profesjonalnego ttumacza audiowizualnego na j. angielski.

Praca przy dostosowaniu filméw do potrzeb osdb z niepetnosprawnosciami musi odbywad sie
przy konsultacji tekstow z podmiotem reprezentujgcym osoby gtuche i niewidome pod katem
dostosowania tresci dla oséb z ww. dysfunkcjami oraz wprowadzenie zmian w tekstach zgodnie
z ich sugestiami, potwierdzone oswiadczeniem Wykonawcy.

Praca przy postprodukcji musi odbywac sie w profesjonalnym studio z uzyciem profesjonalnego
sprzetu, a takze oséb majacych doswiadczenie przy postprodukcji filméw o charakterze
promocyjnym i / lub reklamowym.
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5. Po stronie Wykonawcy pozostaje pokrycie zobowigzan cywilnoprawnych zwigzanych
z utrwaleniem, wykorzystaniem i upowszechnianiem wizerunku oséb wystepujgcych w spocie;

6. Po stronie Wykonawcy pozostaje pokrycie zobowigzan cywilnoprawnych zwigzanych
z udzwiekowieniem kazdej z wersji spotu.

7. Po stronie Wykonawcy pozostaje uzyskanie zgdd od wiascicieli/zarzagdcdw na nagranie scen
w miejscach, w ktérych taka zgoda jest wymagana.

8. Po stronie Wykonawcy pozostaje pokrycie kosztéw np.: transportu i pobytu w regionie ekipy
filmowej, osdb / statystdw, zakup biletéw wstepu, wynajecia atrakcji np.: balonu, roweru,
kajaka, zaglowki, itp. oraz zapewnienie odpowiedniej scenografii, kostiumoéw, rekwizytéw,
oswietlenia itp.;

9. Pozostawanie w statym kontakcie z Zamawiajgcym (udziat w spotkaniach — maksymalnie 3 —
w siedzibie Zamawiajgcego lub w formie telekonferencji, kontakt telefoniczny, e-mailowy);

10.Wyznaczenie osoby do kontaktéw roboczych;

11.Konsultowanie merytorycznej i graficznej strony realizowanego zadania z Zamawiajgcym;

12.Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu finalny spot promocyjny wraz z jego wszystkimi finalnymi
wersjami na nosniku cyfrowym w rozszerzeniu, umozliwiajagcym umieszczenie oraz odtwarzanie
ich w serwisach internetowych , ogélnopolskiej telewizji oraz na telebimach;

13.Wykonawca dostarczy otwarty projekt filmu wraz z projektami towarzyszacymi oraz petnym
footagem z uwzglednieniem rozwarstwionych plikow typu .psd, .ai, plikdw video, plikéw audio
oraz sekwencji klatek. Wszystko podlinkowane oraz posegregowane w hierarchii folderéw.
Pliki projektu wraz ze zrédtem dostarczone na osobnym dysku twardym.

14.Wybrane przez Zamawiajgcego ujecia z materiatu surowego Wykonawca dostarczy w formie
osobnego Zrddta.

VI. Termin realizacji przedmiotu zamdéwienia
Wykonawca wykona caty Przedmiot Umowy w nastepujacy sposéb liczagc od dnia zawarcia Umowy:
1)Etap | — maksymalnie 7 tygodni od dnia zawarcia Umowy,
2) Etap Il — nie pozniej niz 5 tygodni od dnia prawidtowego wykonania i oddania Etapu | Przedmiotu
Umowy zakonczonego podpisaniem bez uwag Czesciowego Protokotu Zdawczo — Odbiorczego przez
kazdg ze Stron.

VIl. Dodatkowe informacje

1. Ostateczna cena brutto catej ustugi obejmuje wszystkie wymienione w Opisie Przedmiotu
Zaméwienia elementy konieczne do realizacji zamdwienia, w tym przygotowania projektow
spotéw, poprawek do projektéw oraz dostarczenia przedmiotu zamdwienia na nosniku cyfrowym
w rozszerzeniu, umozliwiajgcym umieszczenie oraz odtwarzanie spotéw w serwisach
internetowych, telewizyjnych oraz na telebimach i innych nosnikach obrazu.

2. Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czynnosci wynikajgcych z realizacji poszczegdlnych
dziatan osobom trzecim (podwykonawcom), ponoszac odpowiedzialnosc¢ za ich prace.



