Zatacznik nr 1 do Uchwaty
Zarzgdu Wojewoddztwa Opolskiego
Nr 6868/2022

z dnia 20 kwietnia 2022 r.

Fundusze ; Unia Europejska
Europejskie sgf;;gospouta ‘ o Po ls KI E Europejskiel:unjdusze
Program Regionalny - - Strukturalne i Inwestycyjne

Projekt wspoétfinansowany jest przez Unie Europejskg ze srodkédw Europejskiego Funduszu
Spotecznego oraz srodkéw budzetu wojewddztwa opolskiego w ramach pomocy technicznej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-2020.

Sfinansowano w ramach reakcji Unii na pandemie COVID-19
Opis przedmiotu zamdwienia
Kampania promocyjna RPO WO 2014-2020

1. Informacje o RPO WO 2014-2020

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-2020 (RPO WO
2014-2020) jest to kompleksowy program wspierajgcy rozwoj regionu, wspoétfinansowany
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego (EFRR) oraz Europejskiego Funduszu
Spotecznego (EFS). Dziatania mozliwe do realizacji w ramach poszczegdlnych osi
priorytetowych RPO WO 2014-2020 sg opisane na stronie: https://rpo.opolskie.pl/?p=118.

Obecnie program jest w koricowej fazie realizacji — z jego srodkéw realizowanych badz
zrealizowanych jest ponad 1700 projektéw. Pod linkiem https://rpo.opolskie.pl/?p=98

mozna zapoznac sie szczegétowo z zakresem udzielonych dotacji, w tym przyktadami
projektéw realizowanymi w ramach programu.

Podstawowymi zrédtami informacji dot. realizacji programu, aktualnosci, komunikatow dla
beneficjentéw/ potencjalnych beneficjentow/ uczestnikéw projektéw/ odbiorcéw
rezultatow itp. sa:

e https://rpo.opolskie.pl/

e https://www.opolskie.pl/

e https://www.facebook.com/EuropejskieOpolskie

e https://www.facebook.com/opolskie/
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W zwigzku z przetomem dwédch perspektyw finansowych Zamawiajgcy zastrzega tez
mozliwo$é zmiany adresdw stron internetowych, ktére wykonawca bedzie musiat
dostosowac do sprawnego prowadzenia dziatarn w ramach kampanii.

Zapis dot. przedmiotowych zmian w tym zakresie znajduje sie w PPU- zat. do SWZ.

2. Informacje o kampanii

Giowne zatozenia realizacji kampanii:
e kompleksowe podsumowanie efektow wdrazania RPO WO 2014-2020,

e prezentacja efektéw RPO WO 2014-2020 przez podkreslenie korzysci ptyngcych dla
kazdego mieszkarica wojewddztwa opolskiego m. in. poprzez zapoznanie odbiorcéw
przekazu z konkretnymi osiggnieciami (produktami/ ustugami/ infrastrukturg),

z ktérej moga korzystaé¢ w codziennym zyciu lub ktére posrednio przektadajg sie na
jakos¢ ich zycia.

e przedstawienie wojewddztwa opolskiego jako europejskiego regionu,

e wykorzystywanie w kampanii hasta: Europejskie Opolskie,

e podkreslenie kluczowego znaczenia wptywu Funduszy Europejskich na rozwdj
wojewddztwa opolskiego.

Ponadto w ramach kampanii zostanie réwniez ujeta informacja o efektach wykorzystania
europejskich mechanizmdw przeciwdziatania kryzysowi wywotanemu pandemig Covid-19 w
ramach RPO WO 2014-2020 (REACT-EU). Ze wzgledu na fakt, iz kampania realizowana jest w
2022 roku dodatkowo w jej ramach zostanie przedstawiona zapowiedZ o mozliwosci
wsparcia przedsiewzie¢ Funduszami Europejskimi w ramach budzetu UE na okres 2021-2027.

Gtowny komunikat kampanii

Fundusze Europejskie zwiekszajg mozliwosci i poprawiajg jakos¢ zycia mieszkancéw
wojewddztwa opolskiego.

Cel kampanii

Podniesienie poziomu swiadomosci spoteczeristwa na temat:
e rdznorodnosci obszaréw wspieranych z Funduszy Europejskich w ramach RPO WO
2014-2020,

e widocznosci efektéw wdrazania Funduszy Europejskich w ramach RPO WO
2014-2020 w najblizszym otoczeniu,

e wptywu Funduszy Europejskich w ramach RPO WO 2014-2020 na rozwdj
wojewddztwa opolskiego,

e nowego programu Fundusze Europejskie dla Opolskiego 2021-2027,



o efektédw wykorzystania europejskich mechanizmow przeciwdziatania kryzysowi
wywotanemu pandemig Covid-19 w ramach RPO WO 2014-2020 (REACT-EU).

Grupa docelowa

W ramach kampanii chcemy rozpowszechnié informacje o efektach realizacji RPO WO 2014-
2020 wsrdd ogotu spoteczenstwa, w tym mieszkancéw wojewddztwa opolskiego, odbiorcy
rezultatéw realizacji projektéw w ramach RPO WO 2014-2020.

Zasieg kampanii

Wojewddztwo opolskie. Zgodnie ze Strategiq komunikacji polityki spdjnosci na lata 2014-
2020: ,Narzedzia komunikacji stosowane przez dany podmiot powinny odpowiadac
zasiegowi promowanego dziatania lub projektu, np. (...) instytucja zarzqdzajgca programem
regionalnym powinna komunikowac za posrednictwem medidw o zasiegu regionalnym lub
lokalnym”.

Czas trwania kampanii

Do 7 dni od zawarcia umowy Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajgcymi ustali
szczegbtowy harmonogram opracowania narzedzi i emisji kampanii.

Harmonogram musi zaktada¢ maks. okres trwania kampanii do 18 listopada 2022 r.

Harmonogram moze ulec zmianie w trakcie trwania kampanii. Kazdorazowa zmiana
harmonogramu wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

Za zakonczenie kampanii uwaza sie przekazanie raportu z badania skutecznosci, ktére musi
mie¢ miejsce_maks. do 30 listopada 2022 r.

Termin przekazania raportu z badania skutecznosci moze ulec zmianie jednak nie moze
przekroczy¢ daty 15 grudnia 2022 r. Kazdorazowa zmiana daty przekazania raportu z badania
skutecznosci wymaga akceptacji Zamawiajgcego. Termin zakoiczenia realizacji kampanii tj.

emisja narzedzi oraz wykonanie badania skutecznosci nie moze by¢é pdzniejszy niz 15 grudnia
2022 r.

Uzasadnienie:

Ww. terminy okreslone datami wynikaja z przyjetego przez Zarzad Wojewddztwa
Opolskiego uchwata nr 5616/2021 z 4 pazdziernika 2021 r. Rocznego planu dziatan
informacyjnych i promocyjnych na rok 2022 dla Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewaddztwa Opolskiego na lata 2014-2020, ktdry okresla szczegotowy opis dziatan
informacyjno-promocyjnych o szerokim zasiegu. Wg. powyzszego Kampania promocyjna
dot. efektéw RPO WO 2014-2020 oraz zatozen perspektywy 2021-2027 okresla konkretny
termin realizacji tj. lI-IV kwartat 2022 r.



Takie okreslenie terminu realizacji za pomocg konkretnej daty jest obiektywne
uzasadnione gdyz dotyczy projektu o ograniczonym okresie finansowania ze srodkéw UE.

Jest to przyczyna obiektywnie uzasadniona.

3. Emisja spotu video w serwisie YouTube

Wykonawca dokona emisji 30 sek. spotu video przekazanego przez Zamawiajgcego —
prezentujacego efekty realizacji projektéw RPO WO 2014-2020 w serwisie internetowym
umozliwiajgcym bezptatne umieszczanie, nadawanie na zywo, ocenianie i komentowanie
filmow, ktéry wg badania Gemius/PBI (styczen 2022) posiada najwiecej realnych
uzytkownikow w Polsce czyli Youtube, zgodnie z nizej wymienionymi zatozeniami:

— emisja typu TrueView In-Stream (reklama video), czyli emisja wyswietlana przed, po
lub w trakcie filmu, z mozliwoscig pominiecia reklamy po 5-sek., przy czym do liczby
obejrzen wlicza sie reklame obejrzang w catosci lub zaangazowanie widza w
interakcje z wideo;

— umieszczenie w spocie video linka (odnosnika) do witryny http://www.rpo.opolskie.pl

— 300 tys. obejrzen spotu w trakcie trwania kampanii;
— geotargetowanie na wojewddztwo opolskie, capping (maksymalna liczba odston na
jednego uzytkownika): 2.
Emisja musi trwac do zakonczenia catej kampanii (tj. do korica ostatniego tygodnia emisji
kampanii).

Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy spot video do emisji na ww. serwisie.

4. Emisja spotu video w kinach

Wykonawca dokona emisji 30 sek. spotu video przekazanego przez Zamawiajgcego —
prezentujgcego efekty realizacji projektow RPO WO 2014-2020 w min. 3 cyfrowych sieciach
kinowych lub min. 3 cyfrowych kinach na terenie wojewddztwa opolskiego - miasta pow.
15 000 mieszkanncéw. Emisja musi by¢ zrealizowana min. w jednym kinie w Opolu oraz

w jednym kinie w Kedzierzynie-Kozlu.

Spot bedzie emitowany jako reklama on screen przed seansami filmowymi.

Czas trwania emisji spotu w kinach zgodnie z przyjetym harmonogramem, o ktérym mowa
w pkt. 1. Zatozenia kampanii i grupa docelowa/ Czas trwania kampanii.

taczna widownia kinowa, ktéra zobaczy spot musi wynosi¢ minimum 55 000 oséb.

Na 5 dni przed pierwszg emisjg w danym miesigcu, Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu
do akceptacji liste kin, w ktérych zostanie wyemitowany spot oraz harmonogram emisji
(zawierajacy repertuary kin wraz ze wskazaniem tytutéw filméw, przed ktérymi spoty beda
emitowane) w celu uzyskania akceptacji ze strony Zamawiajgcego.
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W przypadku, gdy z przyczyn technicznych emisja nie moze sie odby¢ w terminie
uzgodnionym z Zamawiajgcym, Wykonawca wyemituje materiat w innym terminie,
uprzednio uzgodnionym z Zamawiajgcym i umozliwiajgcym ich emisje zgodnie z terminem
kampanii wskazanym w pkt 1.

5. Kampania outdoorowa realizowana na terenie wojewodztwa opolskiego
a) Termin i czas realizacji dwoch kampanii outdoorowych:

Dwie kampanie outdoorowe o czasie trwania min. 14 dni kazda (min. 14 dni jedna
kampania, min. 14 dni druga kampania), zrealizowane w okresie trwania kampanii.

Termin realizacji kampanii outdoorowych. zgodnie z przyjetym harmonogramem,
o ktérym mowa w pkt. 1. Zatozenia kampanii i grupa docelowa/ Czas trwania kampanii.

Poprzez ,,czas trwania min. 14 dni” Zamawiajacy rozumie, ze reklama na kazdym

z wymienionych ponizej nosnikow tj. billboardy (18m2 oraz 12 m2) i wiaty przystankowe
w m. Opolu bedzie eksponowana przez min. 14 dni w ramach jednej kampanii, przy
czym ekspozycja reklamy na wszystkich billboardach w ramach jednej kampanii musi
odbywac sie w tym samym czasie.

b) Nosniki reklamowe i lokalizacje:
Kazda z dwdch kampanii realizowana bedzie na nastepujgcych nosnikach:

o Nosnikach typu billboard min. 18 m2
= miejsce: Miasto Opole - 10 szt./1 kampania.
= Zamawiajacy dopuszcza usytuowanie nosnika w przypadku gtéwnych drég
wlotowych i wylotowych do/z Opola do 5 km od granicy administracyjne;j
miasta.
o Nosnikach typu billboard min. 12 m2
= miejsce: Brzeg, Namystow, Olesno, Kluczbork, Krapkowice, Gtubczyce, Prudnik,
Kedzierzyn — Kozle, Strzelce Opolskie, Nysa — po 3 w kazdym miescie (tgcznie 30
sztuk/1 kampania)
= Zamawiajgcy dopuszcza usytuowanie nosnika w przypadku gtdwnych drog
wlotowych i wylotowych do/z ww. miast do 2 km od granicy administracyjnej
danego miasta.

Na wszystkich nosnikach typu billboard min. 18 m2 oraz min. 12 m2 Zamawiajacy zaplanowat
dla:

a. Miasto Opole — maksymalnie 5 grafik na jedng kampanie, czyli tgcznie 10 grafik na
dwie kampanie,

b. Brzeg, Namystow, Olesno, Kluczbork, Krapkowice, Gtubczyce, Prudnik, Kedzierzyn —
Kozle, Strzelce Opolskie, Nysa — maksymalnie 12 grafik na jedng kampanie czyli
facznie 24 grafiki na dwie kampanie.



o Wiaty przystankowe w m. Opolu

= miejsce: Miasto Opole — 20 szt./1 kampania czyli facznie 40 szt. na dwie
kampanie

= Rozmiar plakatu: 1200x1800 mm.

= Druk peten kolor

Na wiatach przystankowych Zamawiajacy zaplanowat rézne grafiki (maksymalnie 5)

w ramach jednej 14 dniowej kampanii, czyli tacznie maksymalnie 10 grafik na dwie

kampanie.

c) Ogodlne zatozenia kampanii outdoorowej:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Po stronie Wykonawcy lezy przygotowanie projektéw graficznych reklam zgodnie z
zatozeniami pkt. 1 Zatozenia kampanii i grupa docelowa, pkt. 1 Zatozenia kampanii i
grupa docelowa/ Cel kampanii

Po stronie Wykonawcy lezy druk reklamy w wymiarach dostosowanych do
poszczegdblnych nosnikdow, montaz, ekspozycja, demontaz oraz utylizacja reklamy na
ww. opisanych nosnikach.

Naktad druku musi uwzgledniac rezerwe przeznaczong na wymiane zniszczonej
ekspozycji.

Wykonawca ma obowigzek dba¢ o nalezyty ekspozycje. W przypadku uszkodzenia
reklamy Wykonawca ma obowigzek wymienié reklame na nowa.

W przypadku wystgpienia uszkodzenia reklamy Wykonawca ma obowigzek do
usuniecia usterki w ciggu 48 h od jej stwierdzenia. Jesli usuniecie usterki jest
niemozliwe w ww. terminie Wykonawca niezwtocznie poinformuje Zamawiajgcego.

Po zawarciu umowy Wykonawca przekaze do akceptacji liste lokalizacji, w ktérych
umieszczone zostang billboardy oraz plakaty na wiatach przystankowych. Lista
lokalizacji bedzie zawierata: nazwe ulicy i numer adresowy (jesli to mozliwe),
wspoétrzedne geograficzne, zdjecie wskazujgce proponowany billboard i wiate oraz
odniesienie do najblizszego punktu orientacyjnego, w przypadku gdy nosnik znajduje
sie przy lub na terenie obiektéw uzytecznosci publicznej — adres, nazwe, wspoétrzedne
geograficzne, doktadng lokalizacje nosnika wraz ze zdjeciem wskazujgcym
proponowany billboard.

Zamawiajgcy dopuszcza wprowadzenie modyfikacji do list opisanych w punkcie 6
spowodowanych okolicznosciami, na ktdre Wykonawca nie miat wptywu. W takiej
sytuacji Wykonawca ma obowigzek poinformowac Zamawiajgcego o zmianie
maksymalnie do 3 dni przed startem kazdej kampanii lub jesli sytuacja ma miejsce w



trakcie kampanii niezwtocznie od momentu powziecia takiej informacji. Zapis dot.
przedmiotowych zmian w tym zakresie znajduje sie w PPU- zat. do SWZ.

8) Nie dopuszcza sie wykorzystywania reklamy na mobilach oraz umieszczania
ekspozycji w bezposrednim sgsiedztwie remontéw i buddéw, a takze wzdtuz drog
wytgczonych z ruchu.

9) Wykonawca zapewnia, ze wyklejenie zostanie wykonane starannie, estetycznie i bez
zadnych widocznych pomarszczen oraz z zachowaniem odpowiednich margineséw
bezpieczenstwa.

10) Kazdy nosnik musi posiada¢ estetyczng, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczong i nie uszkodzong rame.

11) Wykonawca przesle w terminie 5 dni roboczych po zakoriczeniu kazdej kampanii
sprawozdanie z realizacji kampanii zawierajace: opis lokalizacji nosnika ze
wskazaniem doktadnego adresu (zgodnie z listg zaakceptowang przez Zamawiajgcego
na etapie realizacji kampanii) oraz raport zdjeciowy z kampanii zawierajacy min.: 1
zdjecie kazdego z billboardéw i wiat przystankowych.

6. Opracowanie scenariuszy i produkcja 12 spotow radiowych (45 sek.)

Do obowigzku Wykonawcy nalezy opracowanie scenariuszy zgodnie z zatozeniami pkt. 1
Zatozenia kampanii i grupa docelowa, pkt. 1 Zatozenia kampanii i grupa docelowa/ Cel
kampanii (we wspotpracy z Zamawiajgcym) i produkcja 12 spotéw radiowych o dtugosci 45
sek. Przekaz ma by¢ czytelny, konkretny i zgodny z gtéwnym komunikatem kampanii.
Powinien rowniez zawierac elementy kreacyjne podnoszace atrakcyjnosc przekazu i
przyciggajgce uwage odbiorcy, ktére nie mogg jednak zaburza¢ czytelnosci spotu.

Spoty majg by¢ emitowane w stacjach radiowych wojewddztwa opolskiego wskazanych w
pkt 6.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy zapewnienie profesjonalnego gtosu lektorskiego (gtosow
lektorskich) oraz adekwatnego podktadu muzycznego wraz z uzyskaniem niezbednych
licencji.

7. Emisja spotow w stacjach radiowych wojewddztwa opolskiego

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy emisja 12 spotdéw, o ktérych mowa w pkt 5, w stacjach
radiowych wojewddztwa opolskiego: tj. w Radiu Opole, w Radiu Nysa, w Radiu Park, w Radio
Doxa zgodnie z ponizszg specyfikacja:

a) Emisja spotow w radiu Opole

180 emisji w czasie trwania kampanii
b) Emisja spotow w Radiu Nysa

180 emisji w czasie trwania kampanii

¢) Emisja spotéow w Radiu Doxa



180 emisji w czasie trwania kampanii
d) Emisja spotow w Radiu Park
180 emisji, czyli w czasie trwania kampanii

Emisje we wszystkich stacjach radiowych powinny mie¢ miejsce od poniedziatku do pigtku, w
godzinach od 7.00 do 18.00.

Na 5 dni przed pierwszg emisjg Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu do akceptacji
mediaplany uwzgledniajgce termin emisji oraz wersje spotu planowanego do emisji
(Zamawiajacy przewiduje naprzemienng emisje wszystkich 12 spotéw).

Emisje we wszystkich stacjach radiowych powinny mie¢ miejsce od poniedziatku do pigtku, w
godzinach od 7.00 do 18.00.

8. Projekt i druk artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w 15 gazetach
lokalnych.
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy projekt, sktad i druk artykutéw, obejmujgcych po 1
petnokolorowej stronie w kazdym tytule (zgodnie z zestawieniem ponizej):
e Powiat brzeski (Panorama Powiatu Brzeskiego, Gazeta Brzeska, Gfos Powiatu);
e Powiat kedzierzynsko-kozielski (Nowa Gazeta Lokalna, Tygodnik Lokalny 7 Dni +
bezptatny partner);
e Powiat krapkowicki (Tygodnik Krapkowicki, Nowiny Krapkowickie);
e Powiat namystowski (Namystowski Kurier Lokalny);
e Powiat nyski (Nowiny Nyskie, Mdj Przewodnik (Nysa));
e Powiat opolski (Tygodnik Ziemi Opolskiej, Opowiecie info, Tygodnik Prudnicki);
e Powiat prudnicki (Prudnik24);
e Powiat strzelecki (Strzelec Opolski).

W ramach realizacji kampanii Wykonawca w kazdym z ww. tytutéw dwukrotnie dokona
zakupu po 1 petnokolorowe;j stronie. Emisja odbywac sie bedzie zgodnie z harmonogramem
kampanii ustalonym i zatwierdzonym po podpisaniu umowy.

Wykonawca przygotuje tresci bedace przedmiotem publikacji na ww. stronach zgodnie z
wymaganiami okreslonymi w pkt. 1 Zatozenia kampanii i grupa docelowa, Cel kampanii.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do nanoszenia zmian do przygotowanych tresci. Gotowe
tresci wymagajg akceptacji przez Zamawiajgcego.

Na podstawie przekazanych przez Zamawiajgcego materiatow i wytycznych Wykonawca
dokona opracowywania graficznego i przedstawi je Zamawiajgcemu do akceptacji.
Zamawiajacy planuje emisje tgcznie 30 catostronicowych ogtoszen/artykutéw (po 2 w
kazdym z ww. tytutdw). Zamawiajacy przewiduje fgcznie 30 projektéw artykutow.



9. Badanie rozpoznawalnosci elementéw kampanii (badanie skutecznosci)

Po zakonczeniu kampanii Wykonawca zrealizuje badanie skutecznosci kampanii oraz
przekaze Zamawiajgcemu raport zawierajgcy wnioski z przeprowadzonego badania.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy realizacja badania skutecznosci kampanii wsréd ogétu
spoteczenstwa mieszkancéw wojewddztwa opolskiego.

Wykonawca we wspotpracy z Zamawiajgcym przygotuje ankiete dla ww. grupy, ktéra bedzie
miata na celu zbadanie realizacji celéw kampanii. Ankieta musi sie sktada¢ z 5 pytan
merytorycznych oraz musi zawieraé metryke. Po akceptacji ankiety przez Zamawiajgcego
Wykonawca przeprowadzi badanie telefoniczne CATI na probie 300 osdéb mieszkancow
wojewddztwa opolskiego.

Wymagania wobec proby wytonionej do badania: dobér losowy w podziale na pte¢, miejsce
zamieszkania, grupy wiekowe oraz wyksztatcenie (zgodnie z podziatem stosowanym przez
statystyke publiczng). Badanie musi zostac zrealizowane w sposéb rzetelny z wykorzystaniem
profesjonalnych narzedzi i metodologii. Wykonawca opracuje i przekaze Zamawiajgcemu
raport z badania skutecznosci kampanii.

Rozpoczecie badania skutecznosci powinno rozpoczac sie w pierwszym dniu roboczym po
zakonczeniu emisji kampanii.

Przekazanie raportu z badania skutecznosci kampanii powinno mie¢ miejsce maks. do 30
listopada 2022 r.

Termin przekazania raportu z badania skutecznos$ci moze ulec zmianie jednak nie moze
przekroczy¢ daty 15 grudnia 2022 r. Kazdorazowa zmiana daty przekazania raportu z badania
skutecznosci wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

10. Przekazanie materiatow archiwalnych i rozliczenie kampanii

Do 10 dni roboczych od zawarcia umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen
jednostkowych netto i brutto narzedzi w ramach kampanii.

Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatow:

a) raport z emisji spotu video w serwisie YouTube, o ktérych mowa w pkt 2, zawierajgcy
potwierdzong przez nadawce zaktadang liczbe wyswietlen — plik w formacie Word lub
pdf,

b) raport z emisji spotu w kinach, o ktdrych mowa w pkt 3, zawierajacy potwierdzong
przez nadawce zaktadang liczbe wyswietlen — plik w formacie Word lub pdf

c) raport z kampanii outdoorowej, o ktérej mowa w pkt 4, zawierajacy potwierdzenie
wykonania dziatan od wtascicieli nosnikéw oraz dokumentacje fotograficzng
wszystkich wykonanych dziatan — plik w formacie Word lub pdf,



d) pliki z projektami graficznymi narzedzi wykorzystanych do kampanii outdoroowej, o
ktorych mowa w pkt 4 c), w formacie np. .pdf, .png, .jpg oraz w formacie
umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian (np. .ai, .indd, itp.) —pen drive,

e) pliki z artykutami sponsorowanymi, o ktérych mowa w pkt 7, w formacie pdf oraz w
formacie umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian (np. .ai, .indd, itp.) —pen drive,

f) pliki z nagraniami spotéw, o ktérych mowa w pkt 5, w formacie np. .wav, .aac, .mp4
pen drive,

g) raport z emisji spotéw w stacjach radiowych, o ktérych mowa w pkt 6, zawierajgcy
potwierdzenie emisji spotow ze wskazaniem daty emisji — plik w formacie word lub
pdf

h) raport z badania skutecznosci kampanii, o ktérym mowa w pkt 7 — plik w formacie
Word lub pdf.

Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-h, muszg zostac przekazane Zamawiajgcemu maks. do 30
listopada 2022 r.

Termin przekazania materiatdw moze ulec zmianie jednak nie moze przekroczy¢ daty 15
grudnia 2022 r. Kazdorazowa zmiana daty przekazania ww. materiatdw wymaga akceptacji
Zamawiajgcego.

Przez przekazanie materiatdw Zamawiajgcemu rozumie sie dostarczenie plikow oraz
nosnikdw wskazanych powyzej do siedziby Zamawiajgcego w Opolu (doktadny adres zostanie
przekazany Wykonawcy po podpisaniu umowy). Przekazane dokumenty powinny by¢
wydrukowane i podpisane przez osobe upowazniong ze strony Wykonawcy

Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty przekazania materiatéow, o ktérych mowa
w pkt a-h, dokona odbioru przedmiotu zaméwienia na podstawie protokotu zdawczo-
odbiorczego. Data podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego bedzie jednoczesnie datg
sprzedazy na fakturze VAT, wystawionej przez Wykonawce.

11. Zasady wspotpracy i akceptacji materiatéw

Materiaty do emisji muszg by¢ opracowywane i przekazywane Zamawiajgcemu do akceptacji
w terminie umozliwiajgcym ich emisje zgodnie z terminem kampanii wskazanym w pkt 1
Czas trwania kampanii. Zamawiajgcy ma prawo wnoszenia uwag do przekazanych
materiatow (projektow graficznych, projektéw, spotédw, raportu z badania skutecznosci oraz
pozostatych materiatéw wskazanych w Opisie przedmiotu zamdwienia), a Wykonawca ma je
obowigzek wprowadzaé. W procesie przekazywania i wprowadzania uwag zaréwno
Zamawiajacy, jak i Wykonawca muszg braé pod uwage koniecznos¢ sprawnego opracowania
materiatow, tak aby byty one emitowane zgodnie z przyjetym harmonogramem kampanii. W
celu omawiania i przekazywania uwag Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢
organizowania maks. 5 spotkan z Wykonawca w siedzibie Zamawiajgcego, a Wykonawca ma
obowigzek stawiania sie na kazde spotkanie na swéj koszt. W celu sprawnej realizacji
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zamowienia Wykonawca wyznaczy koordynatora, tj. osobe odpowiedzialng za kontakty z
Zamawiajgcym i realizacje zadania po stronie Wykonawcy.

12. Wymagania odnosnie do sposobu komunikacji

W konstruowaniu komunikatow nalezy unikac stylu urzedowego, wyrazen zawitych i
niezrozumiatych dla przecietnego odbiorcy. W tekstach nalezy uzywad prostego jezyka
zgodnie z zasadami wskazanymi na stronie internetowe;j:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/promocja/prosto-o-

funduszach-europejskich-1/o-prostym-jezyku/

Problematyke nalezy prezentowac¢ w ujeciu pozytywnym i emocjonalnym z ukazaniem
korzysci, jakie realizacja RPO WO 2014-2020 przynosi dla mieszkarncéw regionu. Nalezy
wystrzegad sie abstrakcyjnego, bezosobowego podejscia bez pokazania korzysci, jakie ptyng
dla mieszkancéw z wdrazania srodkéw unijnych w regionie. Zamawiajgcy preferuje wiec
podmiotowe i jednostkowe ujecie problematyki. Dopuszczalne jest podejscie emocjonalne,
humorystyczne tak aby jak najskuteczniej dotrze¢ do odbiorcéw i ich poinformowac o
efektach.

Przedmiot zamodwienia powinien by¢ zrealizowany z uwzglednieniem wymagan w zakresie
dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami zgodnie z Wytycznymi w zakresie realizacji
zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb z
niepetnosprawnos$ciami oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy
unijnych na lata 2014-2020 dostepnymi na portalu Funduszy Europejskich. oraz zgodnie z

wymaganiami okres$lonymi w art. 100 ustawy prawo zamoéwien publicznych i zgodnie z
ustawg o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegélnymi potrzebami (Dz.U. 2020 poz.
1062).

13. Oznaczanie materiatéw w ramach kampanii

Wszystkie materiaty zrealizowane w ramach kampanii muszg zosta¢ odpowiednio
oznakowane zestawem znakdéw wskazujgcych na ich finansowanie ze srodkéw RPO WO
2014-2020:

Fundusze . Unia Europejska
el Rzeczpospolita ‘ —
Europejskie o 0 s Europejskie Fundusze
E Program Regionalny - Polska = P L K I E Strukttlrjra[ne]i Ir:we:tycl;jrzle
oraz informacjg o wspéffinansowaniu w brzmieniu:

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg ze srodkdw Europejskiego Funduszu
Spotecznego oraz srodkéw budzetu wojewddztwa opolskiego w ramach pomocy technicznej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-2020.
Dodatkowo, w wybranych materiatach zastosowany moze zosta¢ dodatkowy komunikat
stowny w brzmieniu: Sfinansowano w ramach reakcji Unii na pandemie COVID-19.
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W szczegdlnych przypadkach dopuszczalne jest rowniez stosowanie innych wersji
zestawienia znakdw (monochromatycznych, pionowych, z odwotaniem do odpowiedniego
funduszu, itd.), ktére dostepne sg do pobrania na stronie www.rpo.opolskie.pl , link:
https://rpo.opolskie.pl/?p=30362

Zamawiajgcy zastrzega, ze na etapie realizacji zaméwienia wprowadzona moze zostac
nowa linia graficzna/oznakowanie dla dziatarn promujgcych nowy program Fundusze
Europejskie dla Opolskiego 2021-2027, ktdra bedzie zalezna od wprowadzenia stosownych
wytycznych przez Instytucje Koordynujacg Umowe Partnerstwa (Ministerstwo Funduszy i
Polityki Regionalnej).

Zapis dot. przedmiotowych zmian w tym zakresie znajduje sie w PPU- zat. do SWZ.
14. Wskazanie osob zatrudnionych na podstawie umowy o prace

Zamawiajgcy wymaga, aby czynnosci dot. opracowania graficznego (w zwigzku z realizacja
zadan opisanych w pkt 4 i 7), opracowania spotéw radiowych oraz koordynacji realizacji
niniejszego zamowienia byty wykonywane przez osoby zatrudnione przez Wykonawce na
podstawie umowy o prace. Zamawiajgcy ma prawo kontroli spetnienia tych wymagan przez
Wykonawce.

W celu weryfikacji zatrudniania, przez wykonawce lub podwykonawce, na podstawie umowy
o prace, os6b wykonujgcych wskazane przez zamawiajgcego czynnosci w zakresie realizacji
zamoéwienia, umowa przewiduje mozliwos¢ zgdania przez zamawiajacego w szczegdlnosci:

1) oswiadczenia zatrudnionego pracownika,

2) oswiadczenia wykonawcy lub podwykonawcy o zatrudnieniu pracownika na podstawie
umowy o prace,

3) poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem kopii umowy o prace zatrudnionego pracownika,
4) innych dokumentéw

- zawierajgcych informacje, w tym dane osobowe, niezbedne do weryfikacji zatrudnienia na
podstawie umowy o prace, w szczegdlnosci imie i nazwisko zatrudnionego pracownika, date
zawarcia umowy o prace, rodzaj umowy o prace i zakres obowigzkéw pracownika.

Wykonawca w dniu zawarcia umowy oraz na kazde zadanie Zamawiajgcego przedtozy
Zamawiajgcemu w formie oswiadczenia, informacje, ze osoby te sg zatrudnione na
podstawie umowy o prace. Oswiadczenie ujmowaé ma co najmniej liczbe oséb
zatrudnionych na podstawie umowy o prace oraz rodzaj wykonywanych przez nich
czynnosci.
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