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. Informacje o szacunkowej catkowitej wartosci zamoéwienia na kampanie promocyjng RPO
WO 2014-2020.

1. Dokonano oszacowania wartosci zamdwienia za pomocg e-maili otrzymanych od
wykonawcéw w odpowiedzi na przestane zapytanie. W zwigzku z powyzszymi ustaleniami
oszacowano warto$¢ zaméwienia z nalezytg starannoscig w dniu 27.05.2021 r., na tgczng
kwote netto: 275 279,17 zi.

Il Informacje o kwocie jaka Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie
przedmiotowego zamoéwienia.

Na realizacje zadania Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ kwote 400 000,00 zf brutto.

1. Informacje o wykazie kryteriow oceny ofert wraz z ich wagami.

Informacja o wagach punktowych lub procentowych przypisanych do poszczegdlnych kryteriow
oceny oferty:

1. Cena-—waga40%,
2. Jakos$é prébki materiatéw dotgczonych do oferty: 45%,
3. Kryterium spoteczne dot. zatrudnienia 0séb niepetnosprawnych —15%.

IV.  Warunki udziatu w postepowaniu:

W ciggu ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jesli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie wykonawcy powinni wykaza¢ nalezyte wykonanie ustugi
polegajacej narealizacji co najmniejjednej kampanii promocyjnej o wartosci co najmniej 250 000,00
brutto PLN - polegajacej na realizacji kampanii promocyjnej obejmujacej co najmniej nastepujgce
elementy: produkcja i emisja materiatéw w mediach oraz realizacja promocji typu outdoor.

Warunki dot. oséb skierowanych przez wykonawce do realizacji zamdéwienia:

a) Koordynator kampanii — posiadajgcy min. 3-letnie doswiadczenie w kierowaniu kampaniami
informacyjnymi, promocyjnymi lub spotecznymi oraz dorobek w postaci kierowania co najmniej
3-ema tego typu kampaniami;



b) Grafik - osoba posiadajgca wyksztatcenie plastyczne i/lub informatyczne —specjalnos¢ grafika

komputerowa/projektowanie graficzne, min. 4-letnie doswiadczenie w opracowaniu graficznym
materiatdow przeznaczonych do druku i/lub do emisji w Internecie i/lub w projektowaniu
materiatéw promocyjnych oraz dorobek w postaci opracowania graficznego co najmniej 10 tego
typu materiatéw;

Copywriter - posiadajgcy min. 3-letnie doswiadczenie w tworzeniu tekstéw wykorzystywanych
w reklamachinternetowych oraz dorobek w postaci stworzenia co najmniej 15 tekstéw
emitowanych w Internecie;



