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Informacje o szacunkowej catkowitej wartosci zamowienia na ,Przeprowadzenie kampanii
informacyjno-promocyjnej dot. efektéw wdrazania funduszy europejskich w wojewddztwie
opolskim oraz korzysci z realizacji projektéw w ramach RPO WO 2014-2020”

Dokonano rozeznania rynku i oszacowania wartosci zamodwienia za pomocg badania rynku.

Warto$¢ zamodwienia zostata obliczona na podstawie badania rynku. Badanie rynku zostato
przeprowadzone z e-maili otrzymanych od wykonawcéw w odpowiedzi na przestane
zapytanie.

W zwigzku z powyzszymi ustaleniami oszacowano warto$¢ zamodwienia z nalezytg starannoscia
na tgczng kwote netto: 263 970,16 zt.

Informacje o kwocie jaka Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie
przedmiotowego zamdwienia.

Na realizacje zadania Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ kwote 360 000,00 zt brutto.

Wykaz warunkow udziatu w postepowaniu.

W ciggu ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skitadania ofert, a jesli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie Wykonawcy powinni wykazaé nalezyte
wykonanie ustugi polegajacej na realizacji co najmniej jednej kompleksowej kampanii
promocyjnej polegajacej na opracowaniu koncepcji kreatywnej, produkcji i emisji
materiatdw w mediach oraz wykonaniu materiatéw promocyjnych o wartosci co najmnie;j
280 000,00 zt brutto,

O udzielenie zamodwienia mogg ubiegad sie wykonawcy, ktorzy spetniajg warunek dotyczacy
dysponowania potencjatem technicznym lub oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia, tj. zespotem, w sktad ktérego wchodza:

a) Koordynator kampanii — posiadajgcy min. 3-letnie do$wiadczenie w kierowaniu kampaniami
informacyjnymi, promocyjnymi lub spotecznymi oraz dorobek w postaci kierowania co
najmniej 3 tego typu kampaniami tj. kompleksowymi kampaniami promocyjnymi
polegajacymi na opracowaniu koncepcji kreatywnej, produkcji i emisji materiatéw w mediach;
b) Scenarzysta — osoba posiadajgca min. 3-letnie doswiadczenie w tworzeniu scenariuszy do

reklam video/audio i dorobek w postaci co najmniej 5 scenariuszy spotéw emitowanych
w mediach;



c) Rezyser — osoba posiadajgca min. 3-letnie doswiadczenie w rezyserowaniu spotéw
reklamowych i dorobek w postaci rezyserii co najmniej 5 spotow reklamowych;

d) Grafik - osoba posiadajaca wyksztatcenie plastyczne , min. 3-letnie doswiadczenie
w opracowaniu graficznym materiatéw przeznaczonych do druku i/lub do emisji w Internecie
i/lub w projektowaniu materiatéw promocyjnych oraz dorobek w postaci opracowania
graficznego co najmniej 10 tego typu materiatow;

V. Informacje o wykazie kryteriow oceny ofert wraz z ich wagami.

1. Informacja o wagach punktowych lub procentowych przypisanych do poszczegdlnych kryteriéw

oceny oferty:
1. Cena —waga 50%,
2. Jakos¢ probki materiatéw dotgczonych do oferty:key visual, projekt posta na Facebook,

projekt artykutu sponsorowanego, projekt billboard-u - waga 50%. W tym podkryteria:
1) Oryginalnos$¢, zastosowanie innowacyjnych form przekazu —waga 20%,
2) Spojnosc i adekwatnos¢ —waga 20%,
3) Poprawnos¢ jezykowa i merytoryczna —waga 10%.



