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Opis przedmiotu zamdwienia

Kampania zwiekszajgca widocznos¢ efektow polityki spojnosci w ramach RPO WO 2014-
2020 oraz promujaca mozliwosci udziatu w projektach

1. Zatozenia kampanii i grupa docelowa

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-2020 (RPO WO 2014-2020)
jest to kompleksowy program wspierajacy rozwodj regionu, wspoétfinansowany ze srodkéw Unii
Europejskiej. RPO WO 2014-2020 podzielony jest na 11 osi priorytetowych (w tym o$ Xl Pomoc
Techniczna) , w ramach ktérych wdrazane sg dwa fundusze unijne:

- Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego (EFRR), w ramach ktérego realizowane sg gtéwnie
dziatania zwigzane z inwestycjami w infrastrukture:

Os priorytetowa | Innowacje w gospodarce

O¢$ priorytetowa Il Konkurencyjna gospodarka

O¢ priorytetowa Il Gospodarka niskoemisyjna

O¢$ priorytetowa IV Zapobieganie zagrozeniom

O¢$ priorytetowa V Ochrona srodowiska, dziedzictwa kulturowego i naturalnego
O¢ priorytetowa VI Zrownowazony transport na rzecz mobilnosci mieszkancow
O¢$ priorytetowa X Inwestycje w infrastrukture spoteczna

- Europejski Fundusz Spoteczny (EFS), w ramach ktdérego realizowane s3g gtéwnie tzw. ,dziatania
miekkie”, tj. inwestycje w kapitat ludzki:

O¢$ priorytetowa VIl Rynek pracy
O¢$ priorytetowa VIl Integracja spoteczna
O¢$ priorytetowa IX Edukacja

Dziatania mozliwe do realizacji w ramach poszczegdlnych osi priorytetowych sg opisane na stronie
www.rpo.opolskie.pl, link: https://rpo.opolskie.pl/?p=118.

Projekty realizowane ze srodkow EFS skierowane sg do okreslonych grup docelowych, np. o0séb
starszych i niesamodzielnych, matek z dzie¢mi do lat 2, rodzin przezywajacych problemy opiekunczo-
wychowawcze, 0séb bezrobotnych, ucznidw i nauczycieli, itd.
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Na obecnym etapie realizacji RPO WO 2014-2020 realizowanych jest ponad 1000 projektow. Petna lista
realizowanych projektéw  dostepna  jest na stronie  www.rpo.opolskie.pl. Link:
https://rpo.opolskie.pl/?p=139

W ramach niniejszej kampanii chcemy rozpowszechnic informacje o efektach realizacji RPO WO 2014-
2020 wsréd ogétu spoteczenstwa - mieszkancéw wojewddztwa opolskiego. Chcemy pokaza¢, ze
Fundusze Europejskie wywierajg pozytywny wptyw zaréwno na rozwéj wojewddztwa opolskiego, jak
i na zycie jego poszczegélnych mieszkarnicow. Ponadto chcemy zacheci¢ potencjalnych uczestnikéw
projektéw do zgtaszania sie do udziatu w projektach.

W ramach kampanii przewidziane sg dziatania medialne, natomiast podsumowaniem kampanii bedzie
event z udziatem beneficjentéw z catego wojewddztwa skierowany do mieszkancéw wojewddztwa
opolskiego, w tym potencjalnych uczestnikow projektow. Przedsiewziecie to bedzie dedykowane
w szczegblnosci opolskiej rodzinie — dzieciom, rodzicom i seniorom. Event zostat zaplanowany na 30
listopada 2019 r. w Opolu. Na potrzeby eventu Wykonawca wykona materiaty promocyjne, o ktérych
mowa w pkt 8 oraz zapewni wystep zespotu, o ktérym mowa w pkt 9.

a) Grupy docelowe kampanii

Opinia publiczna (ogét spoteczenstwa) — mieszkancy wojewddztwa opolskiego, uczestnicy projektéw,
potencjalni uczestnicy projektow.

b) Cele kampanii
Podniesienie poziomu $wiadomosci spoteczeristwa na temat:

réznorodnosci obszaréw wspieranych z FE w ramach RPPO WO 2014-2020,
widocznosci efektdw wdrazania FE w ramach RPPO WO 2014-2020 w najblizszym otoczeniu,

wptywu FE w ramach RPPO WO 2014-2020 na rozwdj wojewddztwa.
c¢) Gtéwny komunikat kampanii

Fundusze Europejskie w wojewddztwie opolskim wywierajg korzystny wptyw na zycie mieszkancow
i przyczyniajg sie do rozwoju regionu. Fundusze Europejskie to korzysci dla Ciebie, Twojej rodziny
i Twojego otoczenia.

d) Hasto kampanii

Planuje sie wykorzystanie zmodyfikowanego hasta kampanii z lat ubiegtych: ,,Opolskie Fundusze majg
moc. Widzisz i korzystasz” w celu zachowania ciggtosci ispéjnosci komunikatéw. Zamawiajgcy
dopuszcza mozliwosé dalszej modyfikacji hasta.

e) Zasieg kampanii

Wojewddztwo opolskie. Zgodnie ze Strategiq komunikacji polityki spdjnosci na lata 2014-2020
»,Narzedzia komunikacji stosowane przez dany podmiot powinny odpowiadac zasiegowi promowanego
dziatania lub projektu, np. (..) instytucja zarzgdzajgca programem regionalnym powinna

komunikowac za posrednictwem medidow o zasiegu regionalnym lub lokalnym”.

f) Czas trwania kampanii

Kampania potrwa 12 tygodni (w tym emisja kampanii i event — 10 tygodni, badanie skutecznosci wraz
z raportem — 2 tygodnie). Poczatek kampanii, czyli termin pierwszych emisji musi mie¢ miejsce we
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wrzesniu 2019 r. Koniec kampanii, czyli przekazanie raportu z badania skutecznosci, nie moze miec
miejsca pdzniej niz 16 grudnia 2019 r.

Po podpisaniu umowy Wykonawca opracuje mediaplany emisji w poszczegdlnych mediach.
Mediaplany mogg ulec zmianie w trakcie trwania kampanii. Kazdorazowa zmiana mediaplanu wymaga
akceptacji Zamawiajgcego.

2. Opracowanie koncepcji kampanii

Do obowigzku Wykonawcy nalezy opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii zawierajacej:
a. Koncepcje realizacji materiatéw video

Koncepcja realizacji materiatow video, o ktdrych mowa w pkt 3, musi zosta¢ opracowana w taki sposob,
aby poszczegdlne spoty byty odbierane jako spdjna catosé. W koncepcji Wykonawca musi
zaprezentowac metody i sposoby, jakie zostang zastosowane w celu uspdjnienia cyklu materiatéw
video.

Koncepcja realizacji materiatéw video musi zawieraé w szczegdlnosci:
- propozycje oprawy graficznej/dzwiekowej,

- propozycje czotowki i tytéwki spotéw video,

- propozycje tytutu cyklu,

- dodatkowe elementy podnoszace spéjnosé, tj. np. propozycja osoby prowadzacej, lektora, infografik,
itp. elementy zaproponowane przez Wykonawce.

Przy opracowaniu koncepcji realizacji materiatdw video nalezy uwzgledni¢ wymagania dot. tych
materiatow okreslone w pkt 3.

b. Spdjny key visual (gtéwny element graficzny) zawierajacy spdjna linie graficzng dla wszystkich
materiatow uzytych w ramach kampanii.

Do obowigzku Wykonawcy nalezy opracowanie key visual wraz z uzasadnieniem dla materiatow
przeznaczonych do emisji w prasie i w Internecie oraz dla materiatéw promocyjnych. Linia graficzna
musi by¢ zgodna z Ksiegg identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakdéw

programow polityki spdjnosci w zakresie wymogéw dla programow regionalnych.

Key visual musi oddawa¢ idee kampanii i wpisywaé sie w jej cele, a takze mie¢ charakter na tyle
uniwersalny, aby mozna go byto zastosowac do réznych narzedzi w ramach kampanii (w tym narzedzia
wykonanego w wersji achromatycznej — czarno-biatej).

Szczegétowe zasady oznakowania zawarte zostaty na stronie www.rpo.opolskie.pl, link:
https://rpo.opolskie.pl/?p=30362

Obowigzkowym elementem oznakowania (w wersji kolorowej, poziomej) dla RPO WO 2014-2020 jest
zestawienie znakdw:
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oraz informacja o wspéffinansowaniu w brzmieniu:
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Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskq ze Srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego
oraz srodkow budzetu wojewddztwa opolskiego w ramach pomocy technicznej Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-2020

3. Opracowanie scenariuszy i produkcja 5 spotéw video — reportaiy z miejsc realizacji
projektow

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy opracowanie scenariuszy i produkcja 5 spotéw video o dtugosci
1 minuta kazdy. Spoty muszg by¢ zgodne z koncepcja realizacji materiatéw video, o ktérej mowa w pkt
2 a). Spoty muszg zostaé zrealizowane w konwencji reportazowej i muszg ukazywac efekty realizacji
RPO WO 2014-2020 w kontekscie jednostkowym (w kazdym spocie musi wiec wystepowac osoba
w jaki$ sposob korzystajgca z efektdw realizacji projektu, np. beneficjent, uczestnik projektu lub
ostateczny odbiorca efektéw). Kazdy ze spotdw musi zawiera¢ elementy identyfikujgce miejsce akcji
jako wojewddztwo opolskie.

Miejsce realizacji spotow: wojewddztwo opolskie, rézne lokacje.

Wykonawca pozyska we wtasnym zakresie niezbedne zgody na filmowanie obiektéw oraz zgody na
wykorzystanie wizerunku oséb wystepujgcych w spotach.

Ponadto do obowigzkéw wykonawcy nalezy zmontowanie 5 spotdw w jeden cigglty materiat video,
ktory bedzie wyswietlany podczas konferencji, eventéw, spotkan, itp.

Pojedyncze spoty bedg emitowane gtdwnie w Internecie (w ramach niniejszej kampanii na portalu
Facebook) oraz podczas eventéw.

Materiat zdjeciowy musi zostaé zrealizowany w min. jakosci XDCam HD 422 1080i50 (1920x1080,
bitrate: 50 Mbps).

Pliki przeznaczone do emisji na portalu Facebook muszg by¢ dostosowane do wymogdéw emisyjnych
tego portalu.

Spoty muszg sie cechowaé wysokg jakoscig techniczng i wartoscig artystyczna.

Wykonawca musi dysponowac profesjonalnym sprzetem niezbednym do realizacji zadania ze
szczegdlnym uwzglednieniem pozycji, ktére majg bezposrednie przetozenie na uzyskanie mozliwie
najlepszego, dynamicznego przekazu w efekcie koicowym, w tym zwtaszcza: profesjonalne kamery,
profesjonalny sprzet dzwiekowy i oswietleniowy, system stabilizacji obrazu, kran kamerowy, itd.

Wykonawca musi dysponowaé profesjonalnym zapleczem technicznym w zakresie postprodukcji
(montaz, udzwiekowienie i koloryzacja).

Wykonawca zobowigzuje sie zapewnic profesjonalng obstuge planu.

Do obowigzkdw Wykonawcy nalezy dostosowanie spotéw video do potrzeb oséb
z niepetnosprawnosciami, czyli wykonanie napiséw (plik w formacie .srt) oraz audiodeskrypcji (t;.
werbalnego opisu tresci wizualnych przekazywanych drogg stuchowg osobom niewidomym
i stabowidzagcym). Nalezy przygotowaé 2 wersje wszystkich materiatdw video: w wersji
z audiodeskrypcjg i bez audiodeskrypcji.

Spoty muszg zosta¢ wyprodukowane w terminie umozliwiajgcym ich emisje zgodnie z przyjetym
planem ich emisji na portalu Facebook.



4. Opracowanie narzedzi i ich emisja w Internecie

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy opracowanie podwdjnych billboardow (double billborad)
internetowych, tj. graficznej reklamy internetowej o rozdzielczosci 750x200 pikseli zgodnie z layoutem,
o ktérym mowa w pkt. 2 b.

Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwdéch najwiekszych dziennikéw
regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacjg regionalng), czyli www.nto.pl oraz www.opole.wyborcza.pl

(emisja na stronach gtéwnych) lub réwnowaznych, tj. czyli bedacych stronami internetowymi
opiniotwérczych dziennikdw regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacjg regionalng), ktére ukazuja
sie, regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate wojewddztwo opolskie.

Pod pojeciem ,dziennik opiniotwdrczy” Zamawiajgcy rozumie dziennik charakteryzujacy sie
dominacjg pogtebionych, analitycznych tekstéw dotyczacych gtéwnie polityki, gospodarki, spraw
zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewagg tekstu nad elementami
graficznymi.

Liczba odston na www.nto.pl: min. 70 tys. odston/tydzien przez 10 tygodni, czyli tgcznie 700 000
odston w ciggu trwania kampanii.

Liczba odston na www.opole.wyborcza.pl min. 28 tys. odston/tydzien przez 10 tygodni czyli tacznie

280 000 odston w ciggu trwania kampanii.

Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Billboard musi odsyta¢ do strony internetowe;j
wskazanej przez Zamawiajgcego.

5. Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie i promocja 20 (po 2 na kazdy z 10 tygodni trwania
kampanii) Wpisow na profilu fanpage Opolskie Fundusze Maja Moc
https://www.facebook.com/OpolskieFunduszeMajaMoc/ w uzgodnieniu i wspotpracy

z Zamawiajgcym. 5 postoéw bedzie zawierato spoty video, o ktédrych mowa w pkt 3, a pozostate 15
wpisow musi dotyczy¢ efektéw realizacji projektow w ramach RPO WO 2014-2020 oraz promocji
eventu. Wpisy muszg mieé charakter angazujgcy odbiorcéw z wykorzystaniem narzedzi oferowanych
przez portal FB.

Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promocji
postow (zgodnych ze standardami portalu FB). W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie
mogt rowniez korzystaé z materiatdw przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego.

Wykonawca bedzie umieszcza¢ posty przy pomocy narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem
reklam wyswietlajagcych sie w aktualnos$ciach uzytkownikéw). Wykonawca kazdorazowo bedzie
konsultowac z Zamawiajgcym grupe docelowg poszczegdlnych wpiséw.

Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie.

Zasieg (tj. liczba oséb, ktére widziaty dany post) musi wynies¢ min. 350 000 tgcznie dla wszystkich
postéw w okresie kampanii. Sredni zasieg 1 posta: 17 500.

Do obowigzkdéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdlnych postow i w razie potrzeby
optymalizacja kampanii, tak aby promocja objeta wszystkie 20 postéw w ramach zaktadanego zasiegu.
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6. Zakup powierzchni reklamowej w prasie (NTO, Gazeta Wyborcza opolskie wydanie)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy zakup powierzchni reklamowej w dwdch najwiekszych
opiniotwédrczych dziennikach prasy regionalnej wojewddztwa opolskiego Ilub ogdlnopolskich
posiadajgcych mutacje regionalng, ktére sg wydawane regularnie, stale od co najmniej 3 lat, czyli
w Nowej Trybunie Opolskiej oraz opolskim wydaniu Gazety Wyborczej lub dziennikach réwnowaznych,
czyli takich, ktére ukazujg sie, regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate
wojewddztwo opolskie oraz ktérych $rednia dzienna sprzedaz ogétem ptatnych egzemplarzy wynosi
min. 2 000 egzemplarzy na terenie wojewddztwa opolskiego (m.in. wg danych publikowanych przez
Zwigzek Kontroli i Dystrybucji Prasy za okres od 01.03.2019 r. do 31.03.2019r.).

Pod pojeciem ,,dziennik opiniotwérczy” Zamawiajacy rozumie dziennik charakteryzujgcy sie dominacja
pogtebionych, analitycznych tekstéw dotyczacych gtéwnie polityki, gospodarki, spraw
zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewagg tekstu nad elementami
graficznymi.

Wykonawca dokona zakupu 5 catych stron w kazdym z ww. tytutdw prasy regionalnej, w wydaniach
pigtkowych zgodnie z przyjetym harmonogramem emisji, przy czym musi to by¢ powierzchnia na
stronach redakcyjnych lub pomiedzy stronami redakcyjnymi, nieparzystych, prawych, nie dalszych niz
7 strona w wersji kolorowe;j.

W przypadku, gdy - z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy - emisja na stronie nie dalszej niz 7,
prawej, kolorowej jest niemozliwa Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé emisji na stronie, ktéra w danym
czasopismie jest najblizsza stronie 7.

Brak mozliwosci emisji na stronie nie dalszej niz 7, nieparzystej, prawej musi zostaé potwierdzony przez
wydawece danego tytutu prasowego, a dokument potwierdzajgcy ten fakt niezwtocznie przekazany do
Zamawiajgcego. Zamawiajacy dopuszcza przekazanie ww. dokumentu drogg mailowa.

Ogtoszenia/artykuty (w tym ogloszenie dot. promocji eventu) opublikowane w obu czasopismach
muszg zawiera¢ kod QR odsyfajgcy do strony internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy tresci bedgce przedmiotem publikacji na ww. stronach.
Wykonawca dokona opracowywania graficznego i sktadu przekazywanych przez Zamawiajacego tresci
artykutéw/ogtoszen zgodnie z layoutem, o ktérym mowa w pkt 2 b.

7. Emisja spotu video w Internecie

Wykonawca dokona emisji spotu video o dtugosci 30 sek. bedacego w posiadaniu Zamawiajgcego na
dwéch portalach (domenach) bedacych serwisami informacyjnymi zamieszczajgcymi tresci dot.
aktualnosci z dziedziny polityki, gospodarki, stylu zycia, pogody, itp. ktére — zgodnie z badaniem
Megapanel PBI/Gemius z lutego 2019 r. — uzyskaty najlepsze wyniki w kategorii: Liczba internautow,
czyli www.onet.pl i www.wp.pl.

Liczba odston na www.onet.pl: min. 480 000 odston w trakcie kampanii.
Liczba odston na www.wp.pl: min. 500 000 odston w trakcie kampanii.

Liczba odston musi by¢ roztozona réwnomiernie w catym okresie kampanii. Na kazdym z ww. portali:
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie, capping (maksymalna liczba odston na jednego
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uzytkownika): 2, kampania ROS (run on site), co oznacza emisje na losowo wybranych serwisach
tematycznych wskazanych powyzej portali. Emisja bez mozliwosci wytaczenia reklamy.

Zamawiajgcy przekaze plik zawierajgcy spot video w formacie wymaganym przez emitentédw. Emisja
musi trwaé do zakonczenia catej kampanii (tj. do korica ostatniego tygodnia emisji kampanii).

8. Wykonanie materiatéw promocyjnych na potrzeby eventu

Do obowigzkéw wykonawcy nalezy wykonanie ponizszych materiatdw promocyjnych na potrzeby
eventu w ramach kampanii:

a) Plakaty

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy wykonanie projektu graficznego 2 rodzajéw plakatow:

1) plakaty przeznaczone do ekspozycji na stupach reklamowych

2) plakaty przeznaczone do ekspozycji w komunikacji miejskiej (autobusy MZK sp. z 0.0.)
w Opolu,

na podstawie materiatdéw przekazanych przez Zamawiajgcego oraz zgodnie z linig graficzng,
o ktérej mowa w pkt 2 b), a nastepnie wydruk plakatéw i wykonanie plakatowania.

Ad 1) plakaty przeznaczone do ekspozycji na stupach reklamowych
e Liczba egzemplarzy: 100;

e Parametry co najmniej: format Al, pion, wydruk w petnym kolorze na papierze kredowym
matowym 170g/m?, lakier dyspersyjny 1/0, petny kolor 4/0 CMYK;

e plakatowanie na dwa tygodnie przed rozpoczeciem imprezy na 24 stupach ogtoszeniowych
w Opolu (po 1 plakacie) oraz na 1 stupie na ul. Wroctawskiej przy Centrum handlowym Karolinka
(caty stup);

e Pozostate plakaty muszg zosta¢ dostarczone do siedziby Zamawiajgcego najpdzniej w terminie
do 8 listopada 2019 .

Ad 2) plakaty przeznaczone do ekspozycji w autobusach komunikacji miejskiej (MZK sp.
z0.0.) w Opolu

e Liczba egzemplarzy: 40;

e Parametry co najmniej: format A3, pion, wydruk w petnym kolorze na papierze kredowym
matowym 170g/m?, lakier dyspersyjny 1/0, petny kolor 4/0 CMYK;
e Zamieszczenie plakatéw w autobusach komunikacji miejskiej w Opolu (MZK sp. z 0.0. w Opolu)
w 20 ramkach dostepnych w autobusach, ekspozycja dwustronna, przez okres 2 tygodni
poprzedzajgcych impreze.
b) Flagi typu winder
Wykonawca wykona przenos$ne flagi typu winder z nadrukiem, masztem i podstawg zgodnie ze
specyfikacjg ponizej:

e liczba: 4 szt.

e dzianina flagowa poliestrowa 120 g/m2,



e wykonczenie dolne zaokraglone,

e maszt, w ktérym czesc prosta wykonana jest z profili aluminiowych, natomiast tuk wykonany jest
z widkna szklanego,

e wymiary flagi 85 x 220 cm (+/- 5 %), wysokos$¢ catkowita konstrukcji 270 cm (+/- 5 %),

e zadruk cyfrowy w petnym kolorze 4+0 CMYK, druk odporny na warunki atmosferyczne oraz
pranie w temperaturze do 30 st. C, pole zadruku obejmuje 100% powierzchni flagi,

e pokrowiec na maszt i flage zapinany na zamek btyskawiczny wzdtuz dtuzszego boku w kolorze
czarnym,

e podstawa na wode lub piasek, wykonana z tworzywa sztucznego w kolorze szarym (jasnym lub
ciemnym) lub czarnym (korpus i trzpien), przyblizone wymiary 40x40x12 cm.

Ksztatt flagi musi by¢ zgodny z ponizszym pogladowym rysunkiem:

&5 cm

270 cm
230 cm

Wykonawca wykona projekt graficzny flag zgodnie z ustaleniami z Zamawiajgcym oraz zgodnie z linig
graficzng, o ktérej mowa w pkt 2 b).

Flagi muszg zostaé dostarczone do siedziby Zamawiajgcego najpdzniej w terminie do 8 listopada 2019
r.

c) Double roll-up (dwustronny roll-up)

Wykonawca wykona double rooll-up (dwustronny roll-up), czyli materiat wystawienniczy z mozliwoscig
prezentacji grafiki na dwdch planszach oraz mozliwoscig wymiany plansz zgodnie ze specyfikacjg
ponizej:

o liczba: 1 szt.

e wymiary kazdej z plansz: 85cm x 200 cm (+/- 5 %),



e plansze wykonane z materiatu polipropylenowego typu blockout, dwukrotnie laminowanego
klejem, sktadajgcego sie z trzech warstw (PP+PET+PP), nie przepuszczajgcego $wiatta z obu stron,
odpornego na uszkodzenia mechaniczne np. rozdarcia,

e grubos¢ materiatu: 225-300 mikrony,

e zadruk kazdej z plansz w petnym kolorze 4+0 CMYK, pole zadruku obejmuje 100% powierzchni
planszy,

e wydruk cyfrowy wysokiej jakosci w rozdzielczosci od 720 dpi do 1440 dpi,

e ptaska kaseta bezndézkowa w ksztatcie ,tezki”,

e chromowane przykrecane boki kasety,

e regulacja poziomu za pomoca odkrecanych stopek,

e aluminiowy mechanizm zwijajacy,

e sktadany trzyczesciowy aluminiowy maszt,

e dolne gniazdo obsadzenia masztu,

e gdrne gniazdo obsadzenia masztu z tworzywa sztucznego z wktadem centrujgcym,
e gdrna listwa zatrzaskowa wykonana z aluminium,

e torba transportowa z usztywnieniem i wewnetrzng wysciotkg w kolorze czarnym, zapewniajaca
trwatos¢ i ochrone produktu, zapinana na zamek btyskawiczny wzdtuz dtuzszego boku.

Ksztatt roll upu i kasety muszg by¢ zgodne z ponizszym poglagdowym zdjeciem:

Wykonawca wykona projekt grafiki na obie plansze zgodnie z ustaleniami z Zamawiajgcym oraz
zgodnie z zgodnie z linig graficzng, o ktérej mowa w pkt 2 b).

Roll up musi zosta¢ dostarczony do siedziby Zamawiajgcego najpdzniej w terminie do 8 listopada
2019r.



d) Torby reklamowe

Wykonawca wykona torby reklamowe zgodnie ze specyfikacjg ponizej:

liczba: 300 szt.,
materiat: bawetna ptdcienna o gramaturze 350 g/m?
kolor: czarny, trwaty, z biatym nadrukiem,

paski do trzymania w rece lub noszenia na ramieniu, dtugos$¢ kazdego paska 55 cm (+/- 5 %),
(plus dtugosc¢ niezbedna do trwatego przyszycia paska do torby),

wewnatrz torby kieszonka z materiatu, z ktérego wykonana jest torba, o wymiarach 17 cm x
15 cm (wszystkie wymiary +/- 5 %), przyszyta do gdrnej czesci torby zapina na zamek
plastikowy,

wymiary torby: szeroko$¢ u podstawy torby 43 cm, na gérze torby 39 cm, wysokosé: 41 cm,
gtebokosé 10 cm. Wszystkie wymiary +/-5%,

torba zapinana na zamek btyskawiczny metalowy w kolorze srebrnym. Suwak zamka
wykonczony przywieszkg o dtugosci ok. 6 cm ze sznurka poliestrowego z plastikowa
koncoéwka, z drugiej strony zamka wykonczenie z materiatu, z ktérego wykonana jest torba.
Kolor wykonczen: czarny,

nadruk na obu stronach torby metodg sitodruku w kolorze biatym.

Wykonawca wykona projekt graficzny torby zgodnie z ustaleniami z Zamawiajgcym oraz zgodnie

z zgodnie z linig graficzng, o ktérej mowa w pkt 2 b).

Torby muszg zosta¢ dostarczone do siedziby Zamawiajgcego najpdzniej w terminie do 8 listopada 2019

r.

e) Stupki reklamowe statocisnieniowe

Wykonawca wykona stupki reklamowe statocisnieniowe zgodnie ze specyfikacjg ponizej:

liczba: 2 szt.,
wysokos$¢ 250 cm,
wktad gazoszczelny wykonany z tkaniny poliestrowej o wysokiej wytrzymatosci,

wymienne poliestrowe poszycie z grafikag — zadruk 100%, sublimacyjny w petnym kolorze, na
catej powierzchni poszycia,

zestaw montazowy (szpilki, linki, mtotek, instrukcja),
pokrowiec transportowy,
pompka elektryczna,

podstawa umozliwiajgca uzycie stupka wewnatrz pomieszczen, bez koniecznosci
wykorzystywania linek.

Wykonawca wykona projekt grafiki na stupki zgodnie z ustaleniami z Zamawiajagcym oraz zgodnie

z linig graficzng, o ktérej mowa w pkt 2 b).
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Stupki muszg zostac dostarczone do siedziby Zamawiajgcego najpdzniej w terminie do 8 listopada 2019
r.

9. Zapewnienie wystepu zespotu muzycznego wskazanego przez Zamawiajgcego

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy zapewnienie wystepu zespotu My3 podczas eventu, ktéry
odbedzie sie 30 listopada 2019 r.

Wykonawca zapewni w szczegdlnosci:

e min. 1-godzinny wystep muzyczny zespotu My3 pomiedzy godzing 12.00 a 17.00 (zawarcie
umowy z zespotem i optacenie honorarium). Doktadna godzina rozpoczecia wystepu zostanie
wskazana najpdzniej na miesigc przed imprezg,

e wymagania zespotu wynikajace zwtaszcza z ridera technicznego oraz inne niezbedne do
zapewnienia wystepu (w tym wynikajgce z ridera backstage&hotel),

e uzyskanie zgody na wykorzystanie wizerunku cztonki zespotu do celdw promocji eventu
(wtym: na plakatach, w prasie, na portalu Facebook, na stronach internetowych
Zamawiajgcego i partnerdw, itd.),

e zawarcie i opfacenie umowy licencyjnej ze Stowarzyszeniem Autoréw ZAiKS na publiczne
wykorzystanie utworéw muzycznych, stownych i stowno-muzycznych oraz choreograficznych,
ktore bedg wykorzystywane podczas wystepu.

Zamawiajgcy dokonat wstepnej rezerwacji terminu wystepu na dzien 30 listopada 2019 r. Do
obowigzkéw Wykonawcy nalezy niezwtoczne zawarcie umowy z zespotem w celu zapewnienia wystepu
we wskazanym terminie.

10. Badanie rozpoznawalnosci elementéw kampanii (badanie skutecznosci)

Do 14 dni od zakoriczenia catej kampanii, czyli od zakoriczenia emisji w ramach kampanii, Wykonawca
zrealizuje badanie skutecznosci kampanii oraz przekaze Zamawiajgcemu raport zawierajgcy wnioski
z przeprowadzonego badania.

Do obowigzkdw Wykonawcy nalezy realizacja badania skutecznosci kampanii wsréd ogétu
spoteczenstwa mieszkarncow wojewddztwa opolskiego.

Wykonawca we wspétpracy z Zamawiajgcym przygotuje ankiete dla ww. grupy, ktéra bedzie miata na
celu zbadanie realizacji celéw kampanii. Ankieta musi sie sktada¢ z 3 do 5 pytan merytorycznych oraz
musi zawiera¢ metryke. Po akceptacji ankiety Wykonawca przeprowadzi badanie telefoniczne CATI na
probie 300 oséb mieszkancow wojewddztwa opolskiego.

Wymagania wobec préby wytonionej do badania: dobdr losowy w podziale na pte¢ (mezczyini,
kobiety), miejsce zamieszkania (miasto, wies), grupy wiekowe oraz wyksztatcenie (zgodnie z podziatem
stosowanym przez statystyke publiczng). Badanie musi zostaé zrealizowane w sposdb rzetelny
z wykorzystaniem profesjonalnych narzedzi i metodologii. Wykonawca opracuje i przekaze
Zamawiajgcemu raport z badania skutecznosci kampanii.
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11. Przekazanie materiatéw archiwalnych i rozliczenie kampanii

Do 2 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu wykaz cen

jednostkowych narzedzi w ramach kampanii.

Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych

materiatow:

a)

b)

i)

spoty video, o ktérych mowa w pkt 3 oraz zmontowany materiat video w formatach mp4, .avi,
.mov oraz w formacie Quick Time HD (nosnik: ptyta CD/DVD), kazdy format w wersji
z audiodeskrypcja oraz bez audiodeskrypcji, dodatkowo plik z napisami w formacie .srt,

raporty z emisji narzedzi na stronach internetowych wskazanych w pkt. 4 zawierajgce
potwierdzong przez poszczegdlnych nadawcédw zaktadang liczbe odston,

raport dotyczacy skutecznosSci dziatan na portalu Facebook, o ktéorych mowa w pkt 5,
zwierajgcy osiggniety zasieg oraz opis grupy uzytkownikéw, do ktérych dotart wpis
z uwzglednieniem m.in. danych demograficznych, miejsca logowania, aktywnosci,

artykuty prasowe, o ktérych mowa w pkt 6 w formacie .pdf oraz w formacie umozliwiajgcym
edycje i nanoszenie zmian (np. .ai, .indd, itp.) (nos$nik: ptyta CD/DVD),

egzemplarze dowodowe tytutéw prasowych, o ktérych mowa w pkt 6, w ktdrych ukazaty sie
artykuty,

raporty z emisji spotu video na portalach, o ktérych mowa w pkt 7, zawierajace potwierdzong
przez poszczegdlnych nadawcéw zaktadang liczbe odston,

pliki z projektami graficznymi materiatéw promocyjnych, o ktérych mowa w pkt 8, w formacie
.pdf oraz w formacie umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian (np. .ai, .indd, itp.) (nosnik:
ptyta CD/DVD),

raport z akcji plakatowania, o ktérej mowa w pkt 8 a., zawierajacy potwierdzenie wykonania
plakatowania od wiascicieli nosnikéw oraz po 10 zdje¢ z akcji plakatowania na stupach
ogtoszeniowych oraz w autobusach komunikacji miejskiej (rézne lokalizacje),

raport z badania skutecznosci kampanii, o ktérym mowa w pkt 9.

Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-i, muszg zosta¢ przekazane Zamawiajgcemu nie pdzniej niz 16
grudnia 2019 .

Materiaty promocyjne, o ktérych mowa w pkt 8 b-e, muszg zosta¢ dostarczone do siedziby

Zamawiajgcego w terminie do 8 listopada 2019 r.

Zamawiajgcy w ciggu pieciu dni roboczych od daty przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-i,

dokona odbioru przedmiotu zaméwienia na podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data

podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT,

wystawionej przez Wykonawce.

12. Zasady wspétpracy i akceptacji materiatéw

Materialy do emisji muszg by¢ opracowywane i przekazywane Zamawiajgcemu do akceptacji

w terminie umozliwiajgcym ich emisje zgodnie z terminem kampanii wskazanym w pkt 1 f.
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Zamawiajgcy ma prawo wnoszenia uwag do przekazanych materiatéw (scenariuszy i gotowych spotéw,
projektéw graficznych, raportu z badania skutecznosci, itd.), a Wykonawca ma je obowigzek
wprowadzaé. W procesie przekazywania iwprowadzania uwag zaréwno Zamawiajacy, jak
i Wykonawca muszg bra¢ pod uwage koniecznos¢ sprawnego opracowania materiatéw, tak aby byty
one emitowane zgodnie z terminem kampanii wskazanym w pkt 1 f i terminem dostarczenia
materiatdw promocyjnych wskazanych w pkt 8.

W celu omawiania i przekazywania uwag Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ organizowania maks.
5 spotkan z Wykonawcg w siedzibie Zamawiajgcego, a Wykonawca ma obowigzek stawiania sie na
kazde spotkanie na swdj koszt.

W celu sprawnej realizacji zaméwienia Wykonawca wyznaczy koordynatora, tj. osobe odpowiedzialng
za kontakty z Zamawiajgcym i realizacje zadania po stronie Wykonawcy.

13. Wymagania odnosnie do sposobu komunikacji

W konstruowaniu komunikatéw nalezy unikac stylu urzedowego, wyrazen zawitych i niezrozumiatych
dla przecietnego odbiorcy. W tekstach nalezy uzywac prostego jezyka zgodnie z zasadami wskazanymi
na stronie internetowej: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-

funduszach/promocja/prosto-o-funduszach-europejskich-1/0-prostym-jezyku/

Problematyke nalezy prezentowac w ujeciu pozytywnym i emocjonalnym z ukazaniem korzysci, jakie
realizacia RPO WO 2014-2020 przynosi dla mieszkancéw regionu. Nalezy wystrzega¢ sie
abstrakcyjnego, bezosobowego podejscia bez pokazania korzysci, jakie ptyng dla mieszkancéw
z wdrazania srodkéw unijnych w regionie. Zamawiajgcy preferuje wiec podmiotowe i jednostkowe
ujecie problematyki. Dopuszczalne, a nawet wskazane jest podejscie emocjonalne, tak aby jak
najskuteczniej poinformowac odbiorcéw o efektach i zacheci¢ ich do udziatu w projektach.

14. Oznaczanie materiatéw w ramach kampanii

Wszystkie materiaty zrealizowane w ramach kampanii muszg zosta¢ odpowiednio oznakowane
zestawem znakoéw wskazujgcych na ich finansowanie ze Srodkdw RPO WO 2014-2020:

Unia Europejska

Fundusze ;
Europejskie ggfs‘;ap"“"’“ta ‘ o Po I_s KI E Europejskie Fundusze
Program Regionalny - -— Strukturalne i Inwestycyjne

oraz informacjg o wspéffinansowaniu w brzmieniu:

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskq ze Srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego
oraz srodkdw budzetu wojewddztwa opolskiego w ramach pomocy technicznej Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Opolskiego na lata 2014-2020

W szczegdlnych przypadkach dopuszczalne jest réwniez stosowanie innych wersji zestawienia znakow
(monochromatycznych, poziomych, itd.), ktére dostepne sg do pobrania na stronie
www.rpo.opolskie.pl, link: https://rpo.opolskie.pl/?p=30362
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15. Zrédta informacji nt. obszaréw bedacych przedmiotem kampanii

Wszelkie informacje dotyczgce obszaréw wsparcia w ramach RPO WO 2014-2020, bedacych
przedmiotem niniejszej kampanii, zawarte sg na stronie internetowej www.rpo.opolskie.pl.

Wykonawca powinien sie zapoznaé¢ z dokumentami regulujgcymi wdrazanie RPO WO 2014-2020
dostepnymi na stronie internetowej pod linkiem http://rpo.opolskie.pl/?p=106, zwtaszcza z:

Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewodztwa Opolskiego na lata 2014-2020 oraz

Listg beneficjentow RPO WO 2014-2020.

16. Wskazanie oséb zatrudnionych na podstawie umowy o prace

Zamawiajgcy wymaga, aby czynnos$ci opracowania graficznego (w zwigzku z realizacjg zadan
opisanych w pkt 2b, 4, 5, 6, 8) oraz koordynacji realizacji niniejszego zamoéwienia (w zwigzku
z realizacjg zadania opisanego w pkt 12) byly wykonywane przez osoby zatrudnione przez
Wykonawce na podstawie umowy o prace. Zamawiajgcemu ma prawo kontroli spetnienia tych
wymagan przez Wykonawce.

Wykonawca w dniu podpisania umowy oraz na kazde zgdanie Zamawiajgcego przedtozy
Zamawiajgcemu w formie oswiadczenia, informacje, ze osoby te sg zatrudnione na podstawie umowy
o prace. Oswiadczenie ujmowaé ma co najmniej liczbe oséb zatrudnionych na podstawie umowy
o prace oraz rodzaj wykonywanych przez nich czynnosci.

Zamodwienie bedzie realizowane przez osoby niepetnosprawne’ zgodnie z ofertg Wykonawcy.

i Zgodnie z definicja osoby niepetnosprawnej zawartej w ustawie z dnia 27 sierpnia 1997 r. o rehabilitacji
zawodowe;j i spotecznej oraz zatrudnieniu oséb niepetnosprawnych (Dz. U. z 2018 r., poz. 511 z pézn. zm. ) lub
w rozumieniu witasciwych przepiséw panstw cztonkowskich Unii Europejskiej lub Europejskiego Obszaru
Gospodarczego.
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