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Zatacznik do Uchwaty nr ....../2018

Zarzadu Wojewodztwa Opolskiego
z dnia 4Jstycznia 2018 roku

Regulamin Konkursu
LOPOLSKA MARKA 2017”

§1. Cel konkursu , Opolska Marka 2017"
1. Celem Konkursu ,Opolska Marka 2017”, zwanego dalej ,Konkursem” jest wytonienie:

a) najlepszego start-upu roku 2017,

b) najlepszych ustug w roku 2017,

c) najlepszej innowacji roku 2017,

d) przedsiebiorstw promujacych region (wojewodztwo) opolski,
e) najlepszych produktéw roku 2017,

f) najlepszych przedsiebiorstw dla regionu (CSR) roku 2017,

g) najlepszych przedsigbiorcéw oraz inwestycji roku 2017,

oraz szerokie promowanie przedsiebiorstw na rynku krajowym i zagranicznym.

2. Celami Konkursu sg réwniez:

1) rozpowszechnianie informacji o potencjale produkcyjnym, ustugowym oraz innowacyjnosci
przedsiebiorstw Wojewddztwa Opolskiego,

2) promocja produktéw i ustug wyrdzniajacych sig na tle innych w regionie opolskim,

3) popularyzowanie wiedzy na temat jakosci, nowoczesnych, zgodnych z normami ekologicznymi
technologiach produkcji i efektywnych metodach zarzadzania.

§2. Organizator Konkursu
Organizatorem Konkursu jest Zarzad Wojewddztwa Opolskiego, zwany dalej »Organizatorem”.
§3. Stowniczek

Uzyte w niniejszym Regulaminie okreslenia oznaczajq:
1) przedsiebiorstwo - osoba fizyczna, osoba prawna i jednostka organizacyjna niebedaca osobg prawng,
ktérei odrebna ustawa przyznaje zdolnoéé prawna - wykonujgca we wiasnym imieniu__dziatalno$¢
gospodarcza; a takze  wspdlnicy spdtki cywilnej w zakresie wykonywanej przez nich dziatalnosci
gospodarczej;
2) dziatalno$¢ gospodarcza - zarobkowa dziatalnoé¢ wytwédrcza, budowlana, handlowa, ustugowa oraz
poszukiwanie, rozpoznawanie i wydobywanie kopalin ze 16z, a takze dziatalnos$¢ zawodowa, wykonywana
w sposGb zorganizowany i ciggty;
3) mikroprzedsigbiorca - przedsigbiorstwo, ktére w co najmniej jednym z dwéch ostatnich lat obrotowych:
a) zatrudniato Sredniorocznie mniej niz 10 pracownikéw oraz
b) osiagneto roczny obrét netto ze sprzedazy towarow, wyrobow i ustug oraz operacji finansowych
nieprzekraczajgcy rownowartosci w ztotych 2 milionéw euro, lub sumy aktywdéw jego bilansu
sporzadzonego na koniec jednego z tych lat nie przekroczyly réwnowartosci w ztotych 2 milionéw
euro;
4) maty przedsiebiorca - przedsigbiorstwo, ktére w co najmniej jednym z dwdch ostatnich lat obrotowych:
a) zatrudniato $redniorocznie mniej niz 50 pracownikéw oraz
b) osiagneto roczny obrét netto ze sprzedazy towardw, wyrobdw i ustug oraz operacji finansowych
nieprzekraczajacy réwnowartosci w ztotych 10 milionéw euro, lub sumy aktywdéw jego bilansu
sporzadzonego na koniec jednego z tych lat nie przekroczyly réwnowartosci w ztotych 10 miliondéw
euro;
5) éredni przedsigbiorca — przedsigbiorstwo, ktére w co najmniej jednym z dwéch ostatnich lat obrotowych:
a) zatrudniato $redniorocznie mniej niz 250 pracownikéw oraz
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b) osiagneto roczny obrét netto ze sprzedazy towardw, wyrobdw i ustug oraz operacji finansowych
nieprzekraczajgcy rownowartosci w ztotych 50 miliondw euro, lub sumy aktywow jego bilansu
sporzadzonego na koniec jednego z tych lat nie przekroczyty réwnowartosci w  ztotych
43 miliondw euro;

6) duzy przedsiebiorca — przedsigbiorstwo, ktére w jednym z dwdch ostatnich lat obrotowych:

a) zatrudniato $redniorocznie co najmniej 250 pracownikéw oraz

b) osiggneto roczny obrdét netto ze sprzedazy towardéw, wyrobdw i ustug oraz operacji finansowych
przekraczajgcych réwnowartos¢ w ztotych 50 milionéw euro, lub sumy aktywéw jego bilansu
sporzadzonego na koniec jednego z tych lat przekroczyty rownowarto$¢ 43 miliondw euro.

§4. Kategorie konkursowe

Konkurs przeprowadzony bedzie w nastepujacych kategoriach :
1) ,Start-up”,

2) ,Innowacje”,

3) ,Ustuga”,

4) ,Promocja regionu”,

5) ,Produkt” ,

6) ,CSR — Przedsiebiorstwo dla regionu”,

7) ,Przedsiebiorstwo roku”.

§5. Kategoria Start-up”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Start-up” moga wzig¢ przedsigbiorstwa, ktore majg swoja
siedzibe/oddzial/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego i prowadza dziatalnos¢ nie diuzej niz 2 lata na
moment ztozenia Karty Zgtoszenia do Konkursu.

2. Warunkiem przystapienia do Konkursu w kategorii 0 ktorej mowa w ust. 1 jest ztozenie w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacja najpdzniej do dnia 28 lutego 2018 roku.

§6. Kategoria ,JInnowacje”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Innowacje” moga wzigé przedsigbiorstwa majace swojq
siedzibe/oddziat/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego zgtaszajacy do Konkursu innowacje, bedaca
wytworem ich wtasnej dziatalnosci w ciggu ostatnich 5 lat.

2. Warunkiem przystapienia do Konkursu w kategorii, o ktérej mowa w ust.1 jest terminowe ztozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacja potwierdzajgcg innowacyjnoé¢, najpoézniej do dnia 28 lutego
2018 roku.

§7. Kategoria ,Ustuga”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Ustuga” moga wzigé przedsigbiorstwa oraz jednostki badawcze majace
swojg siedzibe/oddziat/filig na terenie Wojewddztwa Opolskiego zgtaszajace do Konkursu ustuge bedaca
wytworem ich wtasnej dziatalnosci w roku 2017.

2. Warunkiem przystapienia do Konkursu w kategorii, 0 ktdrej mowa w ust.l jest terminowe ztozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajgca zalety ustugi, o ktérej mowa w ust.1, najpdzniej
do dnia 28 lutego 2018 roku.

§8. Kategoria ,Promocja regionu”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Promocja regionu” mogg wziaé przedsiebiorstwa oraz organizacje pozytku
publicznego majace swoja siedzibe/oddzial/filie na terenie Wojewddztwa Opolskiego zgtaszajace do
Konkursu wszelkie przejawy dziatalnosci (tj. wydarzenie, produkt, ustuga, przedsiebiorstwo), ktdre
promowaty wojewodztwo opolskie w roku 2017.



2. Warunkiem przystapienia do Konkursu w kategorii, o ktorej mowa w ust.1 jest terminowe ztozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgloszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacja potwierdzajacg zalety produktu/ustugi oraz, o ile to mozliwe,
prébki tegoz produktu — najpézniej do dnia 28 lutego 2018 roku.

§9. Kategoria ,Produkt”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,Produkt” mogg wzigé przedsiebiorstwa majace swojg siedzibe/oddziat/filie
na terenie Wojewddztwa Opolskiego zgtaszajace do Konkursu produkt bedacy wytworem ich wiasnej
dziatalnosci w roku 2017.

2. Warunkiem przystapienia do Konkursu w kategorii, o ktérej mowa w ust. 1 jest terminowe zfozenie
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z odpowiednio przygotowang dokumentacjg potwierdzajac zalety produktu oraz, o ile to mozliwe, probki
tegoz produktu — najpézniej do dnia 28 lutego 2018 roku.

§10. Kategoria ,CSR — Przedsigbiorstwo dla regionu”

1. Udziat w Konkursie w kategorii ,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu” moga wzig¢ przedsiebiorstwa majgce
swojg siedzibe/oddziat/filig na terenie Wojewddztwa Opolskiego.

2. Warunkiem przystapienia do Konkursu w kategorii wskazanej w ust.1 jest zlozenie w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz
z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym za caty 2017
r) i ostatnim FO2 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien 31.XIL.2017 r) - badz
dokumentami réwnowaznymi, najpézniej do dnia 28 lutego 2018 roku.

§ 11. Kategoria ,Przedsiebiorstwo roku”

1. Nagrode Opolskiej Marki w kategorii Przedsiebiorstwo roku” wybierze i przyzna Zarzad Wojewddztwa
Opolskiego na podstawie zgtoszonych przez siebie kandydatur oraz kandydatur przedstawionych przez
Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki (OCRG), Opolska Izbe Gospodarcza (OIG), Opolska Loze BCC, Izbg
Gospodarcza ,,Slask” oraz Izbe Rzemieslnicza w Opolu.
2. Zgtoszeh w tej kategorii dokonujg organizacje wymienione w ust. 1 uwzgledniajac nastgpujace
podkategorie:
a) Inwestycja Roku (inwestycja zakoriczona w 2017 roku);
b) Przedsigbiorca Roku (kandydatem w konkursie moga by¢ osoby, ktére podejmuja decyzje zarzadcze w
mikro, matych, $rednich i duzych firmach prowadzacych dziatalnoé¢ na terenie wojewddztwa Opolskiego
(dyrektor zarzadu, prezes firmy, wiasciciel firmy).
3. Zarzad Wojewddztwa Opolskiego przyzna facznie dwie nagrody w kazdej z podkategorii, 0 ktorej mowa w
ust. 2, tj.jedna nagrode w sektorze mikro/mate przedsiebiorstwa oraz jedng nagrodg w sektorze
$rednie/duze przedsiebiorstwa.
4, Oprécz nagréd, Zarzad Wojewddztwa Opolskiego ma réwniez prawo przyznania wyréznien w kategorii,
o ktorej mowa w ust.1 .
5. Nagrody, o ktérych mowa w ust. 3 przyznane beda przedsiebiorstwom za:
a) Inwestycja Roku

e liczbe utworzonych/deklarowanych miejsc pracy,

e poniesione naktady inwestycyjne,

o zastosowane innowacje (produktowe, procesowe i organizacyjne)
b) Przedsiebiorca Roku

e skuteczno$é¢ w zarzadzaniu firma i jej rozwojem;

« wdrozone innowacje (produktowe, procesowe i organizacyjne);

e wspieranie lokalnych inicjatyw min. spoteczno-gospodarczych, kulturalnych i innych, dziatalnos¢

charytatywna, stosowanie zasad Odpowiedzialnego Biznesu (CSR).

§12. Jury Konkursu

1. Do oceny przedsiebiorstw/produktow/ustug zgtoszonych do Konkursu w kategoriach: ,Start-up”,
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.Innowacje”, ,Ustuga”, ,Promocja regionu”, ,Produkt”, ,CSR - Przedsiebiorstwo dla regionu”, Organizator
powotuje Jury Konkursu. Skfad osobowy Jury Konkursu ustala sie na podstawie Zarzadzenia Marszatka
Wojewddztwa Opolskiego.

2. W sktad Jury Konkursu nie mogg wchodzi¢ osoby w jakikolwiek sposéb (tj. kapitatowy lub osobowy)
powigzane z przedsiebiorstwami bioracymi udziat w konkursie.

3. Jury Konkursu na swym pierwszym posiedzeniu zapoznaje sig z regulaminem Konkursu oraz wybiera
w glosowaniu jawnym Przewodniczacego Jury, a nastepnie dzieli si¢ na zespoty (adekwatnie do kategorii
Konkursu).

4. Przewodniczacy Jury Konkursu uczestniczy w posiedzeniu kazdego zespotu.

5. Jury na wspélnym spotkaniu, zwotanym przez Organizatora, wspdlnie dokonuje wyboru:

1) jednego laureata w kategorii ,Start-up” (w sektorze mikro i matych przedsiebiorstw);

2) facznie dwdch laureatéw w  kategorii JInnowacje” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze érednich i duzych przedsigbiorstw);

3) facznie dwoch laureatow w kategorii ,Ustuga” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze érednich i duzych przedsiebiorstw);

4) tacznie dwdch laureatdw w kategorii ,Promocja regionu” (jednego laureata 1 w sektorze mikro i matych
przedsiebiorcéw oraz jednego laureata w sektorze érednich i duzych przedsigbiorcow);

5) fgcznie dwdch laureatéw w kategorii ,Produkt” (jednego laureata w sektorze mikro i matych
przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze érednich i duzych przedsiebiorstw);

6) facznie dwoch laureatow w kategorii ,CSR-Przedsigbiorstwo dla regionu” (jednego laureata w sektorze
mikro i matych przedsiebiorstw oraz jednego laureata w sektorze érednich i duzych przedsigbiorstw);

6. Jury moze nie dokona¢ wyboru laureata w ktorej$ z kategorii Konkursu.
7. Jury ma mozliwoé¢ przyznania wyréznien.
8. Werdykt Jury Konkursu jest ostateczny, bez mozliwosci odwotania si€.

9. Na podstawie werdyktu Jury Zarzad Wojewodztwa Opolskiego przyznaje nagrody poszczegdlnym
przedsiebiorstwom wyrdznionym.

§13. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Start-up”
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,Start-up” sa:

1) Spetnianie kryteriow innowacyjnosci* (Innowacyjno$¢ rozumiana jako wprowadzenie do praktyki
w przedsiebiorstwie nowego lub znacznie ulepszonego rozwigzania w odniesieniu do produktu (towaru lub
ustugi), procesu, marketingu lub organizacji. Istota innowadji jest wdrozenie nowosci do praktyki.

2) Wykorzystywanie nowych technologii i/lub nowatorskie rozwigzania organizacyjne

3) Innowacyjnos¢ ustugi odrézniajacej od konkurengji

4) Funkcjonalnos¢ produktu

5) Etap rozwoju startupu (faza projektowa, wersja testowa, produkt wprowadzony na rynek)

6) Liczba udokumentowanych uzytkownikéw (mierzona np. liczba wejé¢ na strong, liczba fanéw na portalach
spotecznosciowych, liczba pobran aplikadi itp.)

2. Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli przedsigbiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktére zgtosito sig do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informacji.

3. Do KARTY ZGLOSZENIA nalezy dotaczy¢: opis pomystu biznesowego lub przedsiebiorstwa pod katem
kryteriéw wpisanych w ust.1

4, Wybér laureatow w kategorii Start-up” dokonywany jest w oparciu 0 informacje zawarte w KARCIE
ZGrOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie wraz
z zatgcznikami, o ktérych mowa w ust.3 oraz oceng dokonang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1
przez cztonkéw Jury.



§14. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Innowacja”.
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,Innowacja” sa:

1) konkurencyjnosc innowadji,

2) wptyw innowacji na srodowisko przyrodnicze,

3) dziatania marketingowe zwigzane ze zgtaszang innowacja,

4) ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dziatania zapewniajgce utrzymanie poziomu $wiadczonych
ustug w ramach innowagji),

5) wplyw innowacji na podniesienie poziomu jakosci zycia mieszkancow wojewodztwa opolskiego,

6) opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne) — o ile zostaty zataczone do zgtoszenia,

7) reakcja firmy na uwagi klientéw oraz terminowos¢ realizacji innowacji,

2. Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli przedsigbiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktdre zgtosito sig do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informacji.

3. Wybdr laureatéw w kategorii ,Innowacja” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte w KARCIE
ZGLOSZENIA wypelnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie oraz oceng
dokonang na podstawie kryteriéw wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkow Jury.

§15. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Ustuga”.

1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,Ustuga” sa:

1) konkurencyjnos¢ ustugi,

2) innowacyjnos¢ ustugi,

3) dziatania marketingowe zwigzane ze zgtaszang ustuga,

4) ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dziatania zapewniajace utrzymanie poziomu $wiadczonych
ustug),

5) udzielanie gwarancji na ustuge,

6) opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne),

7) terminowos¢ realizacji ustugi,

8) reakcje na uwagi klientow,

9) pozyskiwanie $rodkéw unijnych na prowadzenie dziatalnosci,

2. Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli przedsigbiorstwa celem zlozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktére zgtosito sig do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informacji.

3. Wybdr laureatéw w kategorii ,Ustuga” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte w KARCIE
ZGLOSZENIA wypetnionej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie z wymogami
Konkursu oraz ocene dokonywang na podstawie kryteriéw wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkéw Jury.

§16. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Promocja regionu”
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii: ,Promocja regionu” s3:

1) uczestnictwo i organizowanie imprez lokalnych ogdlnopolskich i miedzynarodowych promujacych region
(wojewddztwo opolskie);

2) wystepowanie o patronat Marszatka Wojewddztwa Opolskiego;

3) nagrody i wyrdznienia przyznane przez instytucje otoczenia biznesu.

2. Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktére zgtosito sig do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informacji.

3. Wybor laureatéw w kategorii ,Promocja regionu” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte
w KARCIE ZGrOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie
oraz ocene dokonywang na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkéw Jury

5



§17. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Produkt”
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii »Produkt” sa:

1) jako$¢ i nowoczesnos¢ produktu,

2) nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane w produkcie,

3) cechy uzytkowe i estetyczne produktu,

4) opinie odbiorcéw — rekomendacje pisemne — o ile zostaty zafgczone do zgtoszenia,
5) wykazane dokumenty dot. jakosci produktu,

6) estetyka opakowania,

2. Zgtoszone do konkursu produkty powinny by¢ dostarczone na posiedzenie Jury, tak by mogty by¢ poddane
weryfikacji przez Juroréw.

3. Jury ma mozliwoé¢ zaproszenia przedstawicieli przedsigbiorstwa celem ziozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa, ktére zgtosito produkt do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

4.Wybér laureatéw w kategorii ,Produkt” dokonywany jest w oparciu o informacje zawarte w KARCIE
ZGLOSZENIA wypetnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi w niniejszym Regulaminie oraz oceng
dokonywana na podstawie kryteriow wskazanych w ust. 1 i 2 przez cztonkdéw Jury.

§18. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,CSR- Przedsiebiorstwo dla regionu”
1. Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu w kategorii ,CSR-Przedsigbiorstwo dla regionu” sa:

1) sponsorowanie lub finansowanie lokalnych lub regionalnych grup, stowarzyszen lub wydarzen,
2) rozpowszechnianie postaw proekologicznych wérdd pracownikéw lub klientow,

3) organizowanie praktyk lub stazy dla uczniéw lub studentéw z lokalnych szkét lub uczelni,

4) zdobywanie opinii klientéw o oferowanych produktach lub ustugach,

5) ograniczanie zuzycia energii lub surowcow mineralnych,

6) dostosowywanie obowiazkéw i oczekiwan do wieku, ptci, stanu zdrowia pracownikow,

7) dostosowywanie czasu pracy do sytuacji zyciowej lub rodzinnej pracownika,

8) dofinansowywanie szkolen zawodowych na prosbe pracownika,

9) zaznajamianie pracownikéw z rezultatem oceny ich pracy,

10) przekazywanie klientom petnej i fachowej informacji o oferowanych produktach lub ustugach,
11) zaznajamianie pracownikow z zasadami etycznymi,

12) dbanie o terminowe regulowanie zobowigzan wzgledem partnerow,

2. Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli przedsiebiorstwa celem ztozenia wyjasnien oraz wizytacji
przedsiebiorstwa , ktére zgtosito sig do Konkursu, w celu uzyskania dodatkowych informacji.

3. Wybdr laureatow w kategorii ,CSR - Przedsiebiorstwo dla regionu” dokonywany jest w oparciu
o informacje zawarte w KARCIE ZGEOSZENIA wypelnionej i ztozonej zgodnie z wymogami wskazanymi
w niniejszym Regulaminie oraz oceng dokonywang na podstawie kryteridw wskazanych w ust. 1 i 2 przez
cztonkow Jury.

§19. Termin sktadania oraz wymogi formalne zgtoszen do Konkursu

1. Zgtoszenia do konkursu nalezy sktada¢ do dnia 28 lutego 2018 r., (decyduje data wptywu zgtoszenia do
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego).

2. Zgloszenie, o ktdrym mowa w ust.1 powinno by¢ dokonane na Karcie zgtoszenia oraz zawieraC wszelkie
zataczniki przewidziane niniejszym Regulaminem.

3. Zgloszenia niekompletne, tj. niespetniajace wymogoéw wskazanych w ust.2, nie podlegaja rozpoznaniu.

4, Przedsiebiorstwo sktadajace zgtoszenie do wigcej niz jednej kategorii Konkursu zobowigzane jest
zataczy¢ komplet dokumentéw do kazdego zgloszenia.

5. Karta zgloszenia wraz z zalacznikami powinna by¢ dostarczona w skoroszycie lub
segregatorze. Wzor karty zgloszenia zostanie opublikowany na stronie internetowej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego. Zgtoszenie powinno by¢ ztozone w kopercie, z dopiskiem
KONKURS OPOLSKA MARKA".




6.Zgtoszenia do Konkursu nalezy sktadac:

1) osobiécie, w godzinach pracy Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego, pod adresem: Urzad
Marszatkowski Wojewédztwa Opolskiego - Departament Wspélpracy z Zagranica i Promocji
Regionu, ul. Zeromskiego 3, 45-053 Opole (V pietro - sekretariat);

2) przesytkg pocztowg na adres: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Opolskiego - Departament
Wspoélpracy z Zagranica i Promocji Regionu, ul. Piastowska 14, 45-082 Opole.

§20. Wylaczenia udziatu w Konkursie

1. Przedsiebiorstwo, ktére w poprzednich edycjach Konkursu zostato laureatem w kategoriach: ,Produkt’,
,Innowacja” oraz ,Ustuga” nie moze zgtosi¢ nagrodzonego produktu/ustugi w tej edycji konkursu.
2. Podmiot, ktéry trzykrotnie byt laureatem Konkursu w danej kategorii nie moze bra¢ udziatu
w Konkursie w tej samej kategorii, w ktorej trzykrotnie otrzymal nagrode.

3. Z konkursu wytaczeni sg pracownicy Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Opolskiego.

§21. Nagrody w Konkursie

Dla laureatéw Konkursu, o ktérych mowa m.in. w §13 ust.5, przewiduje sie nastgpujace
nagrody:

1) prawo uzywania znaku promocyjnego/logo Konkursu przez laureata bezterminowo podajac
kazdorazowo rok otrzymania tytutu. Wszyscy laureaci uzyskujg prawo do wykorzystania znaku
promocyjnego/ logo Konkursu na zasadach okreélonych w zdaniu poprzednim podczas wszelkiego rodzaju
przedsiewzie¢ promocyjnych zaréwno w kraju, jak i poza jego granicami, a w szczegolnosci:

a) oznakowanie produktu znakiem promocyjnym / logo Konkursu,

b) umieszczenia znaku promocyjnego / logo Konkursu na frontowej czeéci budynku, w ktérym znajduje sig
zaktad przedsiebiorstwa,

c) umieszczenia znaku promocyjnego / logo konkursu w swoich materiatach reklamowych.

2) promocja laureatéw Konkursu w kraju i za granicg przez Organizatora poprzez:

a) wreczenie statuetek laureatom konkursu,

b) promocje laureatow w ramach patronatéw medialnych Konkursu oraz na stronach internetowych
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego,

c) promocja laureatéw w mediach regionalnych,
d) udziat w dziataniach promocyjnych organizowanych przez Organizatora.
§22. Rozstrzygniecie Konkursu

1. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastapi podczas uroczystosci wreczenia nagréd laureatom Konkursu do
konca kwietnia 2018 r.

2. Wyniki Konkursu podane zostang do publicznej wiadomosci w mediach, szczegdlnie przez patrondw
medialnych Konkursu, a takze w Internecie - na stronie internetowej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Opolskiego.
3. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania Konkursu bez podania przyczyn.

§23. Znak promocyjny / logo Konkursu

1. Prawo wylacznosci na znak promocyjny/logo Konkursu posiada Organizator.

2. Za wyjatkiem podmiotu wskazanego w ust. 1, prawo postugiwania si¢ znakiem promocyjnym/logo
Konkursu przystuguje wytacznie laureatom Konkursu.
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KARTA ZGLOSZENIA

,OPOLSKA MARKA 2017”
Kategoria ,,START UP”

I. INFORMACJE O PRZEDSIEBIORSTWIE

0] [T MIEJSCOWOSE ...veeicirreiaecese s
|| ORI~ R i e o s T S
FAX e BT L isessies s i StroNa WWW ...oiiviiiieeieeiiiieecee

5. FOIMA WIASNOSCH «ooonvvveeiiieeecinrecesitessmseestsse st e s sbe s s anne s s e s ba eSS e b s e s s s ssssss

6. Liczba zatrUdniONYCH ......ccccoivmmirisnirninesssnssnesiissississnssrossonsnsusssssnsenmssassnirnns ensstissesisss

. INFORMACJE NT. ZGLASZANEGO START-UPU

Branza:

Krotki opis dziatalnosci :

Pytania dodatkowe :

Jaki problem rozwigzuje?




Na jakim rynku/rynkach
oferowany jest produkt?

Jaka jest skala rynku oraz jego
perspektywy?

W jaki sposéb pozyskiwani sg
klienci?

Na czym polega przewaga
konkurencyjna produktu?

3 gtéwne zrodta przychodu, na
czym firma chce zarabiac/
zarabia?

3 najwieksze bariery dla
rozwoju firmy/produktu?

Zapotrzebowanie na kapitat.
Jakie sg szacunkowe koszty
uruchomienia i rozwoju
projektu?

Doswiadczenie i kompetencje
zespotu projektowego.

(pieczatka)

(podpis)




Prosimy dotgczy¢:

- koniecznie fotografie ........... (nagrane na plycie badz pen drive)
- logo przedsigbiorstwa (nagrane na plycie badz pen drive)
- inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacjq ..............

Prosimy dotaczy¢ wszelkie dokumenty potwierdzajace wymienione wyzej atuty ustugi (pisemne
rekomendacje klientéw, kopie certyfikatéw, atestéw, nagréd, itp.)

Wypelniong karte zgtoszenia, niezbedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:

Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Opolskiego
Departament Wspotpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel./faks 77 44 29 340




KARTA ZGLOSZENIA

»OPOLSKA MARKA 2017”
Kategoria ,,USLUGA”

I. INFORMACJE O PRZEDSIEBIORSTWIE

€0l | I S——————— MIEJSCOWOSE .....cnvirvinriiresrssese s
UL 5 s wm o s 5 SR R SRS s o 1<) SO SO
1723, ST . @MV coremice v s T SESS StrONa WWW ....ooveieiiiiciiiiineniens

5. FOTMA WAIBSIIOSCH . e veeeeeue et eereeee et eeseas et

6.  LicZDa ZAtrUANIONYCH ....oeeceiiceieicii s

INFORMACJE NT. ZGLASZANYCH USLUG

Nazwa ustugi:

Dostepnos¢ ustugi:

¢ woj. opolskie (gdzie)



10.

1.

12.

13.

& ZAGEANICA (GUZIEY! .vovonus s mamumnss swossus i osuss vessesses 55e5aes BVEEETES i £ uimen o saiew AR 6k R 0 S 4 SN

Konkurencyjnos¢ ustugi (pozycja na rynku w regionie, w kraju, za granicg)

Opis ustug dodatkowych (doradztwo, ekspertyzy, dostosowanie do indywidualnych potrzeb
klienta, dziatania zapewniajace utrzymanie poziomu $wiadczonych ustug itp.)



14. Opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne), spetnienie wymagan grupy klientéw, do ktorych
adresowana jest ustuga.

(pieczatka) (podpis)

Prosimy dotaczy¢:

- koniecznie fotografie ustugi (nagrane na plycie badz pen drive)
- logo przedsiebiorstwa (nagrane na ptycie badz pen drive)
- inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacja ustugi

Prosimy dotaczy¢ wszelkie dokumenty potwierdzajgce wymienione wyzej atuty ustugi (pisemne
rekomendacije klientéw, kopie certyfikatow, atestow, nagrod, itp.)

Wypetniong karte zgtoszenia, niezbgdne dokumenty oraz wszelkie pytania proszg kierowac do:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Opolskiego
Departament Wspotpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel./faks 77 44 29 340

W




KARTA ZGLOSZENIA

,OPOLSKA MARKA 2017”
Kategoria ,,INNOWACJE”

INFORMACJE O PRZEDSIEBIORSTWIE

RO e mnensmms s s 5 isaoms MIEJSCOWOSE .....oevvivenreiesreie st
ul o Bl s o 43 R 5 s v o
=, RO S EETTVA w555 P E B P S e em oo o s 25858
B NIP e REGON.....covmerer s uonre mmapansisisssmsssnsss samsmvsssmsmss o o

INFORMACJE NT. INNOWACJI

Nazwa wprowadzonej innowacji



7. Pochodzenie licenciji, linii technologicznej, projektu (jezeli dotyczy):

(pieczatka) (podpis)

Prosimy dotaczy¢ :

koniecznie fotografie innowacji (nagrane na ptycie badz pen drive)
logo przedsigbiorstwa (nagrane na plycie badz pen drive)

inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacjg innowacji
inne dokumenty potwierdzajace jego walory

* & & o

Wypetniong karte zgloszenia, niezbgdne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Opolskiego
Departament Wspétpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340




KARTA ZGLOSZENIA

»OPOLSKA MARKA 2017~
Kategoria ,,PROMOCJA REGIONU”

1. INFORMACJE O PODMIOCIE

o] P — MIEJSCOWOSE ..veeveenerreruesuorsinsnnssensassssssansssssssossssnesussnssness

L T m—— (=] U=

2] T T RS e (=511 || R ———
3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / WtasCiCI€la: ..........c.covvviiiiiiiins

4. Imig, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

6. Liczba zatrudniONYCH ....c.ocuiiiiiciiicc e

INFORMACJE NT. ZGLASZANEGO PRZEDSIEBIORSTWA
(Wypetnia podmiot zgtaszajgcy przedsigbiorstwo promujace region)

Branza (Nazwa WG 0Ziatu PKD) .......uciiiimieninei s

Uzyskane wyrdznienia (prosze dotgczy¢ kopie dOKUMENEOW) 1vvviesiinerenusmemorenrnranassmmmsnssssanasss s essanssesns

Uczestnictwo i organizowanie imprez promujgcych region (Wojewddztwo Opolskie):
a) Lokalnych (nazwa, termin) .........coouvuiiiiniimi

b) Ogédlnopolskich (Nazwa, termin)..............o.oiiiii

c) Miedzynarodowych (nazwa, termin) ...........ccoomrirriiinninnninn s

d) Inne (Nazwa, terMIN) .......oiiieerririiiiii et s

Elementy promujgce region:

Opinie odbiorcow / referencje / rekomendacje pisemne (prosze dotgczyc

INFORMACJE NT. ZGLASZANEGO PRODUKTU
(Wypetnia podmiot zgtaszajacy produkt promujacy region)



BranZa {(nazwarWg AZiatu PIID) ..ueessesssessss i o s 0 msmmss ms s ess 5 vy s siussmy 5 ese

4= LYo 75T LU (U SO —

Dystrybucja produktu:

WOJ. OPOISKIE ..ttt ettt
POISK (QAZIE) .vevveirieeiieieeiiei ettt e
EKSPOIT (GAZIE) .ot e

Uzyskane wyroznienia (prosze dotgczy¢ kopie dokumentow)

Data wprowadzenia produktu Na rynek ...
Stosowane surowce i podzespoty (w %)

KFJOWE ..ottt
ZAGTANMICZNE .. oeeuteriie ettt et b e es s

Elementy promujace region:

INFORMACJE NT. ZGLASZANEGO WYDARZENIA
(Wypetnia podmiot zgtaszajgcy wydarzenie promujgce region)

a)
b)

©)

Termin WYdarzenia ........cccceevieeiieiiirnnin s
Czy wydarzenie jest cykliczne ...
Czy wydarzenie ma charakter:

Lokalny .............

(8]0 0][5[s]ele] 1] { EEG—————

Miedzynarodowy ...................



7. Elementy promujgce region:

8. Opinie odbiorcow / rekomendacje pisemne (prosze dotgczyc kopie)

V. INFORMACJE NT. ZGLASZANEJ USLUGI
(Wypetnia podmiot zgtaszajgcy ustuge promujgcg region)

1. NBZWE USHUGI c.voveviriiesieie st eeeesic it tste s st st h eSS RS Saehebsbssns
s AT | S ———————————essseeety R L S
3. Branza (nazwa wg dziatu PKD) ......ccoiirmiiiii

4, ZBIBtY USIUGH cuuvivivossiussiaisimmansisinvonsasnsss siaisassnasssssss 553 sstesspovsvssmmvonspensssusensanenyarns s sAIATI R SsxeRaRe o ves

6. Data wprowadzenia ustugi N@ ryNeK ...

7. Elementy promujgce region:

(pieczatka) (podpis)

Prosimy dotaczy¢ :

- koniecznie fotografie produktu / ustugi / wydarzenia/ przedsiebiorstwa (nagrane na ptycie badz pen
drive)

- logo przedsiebiorstwa (nagrane na plycie badz pen drive)

- inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacjg produktu / ustugi / wydarzenia 1
przedsiebiorstwa

- oile to mozliwe prébke zgtaszanego produktu lub inne dokumenty potwierdzajace jego walory

Wypetniong karte zgtoszenia, niezbgdne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Opolskiego
Departament Wspoltpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
lub 77 44 29 348
fax 77 44 29 340

i Proi
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KARTA ZGLOSZENIA

»OPOLSKA MARKA 2017”
Kategoria ,,PRODUKT”

l. INFORMACJE O PRZEDSIEBIORSTWIE

e o R MIEJSCOWOSE ....ovivicniiciss it
Bl a5 s s s s smm s A S5 6 A B o o el s s s i s  wessRsap s vovees
FB. o ot o SRR E G sl i i I 177 ||| O SOOI P
3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / wiasciciela przedsigbiorstwa: ...........ccooeviiinn

4. Imie, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

5. FOMMEA WABSTIOSCH ..vveeveeiiuveiirseentessseesseeaiesosuesaasssas s e b s b s s E e RS E e s st

6. Liczba ZatrUdNIONYCH .......coviimiimmsrssisanssshosssiso sostvussssmovsnsmesmmsnsassmssnsssss s dsessnsss sspssnosessen:

INFORMACJE NT. ZGLASZANEGO PRODUKTU

Dystrybucja produktu:

@ WOJ. OPOISKIE ....ovceeiatiaeieimcaesses s s

PR ————————————— e TR b
PR T (—————— 0 P Lt
Uzyskane wyroznienia (prosze dotgczy¢ kopie dOKUMENTOW) ...coouirieiiiiiiiiiinisimins s

Normy i dokumenty potwierdzajgce jakos¢ produktu (jezeli dotyczy):

PN O HACCP [ ZN O WT 0o 1sO O



10.

11.

Krajowe dokumenty potwierdzajgce jakos¢ produktu (prosze poda¢ nazwe/numer , date wydania

dokumentu):

W i Q" ] B [ PN” a
TNV i s 9 A k2 S5 35 SRS S Y 00 EYR RT3 T Y
Data wprowadzenia produktu Na rynek ...

Stosowane surowce i podzespoty (W %)

B N o aremsmrn e T e AN
# ZAGTARIGZITE: snsuumrsns ss soes e s casms Suase Gy s stme vues o sssionms o3 sxmamenys Smsmammys oy
Pochodzenie licencji, linii technologicznej, projektu (jezeli dotyczy):

(pieczatka) (podpis)

Prosimy dofaczyé¢ :

koniecznie fotografie produktu (nagrane na ptycie badz pen drive)
logo przedsigbiorstwa (nagrane na ptycie badz pen drive)
inne dostepne dokumenty (np. folder, ulotka) z prezentacja produktu

* & & o

o ile to mozliwe probke zgtaszanego produktu lub inne dokumenty potwierdzajace jego walory

kopie)

Wypetniong karte zgtoszenia, niezbgdne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:

Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Opolskiego
Departament Wspéipracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340

) omQgji t nt
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KARTA ZGLOSZENIA

»OPOLSKA MARKA 2017"
Kategoria ,,CSR-Przedsiebiorstwo dla regionu”

INFORMACJE O PRZESIEBIORSTWIE

KOd..ovioieiiieiiiee e IO SOOMWOSE! gm0 8 50 i o 0 o o S s
Ul e s T T )
FAX. vt AN . o G R s D e SR
3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / wiasciciela przedsigbiorstwa: ...

4. Imie, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

. INFORMACJE NT. CSR-PRZEDSIEBIORSTWA

1. Sponsorowanie lub finansowanie lokalnych lub regionalnych grup, stowarzyszen lub wydarzen






12. Dbanie o terminowe regulowanie zobowigzan wzgledem partnerow

(pieczatka) (podpis)

Wypetniong karte zgloszenia, niezbgdne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:
Urzad Marszatkowski Wojewdédztwa Opolskiego
Departament Wspéipracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340




KARTA OCENY
KATEGORIA STARTUP

NAZWA PRZEDSIEBIORSTWA:

INNOWACIA: . ceetteeeeittuee s errrssr s s e s s s s e s s e s s s s e nannes

Kryteria oceny:

1) Czy firma spetnia kryteria innowacyjnosci* ( Innowacyjnos¢ rozumiana jako
wprowadzenie do praktyki w przedsiebiorstwie nowego lub znacznie ulepszonego
rozwigzania w odniesieniu do produktu (towaru lub ustugi), procesu, marketingu lub
organizacji. Istotg innowacji jest wdrozenie nowoscl do prakiykl: ... svssssom s
2) Czy firma wykorzystuje nowe technologie i/lub nowatorskie rozwigzania
OFGANIZACYJNIE? .vevteeireetemeecies e ae s es st
3) Innowacyjnos¢ ustugi odrézniajgce od KONKUrENCHi.........ovvmmrimmiininninins
4) FUNKCIONAINOSE PrOAUKEU. .....co.voceirmcireieisesee et

5) Na jakim etapie rozwoju jest startup (faza projektowa — 1 pkt, wersja testowa — 3
pkt, produkt wprowadzony na rynek — 5 pKt).......coiii
6) liczba udokumentowanych uzytkownikéw (mierzona np. liczba wejs¢ na strone,

liczbg fanéw na portalach spotecznosciowych, liczbg pobran aplikacji D)t

SUMA PUNKTOW: .eeeeeeeeeeeeeneereseasensesssssessssssenes

IMIE T NAZWISKO JURORA: ..ot



KARTA OCENY
KATEGORIA USLUGA

NAZWA PRZEDSIEBIORSTWA:

Kryteria oceny:

1) Konkurencyjno$¢ ustugi (pozycja na rynku w regionie, w kraju, za granicg)

2) Innowacyjno$¢ ustugi (cechy odrézniajace od kOnKUrencji) ...veveesiesineeess

3) Dziatania marketingowe firmy zwigzane ze zgtaszang L= (1o [PRA——

4) Ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dostosowanie do indywidualnych
potrzeb klienta, dziatania zapewniajgce utrzymanie poziomu $wiadczonych
F7-2 (87 [ ) B, Q——————

5) Udzielanie gwarancji Na Ustugg .........ccevvviiniinnnnne

6) Opinie 0dbIOrCOW ..eveviireeeesssvnnnssssissnanas

7) Reakcja firmy na uwagi Kientow ......ccceeiiininiieniinnnne,

SUMA PUNKTOW: wveeeeieeeeeeieeessaseesssesssssesenssneans

IMIE I NAZWISKO JURORA: ... s



KARTA OCENY
KATEGORIA INNOWACJA

NAZWA PRZEDSIEBIORSTWA:

INNOWAGCTIA: ... eerteie et s s s s e e r e s e rara s s s r e a s s r e e ae

Kryteria oceny:
1) Jako$C¢ i NnOWOCzeSNOSE INNOWAC]H +ververessrsrssesssnerranenans
2) Nowe, atrakcyjne rozwigzania iNNOWACYINE ...oovvveeirininnennnnnnnnees
3) Dziatania marketingowe zwigzane ze zgtaszang iNNOWacjg, .........-.
4) Wplyw innowacji na $rodowisko naturalne / podniesienie jakosci zycia
mieszkancéw / konkurencyjnosc ...........
5) Opinie odbiorcow / rekomendacje PISEMNE .....ueeveriuvunnninsninennns

6) Wykazane dokumenty dot. jakoSci INNOWAC]T ......covvvveeiuenannn

SUMA PUNKTOW: oeeeeeeveeeeeeeeesssenreseeessssesssssssenns

IMIE I NAZWISKO JURORA: ....cooiiiiiiininniiininnsn s



KARTA OCENY - PROMOCJA REGIONU

1) Ilo$¢ uczestnikow wydarzenia

2) Ilo$¢ dotychczasowych edycji

3) Zasigg wydarzenia:
a) Lokalny

b) Ogolnopolski

¢) Migdzynarodowy

4) Uzyskane wyr6znienia

5) Elementy promujgce region

6) Opinie odbiorcow

7) Obecno$¢ w mediach

Przedsigbiorstwo promujace region: Produkt promujacy region: Punkty
1) Uzyskane wyroznienia  ........ 1) Jako$¢ i nowoczesno$¢ produktu ...
2) Rozpoznawalnos¢: 2) Nowe, atrakcyjne rozwigzania
a) Lokalna ... zastosowane w produkcie ...
b) Ogolnopolska ... 3) Cechy uzytkowe i estetyczne ...
¢) Miedzynarodowa 4) Opinie odbiorcow / rekomendacje ...
3) Elementy promujgce region  ....... 5) Uzyskane wyréznienia ...
4) Opinie odbiorcow ... 6) Wykazane dokumenty dot. jakosci ...
7) Estetyka opakowania ...
SUMA: ... 8) Elementy promujace region ...
SUMA:
Wydarzenie promujgce region: ~ Punkty |Usluga promujjca region: Punkty

1) Konkurencyjnos$¢ ustugi ........c......

2) Innowacyjnos¢ ustugi .......cccceeveneen.

3) Dzialania marketingowe firmy zwigzane
ze zglaszang ustugg ...........cccvee

4) Ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy,
dostosowanie do indywidualnych potrzeb
klienta, dzialania zapewniajgce utrzymanie
poziomu $§wiadczonych ustug ...............

5} Uzyskane wyr6Znienia ,...vcceeeevvnianass

6) Elementy promujgce region ................

7} Opinie odbiarthW ... mos

Imie¢ i nazwisko Jurora




KARTA OCENY
KATEGORIA PRODUKT

NAZWA PRZEDSIEBIORSTWA:

FIROITIIET commesnss 1 cuusssss s snosnmsss seomon § conssn | s Sresmmry « yemmas sk T35 | SO

Kryteria oceny:
1) Jako$¢ i nowoczesnoSE produktu ..eeeeevieeerieninnnnennnnns
2) Nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane W ProdukCie ........ccoceerniinninenees
3) Cechy uzytkowe i estetyczne produktu ......cceeeevininiiiinnnnne
4) Opinie odbiorcédw / rekomendacje PISEMNE .......ccovvvererinniiiinnnes
5) Wykazane dokumenty dot. jakosci produktu .........cccvenuevnunnne

6) Estetyka opakowania .........cccceuuiiiniinnniennns

SUMA PUNKTOW: +oeieveeeeeesseresssssnsesenseesssesssesssens

IMIE I NAZWISKO JURORA: ....cittiierrenmnni s



KARTA OCENY

KATEGORIA CSR - PRZEDSIEBIORSTWO DLA REGIONU

NAZWA PRZEDSIEBIORSTWA:

Kryteria oceny:

1. Sponsorowanie lub finansowanie lokalnych lub regionalnych grup, stowarzyszen lub wydarzen....
2. Rozpowszechnianie postaw proekologicznych wérdod pracownikéw lub klientdw.......

3. Organizowanie praktyk lub stazy dla uczniow lub studentdw z lokalnych szkét lub uczelni........

4. Zdobywanie opinii klientéw o oferowanych produktach lub ustugach.......

5. Ograniczanie zuzycia energii lub surowcéw mineralnych...............

6. Dostosowywanie obowigzkéw i oczekiwan do wieku, pfci, stanu zdrowia pracownikow..............
7. Dostosowywanie czasu pracy do sytuacji zyciowej lub rodzinnej pracownika...........ccocceues

8. Dofinansowywanie szkoler zawodowych na prosbg pracownika..........c.cocuvveeiss

9. Zaznajamianie pracownikéw z rezultatem oceny ich pracy........c.cocoveeeevicnes

10. Przekazywanie klientom petnej i fachowej informacji o oferowanych produktach lub ustugach....
11. Zaznajamianie pracownikéw z zasadami etycznymi...........c.cc.c....

12. Dbanie o terminowe regulowanie zobowigzan wzgledem partnerow.................c.......

SUMA PUNKTOW: «eveeeeeeeeieereeseeeeessssessssssessseennes

IMIE I NAZWISKO JURORA: ...iiiiiiiiiinnisnninnn e s



