Zatgcznik nr 1
do Uchwaty Zarzagdu Wojewddztwa Opolskiego
nr4017/2020 z dnia 21 grudnia 2020 r./zat. do SIWZ

Opis przedmiotu zamodwienia

Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej dot. efektéw wdrazania projektow,
przedsiewziec i wydarzen realizowanych przez Samorzad Wojewddztwa Opolskiego z uwzglednieniem
tych, ktére sg dedykowane walce z COVID-19 oraz w ramach inicjatywy #opolskiesiewspiera.

1. Zatozenia kampanii i grupa docelowa

W ramach niniejszej kampanii chcemy rozpowszechni¢ informacje o efektach realizacji projektéw
przedsiewzie¢ i wydarzen realizowanych przez samorzad wojewddztwa wsrdd ogdtu spoteczeristwa -
mieszkancow wojewddztwa opolskiego. Chcemy pokaza¢, ze wywierajg one pozytywny wplyw
zaréwno na rozwoj wojewddztwa opolskiego, jak i na zycie jego mieszkarcoéw.

Cele kampanii

Podniesienie poziomu S$wiadomosci spofeczerstwa na temat widocznosci efektdw wdrazania
projektéw i inicjatyw realizowanych przez Samorzad Wojewddztwa Opolskiego.

Zasieg kampanii
Wojewddztwo opolskie.
Czas trwania kampanii

Od dnia podpisania umowy do 15 grudnia 2021 roku lub do wyczerpania przedmiotu umowy.

Grupy docelowe kampanii

Opinia publiczna (ogot spoteczenstwa) — mieszkancy wojewddztwa opolskiego.

2. Przedmiot kampanii

Prezentacja koordynowanych przez Samorzad Wojewddztwa Opolskiego dziatan oraz realizowanych
projektéw. W ramach kampanii zamierzamy pokazywac dobre praktyki, wspdlne wydarzenia i dziatania
inicjowane razem z lokalnymi samorzgdami, organizacjami pozarzagdowymi, organizacjami otoczenia
biznesu, z mediami i wszystkimi instytucjami.

Obowigzkowym elementem oznakowania materiatéw drukowanych w ramach kampanii jest
zestawienie znakow: graficznych #opolskiesiewspiera, znakdow oznaczajgcych wspoétfinansowanie
unijne, badz innych w zaleznosci od potrzeb Zamawiajacego.

Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie przedstawienie propozycji wizualizacji graficznej posta na
Facebooku, projektu artykutu w gazetach oraz projektu graficznej reklamy internetowej nawigzujacej
do projektu #opolskiesiewspiera (materiaty tu: https://www.opolskie.pl/region/opolskiesiewspiera/)



3. Druk réznych artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w 14 gazetach lokalnych.

3.1 Opis:

Sktad i druk réznych artykutéw, obejmujgcych facznie do 10 stron witgcznie w kazdym tytule (zgodnie z
tabelg ponizej), z zastrzezeniem, ze jednorazowo zamawiajgcy moze zamoéwic artykut na nie mniej niz
% strony i nie wiecej niz 2 strony w danym tytule.

Lp. powiat Nazwy gazet lokalnych llos¢ stron/termin realizacji
1. . . Wiacznie do 10 stron
Panorama Powiatu Brzeskiego do 15 grudnia 2021 r.*
2. . Wiacznie do 10 stron
Brzeski Gazeta Brzeska do 15 grudnia 2021 r.*
3. . Wiacznie do 10 stron
Glos Powiatu do 15 grudnia 2021 r.*
4, Wtacznie do 10 stron
N Lokal
Kedzierzynsko owa Gazeta Lokalna do 15 grudnia 2021 r.*
s -kozielski Tygodnik Lokalny 7 Dni + bezptatny Wtacznie do 10 stron
' partner do 15 grudnia 2021 r.*
6. . _ Wigcznie do 10 stron
L Tygodnik Krapkowicki do 15 grudnia 2021 r.*
Krapkowicki -
7. Nowinv Krankowickie Wtacznie do 10 stron
yrrap do 15 grudnia 2021 r.*
8. . . Wigcznie do 10 stron
Nvski Nowiny Nyskie do 15 grudnia 2021 r.*
ysKi X
I’ . Wiacznie do 10 stron
9. Méj Przewodnik (Nysa) do 15 grudnia 2021 r.*
oo - Wtacznie do 10 stron
10. ' Tygodnik Ziemi Opolskiej do 15 grudnia 2021 r.*
Opolski -
1 Opowiecie info Wtacznie do 10 stron
) P do 15 grudnia 2021 r.*
. . Wiacznie do 10 stron
12. o Tygodnik Prudnicki do 15 grudnia 2021 r.*
Prudnicki Wi — do 10 <t
. acznie do 10 stron
13 Prudnik24 do 15 grudnia 2021 r.*
. . Wtacznie do 10 stron
14. | Strzelecki Strzelec Opolski do 15 grudnia 2021 r.*

* lJub do wyczerpania przedmiotu zamoéwienia

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie artykutu/éw
w danym tytule (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub zamkniecia danego tytutu,
badz braku mozliwosci zamieszczenia artykutu w danym tytule z innych przyczyn niezaleznych od

Wykonawcy), zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania artykutow w tej gazecie.



3.2.Termin realizacji:

Termin realizacji - od dnia podpisania umowy do 15 grudnia 2021 roku lub do wyczerpania przedmiotu
zamowienia.

Zamawiajgcy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw w danym tytule
z Wykonawcg, z odpowiednim wyprzedzeniem.

Z kazdej gazety lokalnej po 3 egzemplarze dowodowe, powinny by¢ dostarczone do Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego, ul. Zeromskiego 3; 45-053 Opole.

3.3 Parametry techniczne:

Skfad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujacych parametréw technicznych:
Kolor petny 4+4 CMYK

3.4 Zasady wspotpracy przy realizacji kazdego z artykutéw

1) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatéw graficznych.

2) W terminie 2 dni roboczych (w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do pigtku) liczac od dnia
przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatéw merytorycznych, okreslonych w
punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajgcemu w wers;ji elektronicznej (plik PDF).

3) Zamawiajacy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajacy moze rédwniez w cafosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

4) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do piatku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

5) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawca bedzie trwat az do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

4. Druk artykutéw sponsorowanych (reklam tekstowo-graficznych) w gazecie regionalne;j.

4.1 Opis:

Skfad i druk artykutéw, ktére bedg wydane w najwiekszym dzienniku opiniotwdrczym — gazecie

regionalnej wojewoddztwa opolskiego (Nowa Trybuna Opolska).

Sktad i druk réznych artykutow, obejmujgcych tacznie do 15 stron, z zastrzezeniem, ze jednorazowo

zamawiajgcy moze zaméwic artykut na nie mniej niz % strony i nie wiecej niz 2 strony jednym wydaniu.
4.1. Termin realizacji:

Termin realizacji - od dnia podpisania umowy do 15 grudnia 2021 roku lub do wyczerpania zamdwienia.



Zamawiajgcy, ustali kazdorazowo harmonogram umieszczania artykutéw z Wykonawcs,
z odpowiednim wyprzedzeniem.

Z kazdej gazety, po 3 egzemplarze dowodowe, powinny by¢ dostarczone do Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Opolskiego, ul. Zeromskiego 3; 45-053 Opole.

4.2 Parametry techniczne:

Skfad i druk bedzie realizowany z zachowaniem nastepujgcych parametréw technicznych:
Kolor petny 4+4 CMYK

4.3 Zasady realizacji kazdego z artykutow

1) Do kazdego artykutu/strony Zamawiajgcy dostarczy teksty, zdjecia w formacie jpg lub tiff itp.
materiaty oraz dane do opracowania wykreséw i innych materiatow graficznych.

2) W terminie 2 dniroboczych (w dniach pracy UMWO — od poniedziatku do pigtku) liczagc od dnia
przekazania Wykonawcy przez Zamawiajgcego materiatéw merytorycznych, okreslonych w
punkcie 1, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt sktadu artykutu. Projekt zostanie
przekazany Zamawiajgcemu w wers;ji elektronicznej (plik PDF).

3) Zamawiajacy ma prawo zgtaszania uwag do projektu sktadu, a Wykonawca zobowigzuje sie do
ich wprowadzenia. Zamawiajgcy moze rdwniez w catosci odrzuci¢ przygotowany przez
Wykonawce projekt sktadu i zgdaé przygotowania nowego projektu.

4) Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia kazdorazowo wszystkich uwag Zamawiajgcego
w terminie 1 dnia roboczego (czyli w dniach pracy UMWO - od poniedziatku do pigtku) od
momentu ich zgtoszenia i do przekazania kolejnej wersji sktadu (w wersji elektronicznej — plik
PDF).

5) Proces konsultacji pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedzie trwat az do momentu
pisemnej lub mailowej akceptacji przez Zamawiajgcego projektu sktadu strony.

W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, nie jest mozliwe zamieszczenie artykutu/éw
w w/w gazecie (np. z powodu czasowego zawieszenia druku gazety lub zamkniecia tytutu, badz braku
mozliwosci zamieszczenia artykutu w gazecie z innych przyczyn niezaleznych od Wykonawcy),
zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na rezygnacje z zamieszczania artykutéw w tej gazecie.

Opracowanie narzedzi i ich emisja w Internecie
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy opracowanie:

1) graficznej reklamy internetowej zgodnie linig graficzng okreslong w pkt. 2.

Zamowienie obejmuje 20 reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage — 300x600px;
waga do 60kB) na portalu www.nto.pl oraz 20 reklam graficznych w formie pionowego banera
(HalfPage — 300x600px; waga do 60kB) na portalu www.opole.wyborcza.pl od dnia podpisania umowy
do 15 grudnia 2021 roku, lub do wyczerpania zamdwienia.

Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwdch najwiekszych dziennikéw
regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacjg regionalng), czyli www.nto.pl oraz www.opole.wyborcza.pl

(emisja na stronach gtéwnych) lub rownowaznych, tj. czyli bedacych stronami internetowymi


http://www.nto.pl/
http://www.opole.wyborcza.pl/

opiniotwérczych dziennikdw regionalnych (lub ogdlnopolskich z mutacjg regionalng), ktére ukazujg sie
regularnie, stale od co najmniej 3 lat na terenie obejmujgcym cate wojewddztwo opolskie.

Pod pojeciem ,,dziennik opiniotwdérczy” Zamawiajacy rozumie dziennik charakteryzujgcy sie dominacja
pogtebionych, analitycznych tekstéw dotyczacych gtéwnie polityki, gospodarki, spraw
zagranicznych/regionalnych o stonowanej szacie graficznej, z przewagg tekstu nad elementami
graficznymi.

Liczba reklam graficznych na www.nto.pl:

20 reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage — 300x600px; waga do 60kB) od
dnia podpisania umowy do 15 grudnia 2021 r. lub do wyczerpania zamdwienia.
Kazda reklama wyswietlana bedzie przez 7 dni.

Liczba reklam graficznych na www.opole.wyborcza.pl:

20 reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage — 300x600px; waga do 60kB) od
dnia podpisania umowy do 15 grudnia 2021 r. lub do wyczerpania zamdwienia.
Kazda reklama wyswietlana bedzie przez 7 dni.

Na kazdym z ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi odsytaé do strony internetowej
wskazanej przez Zamawiajgcego.

W przypadku kiedy Zamawiajacy nie wykorzysta zaktadanej liczby reklam graficznych, kwota jaka
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy zostanie pomniejszona o odpowiednig wartos¢ niewykonanego
dziatania, wynikajacga z przedstawionych Zamawiajgcemu przez Wykonawce cen jednostkowych.

2) emisji elastycznych reklam displayowych w sieci reklamowej Google AdWords,

w formacie: prostokata w orientacji poziomej w proporcjach 1:91 i minimalnych rozmiarach 600 x 314
pikseli oraz kwadratu w proporcjach 1:1 i minimalnych rozmiarach 300 x 300 pikseli, wraz z wzorem
logo, przekazanym przez Zamawiajacego.
Zasieg taczny kampanii to 20 000 000 wyswietlen.
Zasieg jednej kampanii od 500 000 do 5 000 000 wyswietlen.
Reklamy beda targetowane na osoby znajdujgce sie na terenie Wojewddztwa Opolskiego.
Zamawiajgcy kazdorazowo z trzydniowym (dni robocze), wyprzedzeniem e-mailowo lub telefonicznie
poinformuje Wykonawce o temacie danej kampanii, terminie rozpoczecia kampanii i wymaganej
w danej kampanii ilosci wyswietlen oraz o ograniczeniach emisji.
Rozliczenie nastgpi na podstawie wygenerowanego raportu zawierajgcego informacje co do liczby
wyswietlen poszczegdlnych kampanii.

Promocja na portalu Facebook (FB)

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 30 wpiséw na réznych
profilach fanpage administrowanych przez Wojewddztwo Opolskie w uzgodnieniu iwspdtpracy
z Zamawiajgcym. Zamawiajgcy dopuszcza takze mozliwos$¢ wskazania do promowania posta,


http://www.nto.pl/
http://www.opole.wyborcza.pl/

stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wszystkie materiaty publikowane na portalu Facebook

muszg by¢ spéjne z linig graficzng opisang w pkt 2.

Wykonawca opracuje i/lub pozyska materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promogji

postéw (zgodnych ze standardami portalu FB). W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie mogt

rowniez korzystaé z materiatdw przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego.

Wykonawca bedzie umieszczac posty przy pomocy narzedzi reklamowych FB (z wykorzystaniem reklam

wyswietlajgcych sie w aktualnosciach uzytkownikéw). Wykonawca kazdorazowo bedzie konsultowac

z Zamawiajgcym grupe docelowgq poszczegdlnych wpiséw.

Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie.

Zasieg

(tj. liczba osdb, ktére widziaty dany post) musi wynies¢ min. 525 000 tgcznie dla wszystkich

promowanych postdw w okresie kampanii. Min. sredni zasieg 1 posta: 17 500 (jednakze nie mniej niz
10 000 odston).

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdlnych postéw i w razie potrzeby

optymalizacja kampanii, tak aby zrealizowaé zaktadane wskazniki w postaci zasiegu, wspotczynnika

zaangazowania.

7. Kampania outdoorowa realizowana na terenie wojewddztwa opolskiego — w zakresie objetym

prawem opcji.

7.1. Termin i czas realizacja dwdch kampanii outdoorowych:

Dwie kampanie outdoorowe o czasie trwania min. 14 dni kazda (min. 14 dni jedna kampania,
min. 14 dni druga kampania), zrealizowane w zakresie objetym prawem opcji — tj. w okresie od
podpisania umowy do 15 grudnia 2021 r. Termin przeprowadzenie kazdej z kampanii
outdoorowych zostanie uzgodniony i zaakceptowany przez Zamawiajacego.

Poprzez ,czas trwania min. 14 dni” Zamawiajacy rozumie jednoczesng ekspozycje reklamy na
wszystkich opisanych ponizej nosnikach reklamowych przez min.14 dni (zgodnie z
harmonogramem  przedstawionym przez Wykonawce i zaakceptowanym przez
Zamawiajgcego).

Nos$niki reklamowe i lokalizacje:

Kazda z dwdch kampanii realizowana bedzie na nastepujgcych nosnikach:

O

O

Nosnikach typu billboard min. 18 m2 — wymiary minimalne 6 m (szer.) x 3 m (wys.) +/- 10 cm
®= miejsce: Miasto Opole - 8 szt.
=  Zamawiajgcy dopuszcza usytuowanie nosnika w przypadku gtéwnych drég wlotowych
i wylotowych do/z Opola do 5 km od granicy administracyjnej miasta.
Nosnikach typu billboard min. 12 m2 — wymiary minimalne 5,04 m (szer.) x 2,38 m (wys.)
+/-10cm,
= miejsce: Brzeg, Namystéw, Olesno, Kluczbork, Krapkowice, Gtubczyce, Prudnik,
Kedzierzyn — Kozle, Strzelce Opolskie, Nysa — po 2 w kazdym miescie (tgcznie 20 sztuk.)
=  Zamawiajgcy dopuszcza usytuowanie nosnika w przypadku gtéwnych drég wlotowych
i wylotowych do/z ww. miast do 2 km od granicy administracyjnej danego miasta.



Na wszystkich nosnikach typu billboard min. 18 m2 oraz min. 12 m2 Zamawiajgcy zaplanowat jedng

grafike na jedng kampanie (z zastrzezeniem dostosowania wizualizacji do kazdego z formatéw) ,czas

trwania min 14 dni”:, czyli tacznie dwie grafiki na dwie kampanie.

o Nosnikach typu citylight
=  miejsce: Miasto Opole — 8 szt.
= |okalizacja:
a) Dworzec PKP

b) Plac Wolnosci

c) ul. Barlickiego (przy NCPP)

d) zoo

e) rég Ozimska/Zeromskiego

f) ul. Sosnkowskiego (Politechnika)
g) ul. Sosnkowskiego (Pierozek)

h) Plac Kopernika (Solaris)

= Rozmiar plakatu: 1220x1820 mm. (+/-100 mm)
=  Tworzywo backlit.

Na wszystkich nos$nikach typu citylight Zamawiajacy zaplanowat jedna grafike na jedng kampanie , czas

trwania min 14 dni”:, czyli tacznie dwie grafiki na dwie kampanie

o Reklama Tranzytowa

= plakaty przeznaczone do ekspozycji w autobusach komunikacji miejskiej (MZK sp. z 0.0.)
w Opolu

= Liczba egzemplarzy: 40

= parametry co najmniej: format A3, pion, wydruk w petnym kolorze na papierze
kredowym matowym 170g/m?, lakier dyspersyjny 1/0, petny kolor 4/0 CMYK

= zamieszczenie plakatoéw w autobusach komunikacji miejskiej w Opolu (MZK sp. z o.o.
w Opolu) w 20 ramkach dostepnych w autobusach, ekspozycja dwustronna.

W ramach reklamy tranzytowej Zamawiajgcy zaplanowat jedng grafike na jedng kampanie ,czas

trwania min 14 dni”, czyli tacznie dwie grafiki na dwie kampanie.

e 0Ogdlne zatozenia kampanii outdoorowej:

a) Po stronie Wykonawcy lezy przygotowanie projektéw graficznych reklam. Zgodnie
z zatozeniami kampanii.

b) Po stronie Wykonawcy lezy druk reklamy w wymiarach dostosowanych do poszczegdlnych
nosnikéw, montaz, ekspozycja oraz demontaz reklamy na ww. opisanych nosnikach.

c) Po podpisaniu umowy Wykonawca przekaze liste lokalizacji, w ktérych umieszczone zostang
billboardy. Lista lokalizacji bedzie zawierata: nazwe ulicy i numer adresowy oraz odniesienie
do najblizszego punktu orientacyjnego, w przypadku gdy nosnik znajduje sie przy lub na
terenie obiektdw uzytecznosci publicznej — adres, nazwe, doktadng lokalizacje nosnika.



d) Lista lokalizacji wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

e) Zamawiajacy dopuszcza wprowadzenie modyfikacji do list opisanych w punkcie 10
spowodowanych okolicznosciami, na ktére Wykonawca nie miat wptywu. W takiej sytuacji
Wykonawca ma obowigzek poinformowac¢ Zamawiajgcego o zmianie maksymalnie 3 dni
przed startem kazdej Kampanii lub jesli sytuacja ma miejsce w trakcie Kampanii niezwtocznie
od momentu powziecia takiej informacji.

f) Wykonawca ma obowigzek dba¢ o nalezytg ekspozycje. W przypadku wystgpienia
uszkodzenia reklamy Wykonawca ma obowigzek do usuniecia usterki w ciggu 48 h. Jesli
usuniecie usterki jest niemozliwe w ww. terminie Wykonawca niezwtocznie poinformuje
Zamawiajacego.

g) Wykonawca przesle w terminie 5 dni po zakonczeniu kazdej Kampanii raport z realizacji
Kampanii zawierajacy: dane dotyczace efektywnosci tj.: ilosci kontaktow z reklamg, zasieg
reklamy w odniesieniu do populacji oraz raport zdjeciowy z kampanii zawierajgcy min.:
1 zdjecie kazdego z billboarddw i citylightow, doktadny adres lub opis lokalizacji nosnika,
1 zdjecia kazdego z autobusu oraz nr linii.

8. Przekazanie materiatow archiwalnych i rozliczenie kampanii.

Do 3 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wykaz cen
jednostkowych narzedzi (wymienionych w punktach 3, 4, 5, 6 oraz 7) w ramach kampanii, zgodnie
z tabelg przekazang przez Zamawiajgcego.

Rozliczenie nastgpi zgodnie z ww. wykazem cen jednostkowych po dostarczeniu ponizszych
materiatéw:

a) artykuty sponsorowane, o ktérych mowa w pkt. 3 i 4, w formacie .pdf oraz w formacie
umozliwiajgcym edycje i nanoszenie zmian (np. .ai, .indd, itp.);

b) pliki z gotowymi reklamami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 5 i linki prowadzace do
nich;

Materiaty, o ktérych mowa w pkt a-b, muszg zosta¢ przekazane Zamawiajgcemu nie pdézniej niz
15 grudnia 2021 r.

Zamawiajgcy w ciggu trzech dni roboczych od daty przekazania materiatéw, o ktérych mowa w pkt a-
b, dokona odbioru przedmiotu zamdwienia na podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego. Data
podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego bedzie jednoczesnie datg sprzedazy na fakturze VAT,
wystawionej przez Wykonawce.

Zamawiajgcy dopuszcza rozliczenia miesieczne — tj. za elementy kampanii zrealizowane w danym
miesigcu lub w nim zakonczone jesli obejmowaty okres na przetomie dwdéch miesiecy. Rozliczenie
kazdorazowo odbywa¢d sie bedzie na podstawie protokotu odbioru oraz prawidtowo wystawionej
faktury VAT, w oparciu o ceny jednostkowe, przedstawione Zamawiajagcemu przez Wykonawce po
podpisaniu umowy.



9. Zasady wspotpracy i akceptacji materiatow

Zamawiajgcy kazdorazowo przed zleceniem danego elementu kampanii przesyta do Zamawiajacego
informacje o checi zlecenia, podajac szczegdtowe informacje np. o wybranych mediach, wielkosci czy
ilosci artykutéw, baneréw itp.

e Wykonawca opracuje w porozumieniu z Zamawiajgcym mediaplany emisji, czy harmonogram
poszczegdlnych dziatann w ramach kampanii.

Mediaplany oraz harmonogram mogg ulec zmianie w trakcie trwania kampanii. Kazdorazowa zmiana
mediaplanu i harmonogramu wymaga akceptacji Zamawiajacego.

Materialy do emisji muszg by¢ opracowywane i przekazywane Zamawiajgcemu do akceptacji
w terminach umozliwiajgcych ich emisje zgodnie z terminem kampanii. Zamawiajgcy zobowigzuje sie
do przekazywania uwag oraz akceptacji materiatéw w terminach umozliwiajgcych ich emisje zgodnie z
harmonogramem kampanii.

W celu omawiania i przekazywania uwag Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ organizowania maks.
10 spotkan z Wykonawcg w siedzibie Zamawiajgcego, a Wykonawca ma obowigzek stawiania sie na
kazde spotkanie na swéj koszt.

W celu sprawnej realizacji zaméwienia Wykonawca wyznaczy koordynatora, tj. osobe odpowiedzialng
za kontakty z Zamawiajgcym i realizacje zadania po stronie Wykonawcy.

10. Oznaczanie materiatéw w ramach kampanii

Zamawiajgcy kazdorazowo przekazuje Wykonawcy informacje o koniecznosci zastosowania
wiasciwego ciggu logotypdw do danego elementu kampanii, a Wykonawca zobowigzuje sie stosowac
wiasciwe ologowanie do materiatow i dokumentéw wytworzonych w zwigzku z kampanis.

Materiaty zrealizowane w ramach kampanii, ktdre sg wspoffinansowane ze $rodkéw unijnych, musza
zosta¢ odpowiednio oznakowane zestawem znakéw wskazujgcych na ich finansowanie ze zgodnie
z pkt. 2. Zamawiajacy poinformuje kazdorazowo o wspdtfinansowaniu danego zadania ze $rodkéw
unijnych.

11. Wskazanie oséb zatrudnionych na podstawie umowy o prace

Zamawiajgcy wymaga, aby czynnosci opracowania graficznego (w zwigzku z realizacjg zadan opisanych
w pkt 3, 4, 5,) oraz koordynacji realizacji niniejszego zamdwienia byty wykonywane przez osoby
zatrudnione przez Wykonawce na podstawie umowy o prace. Zamawiajgcy ma prawo kontroli
spetnienia tych wymagan przez Wykonawce.

Wykonawca w dniu podpisania umowy oraz na kazde zgdanie Zamawiajgcego przedtozy
Zamawiajgcemu w formie oswiadczenia, informacje, ze osoby te sg zatrudnione na podstawie umowy
o prace. Oswiadczenie ujmowaé ma co najmniej liczbe osdb zatrudnionych na podstawie umowy
o prace oraz rodzaj wykonywanych przez nich czynnosci.



