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Regulamin Konkursu

JOPOLSKA MARKA 2009”

1. Cel konkursu ,Opolska Marka 2009”

Celem Konkursu ,Opolska Marka 2009”, zwanego dalej ,Konkursem” jest wylonienie wiodacych eksporterow
oraz najlepszych przedsiebiorstw, ustug i produktow roku 2009 i ich szerokie promowanie na rynku krajowym
| Zagranicznym.

Ponadto intencjg Konkursu jest rozpowszechnianie informacji o potencjale produkcyjnym i ustugowym, innowacyjnosci
i mozliwosciach eksportowych przedsiebiorstw Wojewodztwa Opolskiego oraz promocja produktow i ustug wyrozniajacych
sie na tle innych w regionie, popularyzowanie wiedzy na temat jakosci, nowoczesnych, zgodnych z normami ekologicznymi
technologiach produkgji i efektywnych metodach zarzadzania, a takze efektywne wykorzystanie mozliwosci wsparcia jakie
daje Unia Europejska zwtaszcza w zakresie RPO WO 2007-2013.

2. Organizatorzy Konkursu

Organizatorem Konkursu jest Zarzad Wojewodztwa Opolskiego, zwany dalej ,,Organizatorem”.

3. Uczestnicy Konkursu

3.1. Kategoria , Eksport”

1) do udzialu zaproszone sa wszystkie mate, srednie i duze przedsiebiorstwa, ktore maja swaq siedzibe na terenie
Wojewodztwa Opolskiego i prowadzity dziatalnosc¢ eksportowa od co najmniej 3 lat.

2) warunkiem przystapienia do Konkursu jest ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach,
kosztach i wyniku finansowym za caty 2008 rok oraz za I potrocze 2009 r.) i ostatnim F02 (Statystyczne
sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien 31.XI1.2008 r.) lub innych dokumentow potwierdzajacych dane
dotyczace eksportu — najpozniej do dnia 15 stycznia 2010 r.

3.2. Kategorie: ,Produkt”, ,Produkt specjalistyczny”, ,Ustuga”, ,Ustuga specjalistyczna”

1) do udziatu zaproszone s wszystkie podmioty gospodarcze oraz jednostki badawcze, uczelnie wyzsze, instytucje
kultury i inne jednostki organizacyjne majgce swaq siedzibe na terenie Wojewodztwa Opolskiego zglaszajace
do Konkursu produkt/produkt specjalistyczny, ustuge/ustuge specjalistyczng bedace wytworem ich wilasne)
dziatalnosci w roku 2009.

2) warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ziozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa
Opolskiego w Opolu poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjq
potwierdzajacq zalety produktu/produktu specjalistycznego, ustugi/ustugi specjalistycznej oraz o ile to mozliwe,
probki produktu — najpozniej do dnia 15 stycznia 2010 r.

3) uczestnictwo zgtoszonych produktow i ustug przewidziane jest wedtug dziatu Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci
(PKD).

3.3 Kategoria , Przedsiebiorstwo”

1) do udziatu zaproszone sg podmioty gospodarcze oraz jednostki badawcze majgce swq siedzibe na terenie
Wojewodztwa Opolskiego i prowadza swoijg dziatalnos¢ od co najmniej 3 lat, a dodatkowo:
- pozyskujg w sposob najefektywniejszy srodki unijne na prowadzenie dziatalnosci,
- wprowadzajq innowacje dzieki RPO WO 2007-2013,
- pozyskujg dotacje na rozwdj firmy ze srodkow RPO WO 2007-2013 (lub innych funduszy)

2) warunkiem przystapienia do Konkursu jest ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnione] Karty Zgtoszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach,
kosztach i wyniku finansowym za caly 2008 rok oraz za I potrocze 2009 r.) i ostatnim F02 (Statystyczne
sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien 31.XI1.2008 r.) w terminie podanym w ogloszeniu do dnia
15 stycznia 2010 r.



3.4 Wyroznienie mieszkancow Opolszczyzny

1) Plebiscyt organizowany jest w 4 kategoriach: ,Produkt” ,Produkt Specjalistyczny, i ,Ustuga” ,Ustuga Specjalistyczna”.

2) Wyboru laureata dokonujg mieszkancy Wojewoddztwa Opolskiego sposrod wszystkich zgtoszen nadestanych w kategorii
~Produkt”, ,Produkt Specjalistyczny”, ,Ustuga”, ,Ustuga specjalistyczna”.

3) Szczegdbly i sposdb przebiegu plebiscytu reguluje odrebny regulamin.

4. Jury Konkursu

4.1. Do oceny zgtoszonych firm Organizator powotuje Jury Konkursu Zarzadzeniem Marszatka Wojewodztwa Opolskiego.

4.2. W skiad Jury Konkursu nie mogg wchodzi¢ osoby biorace udziat w konkursie.

4.3. Jury Konkursu na swym pierwszym posiedzeniu zapoznaje sie z regulaminem Konkursu oraz wybiera w gtosowaniu
jawnym Przewodniczacego Jury, a nastepnie dzieli sie na zespoly (adekwatnie do kategorii).

4.5 Przewodniczacy Jury Konkursu uczestniczy w posiedzeniu kazdego zespotu.

4.6 Jury Konkursu w zespotach zapoznaje sie z propozycjami nadestanymi przez uczestnikow Konkursu i po kompleksowym
przeanalizowaniu nadestanych przez uczestnikow zgtoszen wytania nominowanych w kazdej z kategorii.

4.7 Jury na wspdlnym spotkaniu, zwotanym przez Organizatora, przedstawia nominowanych z poszczegolnych kategorii
i wspolnie dokonuje wyboru:

r

2 laureatow w kategorii ,Eksport”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsiebiorstw oraz duzych
przedsiebiorstw

2 laureatdw w kategorii ,Produkt”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsiebiorstw oraz duzych
przedsiebiorstw

2 laureatow w kategorii ,Produkt specjalistyczny”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsiebiorstw oraz
duzych przedsiebiorstw

2 laureatow w kategorii ,Ustuga”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsiebiorstw oraz duzych
przedsiebiorstw

2 laureatow w kategorii ,Ustuga specjalistyczna”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsiebiorstw oraz
duzych przedsiebiorstw

2 laureatow w kategorii ,Przedsiebiorstwo”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsiebiorstw oraz duzych
przedsiebiorstw

4.8. Jury moze nie dokona¢ wyboru laureata w ktorejs z kategorii Konkursu.

4,9 Werdykt Jury Konkursu jest ostateczny, bez mozliwosci odwotania sie.

5.Kryteria oceny

5.1. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Eksport”

1) podstawowymi kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu s nastepujace wskazniki za 2008 r.

2)

i I potrocze 2009 r.:

a) rentownosc eksportu

b) wartos¢ eksportu na 1 zatrudnionego
c) dynamika eksportu (nowe rynki zbytu)
d) wartosc eksportu w ogolnej sprzedazy

za kazde z kryteriow podstawowych czionek Jury moze przyzna¢ min. 0 max. 15 punktdw ( karta oceny eksportu
w zalgczeniu)

3) dodatkowe kryteria brane pod uwage przez Jury Konkursu to:

wartosc sprzedazy eksportowej

alokacja eksportu (ilosc importerow zagranicznych)

innowacyjnosc (wyroby hi-tech)

wynik ekonomiczny firmy

znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania i tworzenia miejsc pracy
pozyskane dotacje na rozwoj firmy ze srodkédw RPO WO 2007-2013 lub innych funduszy

4) Za kazde z kryteriow dodatkowych cztonek Jury moze przyzna¢ min.0 max 10 punktow



5) Jury ma mozliwosC zaproszenie przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktore sie zgtosity do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.

6) Wybor laureatow dokonywany jest w oparciu o zgodno$¢ formalng ankiety z wymogami Konkursu, ostatnie
sprawozdanie F02 - ,Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien 31.XII.2008 r.”, aktualne
sprawozdania FO1 - Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym za okres od poczatku roku do
konca kwartatu IV 2008 r. oraz za dwa pierwsze kwartaly 2009 r.” (informacje do wylacznej wiadomosci Jury
Konkursu) oraz opinie ekspertow.

7) Wybor najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparciu o zgodnos¢ formalng KARTY ZGLOSZEN
Zz wymogami Konkursu oraz opinie wiasng cztonkow Jury.

5.2. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii , Produkt” oraz , Produkt specjalistyczny”

1) podstawowymi kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,Produkt” oraz ,Produkt specjalistyczny” stosowanymi
przez Jury Konkursu s3q:

a) jakosc¢ i nowoczesnosc produktu— dokumenty potwierdzajace
(atesty, normy, wyroznienia, posiadane certyfikaty, ISO),

b) nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane w produkcie,

C) cechy uzytkowe i estetyczne produktuy,

d) walory promujgce region,

2) za kazde z kryteriow cztonek Jury moze przyznac min. 0 max 15 punktow (karta oceny produktu w zatgczeniu).
3) Dodatkowe kryteria brane pod uwage przez Jury Konkursu to:

a) opinie odbiorcow — rekomendacje pisemne,

b) zgodnos¢ z normami ekologicznymi,

c) estetyka opakowania

d) pozyskane dotacje na rozwoj firmy ze Srodkdw RPO WO 2007-2013 lub innych funduszy

4) Za kazde z kryteridw dodatkowych cztonek Jury moze przyzna¢ min.0 max 10 punktow.

5) Zgloszone do Konkursu produkty spozywcze oraz inne produkty (o ile to mozliwe) powinny by¢ dostarczone na
posiedzenie Jury, tak by mogty by¢ poddane weryfikacji przez Jurorow.

6) Jury ma mozliwosC zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktore sie zglosity do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.

7) Wybor najlepszego produktu oraz produktu specjalistycznego dokonywany jest w oparciu o zgodnosc¢ formalng KARTY
ZGLOSZEN z wymogami Konkursu oraz opinie wlasng czionkéw Jury.

5.3. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,Ustuga” oraz ,,Ustuga specjalistyczna®.

1) Podstawowymi kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,Ustuga” stosowanymi przez Jury Konkursu s3:

a) spetnienie wymagan grupy klientéw, do ktorych ustuga jest adresowana,
b) dziatania zapewniajace utrzymanie poziomu Swiadczonych ustug,

Cc) plan rozwoju i podniesienia poziomu dotychczasowych ustug,

d) efektywnosc i skutecznosé¢ dziatania firmy.

e) terminowosc realizacji ustugi,

f) jakosc ustugi,

g) innowacyjnosc,

2) Za kazde z kryteriow podstawowych czionek Jury moze przyzna¢ min. 0 max 15 punktow (karta oceny ustugi
W zataczeniu).

3) Dodatkowe kryteria brane pod uwage przez Jury Konkursu to:
a) opinie odbiorcow (rekomendacje pisemne),
b) zgodnos¢ z normami ekologicznymi,
c) liczba zrealizowanych i niezrealizowanych zamowien,
d) liczba reklamacji, liczba uregulowanych reklamadii,
e) pozyskane dotacje na rozwoj firmy ze srodkdow RPO WO 2007-2013 lub innych funduszy



.. 4) Zakazde z kryteriow dodatkowych czionek Jury moze przyzna¢ min. 0 max 10 punktow.

5) Jury ma mozliwosc¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktore sie zgtosity do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informaciji.

6) Wybor najlepszej ustugi oraz ustugi specjalistycznej dokonywany jest w oparciu o zgodnosc¢ formalng KARTY
ZGLOSZENIA z wymogami Konkursu oraz opinie wtasng czionkéw Jury.

95.4. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii , Przedsiebiorstwo”

1) Podstawowymi kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,Przedsiebiorstwo” stosowanymi przez
Jury Konkursu s3:

a) wzrost zatrudnienia

b) stwarzanie sciezki kariery nowo zatrudnionym pracownikom

C) znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania i tworzenia miejsc pracy,
d) sytuacja finansowa firmy, naktady inwestycyijne,

e) konkurencyjnosc (pozycja na rynku w regionie, kraju, za granica),

2) Za kazde z kryteridow podstawowych cztonek Jury moze przyznac¢ min. 0 max 15 punktow (karta oceny przedsiebiorstwa
w zataczeniu).

3) Dodatkowe kryteria brane pod uwage przez Jury Konkursu to:
a) nagrody, wyrdznienia, certyfikaty uzyskane przez firme,
b) zgodnosc¢ z normami ekologicznymi,
c) pozyskuja w sposob najefektywniejszy srodki unijne na prowadzenie dziatalnosci,
d) wprowadzajq innowacje dzieki RPO WO 2007-2013,
e) pozyskuja dotacje na rozwdj firmy ze srodkow RPO WO 2007-2013 (lub innych funduszy)

4) Za kazde z kryteriow dodatkowych czionek Jury moze przyzna¢ min.0 max. 10 punktow

5) Jury ma mozliwosC zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktore sie zgtosity do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informaciji.

6) Wybor najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparciu o zgodnosc formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami
Konkursu oraz opinie wtasng cztonkdw Jury.

5.5. Nagrodzony produkt lub ustuga nie moze by¢ zgltoszony w kolejnej edycji Konkursu.
6. Znak promocyjny / logo Konkursu
1) Prawo wylacznosci na znak promocyjny/logo Konkursu ,,Opolska Marka” posiada Zarzad Wojewodztwa Opolskiego.

2) Prawo postugiwania sie znakiem promocyjnym/logo Konkursu potwierdza przyznanie dyplomu z podpisem Marszatka
Wojewodztwa Opolskiego oraz Przewodniczacego Jury.

7. Nagrody
Nagrody w Konkursie ,Opolska Marka 2009” s3 nastepujace:

1) statuetki - dla wszystkich laureatow,

2) prawo uzywania znaku promocyjnego/logo Konkursu bezterminowo podajac kazdorazowo rok
otrzymania tytutu. Wszyscy laureaci nagrodzeni statuetkg uzyskujq prawo do wykorzystania logo Konkursu
podczas wszelkiego rodzaju przedsiewzieC promocyjnych zarowno w kraju, jak i poza jego granicami, a
W Szczegolnosci:
a) oznakowanie logo Konkursu produktu lub ustugi,

b) umieszczenia logo na frontowej czesci budynku, w ktdrym znajduje sie zakiad,
C) umieszczenia logo w swoich materiatach reklamowych.



3) promocja laureatow Konkursu w kraju i za granicq przez Organizatora poprzez:
a) okolicznosciowy katalog prezentujgcy laureatdow w wersjach obcojezycznych

b) promocja laureatow w ramach patronatow medialnych Konkursu oraz na stronach internetowych Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Opolskiego,

C) prezentacja laureatdw na imprezach targowych i wystawienniczych w kraju i zagranica, w ktorych udziat
bierze Organizator,

d) udziat w kampaniach reklamowych organizowanych przez Organizatora.

9. Rozstrzygniecie Konkursu
1) rozstrzygniecie Konkursu nastapi podczas uroczystosci wreczenia nagrod laureatom Konkursu.
2) wyniki Konkursu podane zostang do publicznej wiadomosci w mediach, szczegdlnie przez patronow

medialnych Konkursu, a takze w internecie na stronach Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Opolskiego.



Opolska Marka 2009
karta oceny — kategoria , produkt”

IMie | NAZWISKO JUrora....ccvvererestnnsrsnnssssarssannna

Lp Kryteria podstawowe punktacja:
0-15 punktow

1. | jakosc i nowoczesnosc produktu— dokumenty
potwierdzajqce ( atesty, normy, wyrdznienia,
posiadane certyfikaty, 1SO)

2. | nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane w
brodukcie
cechy uzytkowe i estetyczne produktu

3.
4. | walory promujgce region

Kryteria dodatkowe punktacja:
| 0-10 punktow

5. | opinie odbiorcéw — rekomendacje pisemne
zgodnos¢ z normami ekologicznymi
estetyka opakowania

e eeereeremememeererereme]

8 | pozyskane dotacje na rozwdj firmy ze $rodkéw
RPO WO 2007-2013 lub innych funduszy

razem iloSC PUNKEOW: .......commeieeeeeeeeeeeeee e

data, podpis.......ccooeeiiniieieeeeeeeen, .



Opolska Marka 2009
karta oceny — kategoria ,,ustuga”

IMie 1 NAZWISKO JUIrora......cvevsinnnnsssssnsnssnansnnnnss

Kryteria podstawowe | bunktaéja?
0-15 punktow

Lp.
1.
jest adresowana
n Swiadczonych ustuc
3.

spetnienie wymagan grupy klientow, do ktorych ustuga |

dziatania zapewniajgce utrzymanie poziomu

plan rozwoju i podniesienia poziomu dotychczasowych
ustug

ol

efektywnosc i skutecznosc dziatania firmy

5. | terminowosc realizacji ustugi
6. | jakoscC ustugi
7. | innowacyjnos¢ ]
Kryteria dodatkowe punktacja:
0-10 punktow

8. | opinie odbiorcow (rekomendacje pisemne)
9. | zgodnosC z normami ekologicznymi
10. | liczba zrealizowanych i niezrealizowanych zamowien
11. | liczba reklamacji, liczba uregulowanych reklamagji
12. | pozyskane dotacje na rozwgj firmy ze srodkow RPO

WO 2007-2013 lub innych funduszy

razem iloSC PUNKEOW :.........oooeeeieeeee e

data, podpis.........oeeeevieeeiiiieeee e .




Opolska Marka 2009
karta oceny — kategoria , eksport”

IMie 1 NAZWISKO JUrOra....ccieienemsincncnsnsnncssssnsanses

~ Kryteria podstawowe | punktacja:
0-15 punktow

rentownosc eksportu
wartosc eksportu na 1 zatrudnloneg

dynamika eksportu (nowe rynki zbytu)
wartos¢ eksportu w ogolnej sprzedazy

Kryteria dodatkowe punktacja:
0-10 punktow

5. | wartosc sprzedazy eksportowej
6. | alokacja eksportu (ilos¢ importerow zagranicznych)

innowacyjnos¢ (wyroby hi-tech
wynik ekonomiczny firmy

©|00|N

‘ znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki

w zakresie utrzymania i tworzenia miejsc pracy

pozyskane dotacje na rozwdj firmy ze srodkow RPO WO
2007-2013 lub innych funduszy

razem iloSC pUNKEOW:........coeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee.

data, podpisS.......cceeeeeeiiiiieeeee e .




Opolska Marka 2009
karta oceny — kategoria ,,przedsiebiorstwo”

imie i NAZWISKO JUrOra...cccrrrenemsirenssasanassssansnsan

Lp. | Kryteria podstawowe punktacja:
- 0-15 punktow
|i wzrost zatrudnienia - o -
2. | stwarzanie Sciezki kariery nowo zatrudnionym
racownikom - L
3. | znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki
w zZakresie utrzymania i tworzenia miejsc pracy ]
\ 4. ] sytuacja finansowa firmy, naktady inwestycyjne, o
5. | konkurencyjnos¢ (pozycja na rynku w regionie, kraju,
Za granica) . .
Kryteria dodatkowe punktacja:
L ~_____0-10 punktow
nagrody, wyréznienia, certyfikaty uzyskane przez firm

zgodnos¢ z normami ekologicznymi
efektywnoS¢ pozyskania srodkow unijnych na
prowadzenie dziatalnosci,
innowacje wprowadzone dzieki RPO WO 2007-2013, |

Y
Be NP

dotacje pozyskane na rozwoj firmy ze srodkéw RPO
WO 2007-2013 (lub innych funduszy)

I -— I _

razem iloSC PUNKEOW:.........ivcvieeeeiieeeeee e,

data, podpisS......cccceeeeiiiiiiiiiiiireeeeeeee .



