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LOPOLSKA MARKA 2012"

1. Cel konkursu ,Opolska Marka 2012"

Ceiem Konkursu ,Opolska Marka 2012°, zwanego dalej ,Konkursem” jest wylonienie wiodacych eksporterow oraz najlepszych
przedsigbiorstw, ustug i produktow roku 2012 i ich szerokie promowanie na rynku krajowym i zagranicznym.

Ponadtc intencjg Konkursu jest rozpowszechnianie informacji o potencjale produkcyjnym i ustugowym, innowacyijnosci
- mozliwosciach eksportowych przedsigbiorstw Wojewddztwa Opolskiege craz promocja produktow i usiug wyrézniajacych sie na tle
innych w regionie, popularyzowanie wiedzy na temat jakosci, nowoczesnych, zgodnych z normami ekologicznymi technologiach
produkc)i | efextywnych metodach zarzadzania, a takze efektywne wykorzystanie mozliwosci wsparcia jakie daje Unia Europejska,
zwtaszcza w zakresie Regionainego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Opolskiego na {ata 2007-2013 (RPO WO 2007-2013).

2. Organizatorzy Konkursu

Organizatorem Konkursu jest Zarzad Wojewodztwa Opolskiego, zwany dalej ,,Organizatorem”.

3. Kategorie Konkursu

Konkurs rozstrzygniety zostanie w nastepujacych kategoriach: ; ,Eksport”, ,Przedsiebiorstwo”, ,Ustuga”, , Produkt spozywczy”, ,Produkt
promuijacy region” oraz ,,Produkt”.

3.1. Kategoria , Eksport”

1)

do udziatu zaproszone sq wszystkie mate, srednie i duze przedsiebiorstwa, ktore maja swa siedzibe na terenie Wojewodztwa
Opolskiego i prowadzity dziatalnosc eksportowa od co najmniej 3 lat, a dodatkowo:

- pozyskuja dotacje na rozwoj firmy ze Srodkow RPO WO 2007-2013 lub innych programow operacyjnych wdrazanych w latach
2007-2013

2)

warunkiem przystapienia do Konkursu jest ziozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie
wypetnione] Karty Zgioszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach | wyniku
finansowym za caly 2011 rok oraz za I péhrocze 2012 r.) i ostatnim F02 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzgdzone
na dzien 31.XI1.2011 r.) lub innych dokumentow potwierdzajacych dane dotyczace eksportu — najpéznie; do dnia 16 listopada
20127

3.2 Kategoria ,Przedsiebiorstwo”

1)

do udziatu zaproszone sg wszystkie podmiocty gospodarcze oraz jednostki badawcze majace swq siedzibe na terenie
Wojewodztwa QOpolskiego | prowadzace swoja dziatalnosc od co najmniej 3 lat, a dodatkowo:

- pozyskujg dotacje na rozwoj firmy ze srodkow RPO WO 2007-2013 lub innych programow operacyjnych wdrazanych w latach
2007-2013

2)

warunkiem przystapienia do Kenkursu jest ziozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu poprawnie
wypetnionej Karty Zgloszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku
finansowym za caty 2011 rok oraz za I potrocze 2012 r.) i ostatnim FO2 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone
na dzien 31,XI1,.2011 r.) w terminie podanym w ogtoszeniu do dnia 16 listopada 2012 r.

3.3 Kategoria , Ustuga”

1)

do udziatu zaproszone sg wszystkie podmiocty gospedarcze oraz jednostki badawcze majace swg stedzibe na terenie
Wojewodztwa Opolskiego zglaszajace do Konkursu ustuge bedacq wybtworem ich wiasnej dziatalnosci w roku 2012, a takze
dodatkowo:

- pozyskujg dotacje na rozwoj firmy ze srodkdow RPO WO 2007-2013 tub innych programow operacyinych wdrazanych
w latach 2007-2013

warunkiem przystapienia do Konkursu jest terminowe ziozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opoiskiego w Opoiu
poprawnie wypetnionel Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowana dokumentacja potwierdzajaca zalety ustugi,
najpozniej do dnia 16 listopada 2012 r.

3.4 Kategoria ,,Produkt spozywczy”

1)

do udziatu zaproszone sa wszystkie podmioty gospodarcze majgce swa siedzibe na terenie Wojewddztwa Opolskiego
zgtaszajace do Konkursu produkt spozywczy bedacy wytworem ich wlasnej dziatainosci w roku 2012, a takze dodatkowo:

- pozyskujg dotacje na rozwoj firmy ze srodkow RPO WO 2007-2013 Iub innych programow operacyinych wdrazanych
w latach 2007-2013



2)

warunkiem przystapienia do Xonkursu jest terminowe zlozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewoddztwa Opelskiego w Opolu
poprawnie wypeinione} Karty Zgtoszenia wraz Z odpowtednio przygotowang dokumentac]q notwierdzajacg zalety produxtu
oraz o ile to mozliwe, probki produktu — najpoznie) do dnia 16 listopada 2012 r.

3.5 Kategoria ,Produkt promujacy region”

1)

do udziatu zaproszone sg wszystkie podmicty gospodarcze, jednostki badawcze, uczelnie wyzsze, instytucie kultury 1 inne
jednostki organizacyjne (z wytaczeniem administracii publicznej) majace swa siedzibg na terenie Wojewodztwa Opolskiego
zgtaszajace do Konkursu produkt promujgcy region (np.: wydawnictwo, rekodzieto, wyréb artystyczny, film} bedacy
wytworem ich wtasnej dziatainosci w roku 2012, a takze dodatkowo:

- pozyskujg dotacie na rozwoj firmy ze trodkéw RPO WO 2007-2013 lub innych programow operacyjnych wdrazanych
w latach 2007-2013

warunkiem przystapienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgloszenia wraz Z odpowiednio przygotowang dokumentaca potwierdzajgca zalety produkiu
oraz o ile to mozliwe, probki produktu — najpézniej do dnia 16 listopada 2012 r.

3.6 Kategoria , Produkt”

1)

2)

do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze oraz jednostki badawcze majace swaq Siedzibe na terente
Wojewodztwa Opolskiego zgtaszajgee do Konkursu produkt bedacy wytworem ich wiasne) dzialalnosci w roku 2012, a takze
dodatkowo:

- pozyskujq dotacje na rozwoj firmy ze ¢rodkéw RPO WO 2007-2013 lub innych programéw operacyjnych wdrazanych
w latach 2007-2013

warunkiem przystapienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnione] Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacja potwierdzajacq zalety produktu
oraz o ile to mozliwe, prébki produktu — najpozniej do dnia 16 listopada 2012 r.

3.7 Plebiscyt Mieszkancow Wojewodztwa Opolskiego

1)

2)

3)

Plebiscyt organizowany jest w 2 kategoriach: ,Produkt” | SUstuga”.

Wyboru laureata dokonujg mieszkahcy Wojewddztwa Opolskiego sposrod  wszystkich zgtoszen nadestanych w kategoril
Produkt spozywezy”, ,Produkt promujacy region”, ,Pradukt” oraz ,Ustuga”.

Szczegdly i sposob przebiegu plebiscytu reguluje odrebny regulamin.

4. Jury Konkursu

1)
2)
3)

4)
3)

6)
7)
8)

Do oceny zgtoszonych firm Organizator powotule Zarzadzeniem Marszatka Wojewodztwa Opolskiego Jury Konkursu.

W skiad Jury Konkursu nie moga wchodziC osoby biorace udziat w konkursie.

Jury Konkursu na swym pierwszym posiedzeniu zapoznaje sie z regulaminem Konkursu oraz wybiera w glosowaniu jawnym
Przewodniczacego Jury, a nastepnie dzieli sig na zespoly {adekwatnie do kategorii).

Przewodniczacy Jury Konkursu uczestniczy w posiedzeniu kazdego zespoiu.

Jury na wspolnym spotkaniu, zwotanym przez Organizatora, wspoinie dokonuje wyboru:

. 2 laureatow w kategorii ,Eksport”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsigbiorstw oraz duzych przedsiebiorstw

- 7 Jaureatow w kategorii ,Przedsiebiorstwo”, po 1 w sektorze matych i $rednich przedsigbiorstw oraz duzych
przedsigbiorstw

- 2 laureatdw w kategorii Ustuga”, po 1 w sektorze matych | srednich przedsiebiorstw oraz duzych przedsiebiorstw

- 7 laureatéw w kategorii ,Produkt spozywczy”, po 1 W sektorze matych 1 Srednich przedsigbiorstw oraz duzych

przedsiebiorstw
- 7 laureatow w kategorii ,,Produkt promujacy region”, po 1 w sektorze matych | Srednich przedsiebiorstw craz duzych

przedsiebiorstw
- 7 laureatow w kategerii ,,Produkt”, po 1 w sektorze matych | érednich przedsiebiorstw oraz duzych przedsiebiorstw
Jury moze nie dokonac wyboru laureata w ktarejs z kategorii Konkursu.
lury ma mozliwosé przyznania Wyrdznienia w kazde] kategoril.

werdykt Jury Konkursu jest ostateczny, bez mozliwosci odwotania sie.

5.Kryteria oceny

5.1. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,Eksport”

1) Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu sa nastepujace wskazniki za 2011 r. | I potrocze 2012 r.:

a) rentownosc eksportu

b)  wartosC eksportu na 1 zatrudnionego
C) dynamika eksportu (nowe rynki zbytu)
d)  wartos¢ eksportu w ogolne) sprzedazy

2) Dodatkowe kryteria brane pod uwagg przez Jury Konkursu to:



3)

4)

a)  wartosc sprzedazy eksportowe]

b} alokacja eksportu (ilos¢ importerow zagranicznycn)

¢}  innowacyjnosc (wyroby hi-tech)

d) wynik ekoncmiczny firmy

e) znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania 1 tworzenia migjsc pracy

f) pozyskanie dotacji na rozwoj firmy ze drodkéw RPO WO 2007-2013 lub innych programow operacyjnych
wdrazanych w latach 2007-2013.

Jury ma mozliwoé¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytaci podmiotdw, ktére zgiosity sie do Konkursu, w celu uzyskania
dodatkowych informagjl.

Wybor laureatow dokonywany jest w oparciu o zgodnose formalng ankiety z wymogami Konkursu, ostatnie sprawozdanie FO2
- Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzgdzone na dziery 31.XI1.2011 r.”, aktuaine sprawozdania FO1 - Sprawozdanie
o przychodach, kosztach 1 wyniku finansowym za okres od poczatku roku do konca kwartatu IV 2011 r. oraz za dwa pierwsze
kwartaty 2012 r.” (informacje do wylaczne] wiadomosci Jury Konkursu) oraz opinig ekspertow.

Wybdr najlepszego przedsigbiorstwa dokonywany jest w oparciu 0 zqodnosc formalng KARTY ZGLOSZENIA 7 wymogami
Konkursu oraz opinie wtasng cztonkow Jury,

5.2. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii , Przedsiebiorstwo”

1)

2)

3)

Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategori _Przedsiebiorstwo” stosowanymi przez Jury Konkursu sq:
a) wzrost zatrudnienia
b) stwarzanie sciezki kariery nowo zatrudnionym pracownikom, tworzenie nowych miejsc pracy,
¢) postawa proekologiczna firmy, iniciatywy wlasne w tym zakresie,
d) sytuacja finanscwa firmy, naklady inwestycyjne,
e) konkurencyino$c¢ (pozycja na rynku w regionie, kraju, za granica),
f}  nagrody, wyroznienia, certyfikaty uzyskane przez firme,
g) akcje charytatywne i programy spoteczne, w ktérych uczestniczy firma; polityka nrorodzinna firmy,
h) pozyskiwanie srodkow unijnych na prowadzenie dziatalnosci,
i} pozyskanie dotac)i na rozwd] firmy ze srodkéw RPO WO 2007-2013 lub innych programdw operacyjnych
wdrazanych w latach 2007-2013.

Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytadji podmioctow, ktore zgtosity sie do Konkursu, w celu uzyskania
dodatkowych informacji.

Wybdr najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparcit o zgodnosC formaing KARTY ZGLOSZENIA z wymogami
Konkursu oraz apinie wiasng cztonkow Jury.

5.3.Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Ustuga”.

5.4.

1)

2)

3)

Kryteriami oceny dla Opolskie] Marki w kategorii ,Ustuga” stosowanymi przez Jury Konkursu sa:

a) konkurencyjnosc ustugi,

b)  innowacyjnosc ustugi,

c) drziatania marketingowe zwigzane ze zglaszang ustuga,

d) ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dziatania zapewniajace utrzymanie poziomu $wiadczonych ustug)

e) udzielanie gwarancji na ustuge

f)y  opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne),

g} terminowosc realizacii ustugi,

h) reakcja firmy na uwag klientow,

i)  pozyskiwanie srodkow unijnych na prowadzenie dziatalnosci,

7))  pozyskanie dotacji na rozwdj firmy ze Srodkéw RPO WQ 2007-2013 lub innych programéw operacyjnych
wdrazanych w latach 2007-2013.

Jury ma mozliwose zaproszenia przedstawicielt oraz wizytacji podmiotow, ktore zglosity sig do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.

Wybér najlepszej ustugi dokonywany jest w oparciu o zgednosc formalng KARTY ZGHOSZENIA z wymogami Konkursu oraz
opinie wiasng czlonkow Jury.

Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategoriach , Produkt spozywczy” / ,,Produkt promujacy region” / ,Produkt”

1)

Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategoriach ,.Produkt”, Produkt spozywczy”, ,Produkt promujacy region” stosowanymi
przez Jury Konkursu sq!

jakosc i nowoczesnosC produktu,

nowe, atrakcyjne rozwiqzania zastosowane w produkcie,

cechy uzytkowe i estetyczne produkty,

elementy promujgce region,

opinie odbiorcéw — rekomendacje pisemne,

wykazane dokumenty dot. jakosci produktuy,

estetyka opakowania

nozyskiwanie srodkdw unijnych na prowadzenie dziatalnosdi,

pozyskanie dotacil na rozwdj firmy ze $rodkow RPO WO 2007-2013 lub innych programow operacyjnych wdrazanych w latach
2007-2013.



2)  Zgtoszone do konkursu produkty spozywcze oraz Inne produkty powinny byC dostarczane na posiedzenie Jury, tak by mogty
by¢ poddane weryfikacji przez Jurorow,

3)  Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytac) nodmiotow, ktore zgtosity sie do Konkursu, w celu uzyskania
dodatkowych informacii.

4y  Wybor najlepszego produktu Spozywczego oraz produktu przemystowego dokonywany jest w oparciu o zgodnosc formalng
KARTY ZGrOSZEN z wymogami Konkursu oraz opinie wlasna czionkow Jury.

6. Przedsiebicrstwo, ktére w poprzednich edycjach konkursu otrzymato statuetke w kategoriach: ,Produkt”, Produkt spozywczy”,
_Produkt promujacy region” oraz MJstuga”, nie moze zglosic nagrodzonego produktu/ustugi w kolejnej edycji konkursu.

7. Przedsiebiorstwo skiadajace zgtoszenie do wigce] niz jednej kategorii zobowigzane jest zataczyC komplet dokumentow do
kazdego zgioszenia.

8. Karta zgloszenia wraz z zalacznikami powinna by¢ dostarczona w skoroszycie lub segregatorze {lub w wersji
zhindowanej / zszyte]).

9. Znak promocyjny / logo Konkursu
1) Prawo wytacznosci na znak promocyiny/logo Konkursu Opolska Marka” posiada Zarzad Wojewodztwa Opolskiego.

2)  Prawo posfugiwania sie znakiem promocyjnym/loge Konkursu potwierdza przyznanie dyplomu z podpisem Marszatka
Wojewodztwa Opolskiego.

10. Nagrody
Nagrody w Konkursie ,Opolska Marka 2012" sq nastepujgce:
1) statuetki - dla wszystkich laureaiow,
2} prawo uzywania znaku promocyjnego/logo Konkursu bezterminowo podajac kazdorazowo rok otrzymanid tytudu.
Wszyscy laureaci nagrodzeni statuetky uzyskujg prawo do wykorzystania logo Konkursu nodczas wszelkiego rodzaju

przedsiewzieC promocyjnych zaréwno w kraju, jak i poza jege granicami, a w 52CZegoINosCi:
a) oznakowanie logo Konkursu produkiu lub ustugi,
b) umieszczenia logo na frontowe] czesci budynku, w kKtérym znajduje sig zakiad,
¢} umieszczenia logo w swoICh materiatach reklamowych.
3) promocja laureatow Konkursu w kraju i za granicg przez Organizatora pOprzez:
a) okolicznosciowy katalog prezentujacy laureatow,

by promocje laureatéw w ramach patronatéw mediainych Konkursu oraz na stronach internetowych Urzedu
Marszatkowskiego Wojewaodztwa Opolskiego,

¢) prezentacje laureatow na imprezach targowych i wystawienniczych w Kraju i zagranicg, w ktorych udziat bierze
Organizator,

d) udziat w kampaniach promocyjnych organizowanych przez Qrganizatora.

11. Rozstrzygniecie Konkursu
1) Rozstrzygniecie Konkursu nastqpi podczas uroczystosci wreczenia nagrod laureatom Konkursu.

2) Wyniki Konkursu podane zostang do publiczne] wiadomodcl w mediach, szczegdlnie przez patronéw medialnych Konkursu, a takze
w Internecie na stronach Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Opolskiego.



ZGL.OSZENIE DO KONKURSU

,OPOLSKA MARKA 2012”
Kategoria ,,PRZEDSIEBIORSTWO”

. INFORMACJE O FIRMIE

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

KOO . e FIBISCOWOSE oo mmmmiimmesens rrmvs s s sosmmnsssss s ns s
LEE e DR R B S A A TS R = O e
B A R TR P05 n vz | T = e

3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / wiasciciela firmy:

4. Imie, nazwisko i nr tel. osoby odpowiedzialne| za prowadzenie konkursu:

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

B EOITTIE WHERSTIOSEE oo e e emessseme s oS b0 46600 a0 0 KBS e i £ RSSO R e R

6. Liczba zatrUdnionyeh . ... .o o simmmiss ooz s s sy R S

N SZCZEGOLOWE INFORMACJE NT. ZGLASZANEJ FIRMY

1. Opis prowadzone]j dziatalnoscl

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

3. Odilu lat jest prowadzona dzialalNoSC 7 ... .

4. Zasieg dziatania firmy (rynki zbytu):
¢ wo|. opolskie
¢ Polska

¢ Eksport (prosze wymienic kraje)

5. Uzyskane przez firme nagrody, wyréznienia | certyfikaty (prosze dotgczyc kopie):

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------



— —_— e B AN —— - — — et et e e TR

" Rok | Liczbazatrudnionych | Nakiady inwestycyne | Zysk/strata firmy
. .....2010 _ ] R W ] ] s
2011 I U

~ ipoirocze 2012 | L )

7. Akcje charytatywne i programy spoteczne, w ktorych uczestniczy firma (polityka prorodzinna firmy)

..............................................................................................................................................

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

8. Postawa proekologiczna firmy, inicjatywy wiasne w tym zakresie (speinianie wymogow prawnycn
dot. optat za korzystanie z srodowiska)

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

1. INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ, W TYM W RAMACH REGIONALNEGO PROGRAMU
OPERACYJNEGO WOJEWODZTWA OPOLSKIEGO NA LATA 2007-

2013
1. Czy firmafinstytucja pozyskata w okresie ostatnich 6 lat (2007-2012) srodki z Unil
Europejskie)”
~ TAK _ NIE

2. Czy firmalinstytucja pozyskata dotacje w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Opolskiego na lata 2007-20137

_ TAK C NIE

3. Jesli tak, to prosze podac liczbe projekiow, tytuty projektow i wartosc dofinansowania:

1. Ponadto, prosze krotko opisac zrealizowane projekty ze szczegolnym wskazaniem Korzysci
jakie przyniosty firmie/instytuc:.

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

(pieczatka) (podpis)

Do karty zgtoszenia nalezy dotaczyc sprawozdania: F01 (za caly 2011 rok oraz za | potrocze 2012 r.) oraz F02 (za cafy
2011 rok) lub inne réwnowazne dokumenty. Dane te udostepnione zostang wylacznie cztonkom jury Konkursu.

Wypetniong KARTE ZGLOSZENIA, niezbgdne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:

Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Opolskiego
Departament Wspdtpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel./faks 77 44 29 340



ZGLOSZENIE DO KONKURSU

,OPOLSKA MARKA 2012”
Kategoria ,,USLUGA”"

. INFORMACJE O FIRMIE

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

KOO, e B S EOWOBG v e ssocos s s s s S
A —————————— BB e e e R SRR
1=} GO e I S T ONA WWW e et ieennns

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

E  F O WAB S OGS oottt et oot e e e e e e

B. LicZba ZatrUGNIOMYCH ....o.omeeeewmissioniiiness sossms sutesmnisss dan s vsaba s s nms st s s a2 ire 0w

. INFORMACJE NT. ZGLASZANYCH UStUG

1. Nazwa ustugl/ustug:

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

8. Dostepnosc ustugr:

¢ Wwoj. opolskie (gdzie)

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------



7.

¢ 2agraniCa tUAZIE) ......omoonrsruns s Gt s s s snatsmes s e e

Konkurencyjnosé ustugi (pozycja na rynku w regionie, w kraju, za granica)

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
...........................................................................................................................................
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

9. Innowacyjnosé ustugi (cechy odrdzniajgce od KONKUIENC]I) i

.........................................................................................................................................
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

11. Opis ustug dodatkowych (doradztwo, ekspertyzy, dostosowanie do indywidualnych potrzeb
klienta, dzialania zapewniajace utrzymanie poziomu swiadczonych ustug itp.)

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------



14. Opinie odbiorcow (rekomendacje pisemne), speinienie wymagan grupy klientéw, do ktorych
adresowana jest ustuga.

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Ili. INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII

EUROPEJSKIEJ, W TYM W RAMACH REGIONALNEGO PROGRAMU
OPERACYJNEGO WOJEWODZTWA OPOLSKIEGO NA LATA 2007-
2013

Czy firma/instytucja pozyskata w okresie ostatnich 6 lat (2007-2012) srodki z Uni
Europejskiej?

T TAK — NIE

Czy firmal/instytucja pozyskata dotacj¢ w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Opolskiego na lata 2007-20137

= TAK — NIE

Jesli tak, to prosze podad liczbe projektow, tytuly projektow | wartos¢ dofinansowania:

Ponadto, prosze krotko opisaé zrealizowane projekly ze szczegolnym wskazaniem korzyscl

jakie przyniosty firmie/instytucyi.

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----------------------------------------------------------------------

(pieczatka) (podpts)

Prosimy dolaczy¢ koniecznie fotografig oferowanej ustugi lub firmy w wersji elektronicznej, e-mail:
promocja@opolskie.pl

Prosimy dotaczy¢ wszelkie dokumenty potwierdzajgce wymienione wyzej atuty ustugi (pisemne
rekomendacje klientéw, kopie certyfikatéw, atestow, nagrod, itp.}

Wypelniong karte zgtoszenia, niezbgedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Opolskiego
Departament Wspoétpracy z Zagranicg i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel./faks 77 44 29 340



ZGLOSZENIE DO KONKURSU

,OPOLSKA MARKA 2012”
Kategoria ,,EKSPORT”

. INFORMACJE O FIRMIE

KO, ... FIEJSEOWSE ... . .oonsonensrerssnenssne s b bR R IRy s s s s s sasvnta
FIL. s e cmnmcecnsacr s e o s A A b b 8
BB commme s s a s s e R R
X ey || T PR P

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

T o TH = I 1= R A =] o A PO UPPU PR St S e PP

6. Liczba ZatrUudnmionNyChl ... o
I.  INFORMACJE NT. EKSPORTU

1. Wielkosct liczbowe eksportu

Wartosc Liczba Wartos¢ eksportu na  Rentownos¢ eksportu *
eksportu zatrudnionych jednego
w PLN | zatrudnionego
2010 .
2011 r.
| potrocze
2012 r.

2. Przedmiot eksportu (odpowiednic zakreslic):

1. produkt 2. ustug! 3. produkt/ustugi

3. Nazwa przedmiotu eksportu:

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

................................................................................................................................................................



6. Od ilu lat prowadzony JESt EKSPOIT .

7. Znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania | tworzenia

T0AT T o] o a o T= T ol o =T R R ARSI

llllllllll
llllllll

llllllllll

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ, W TYM W RAMACH REGIONALNEGO PROGRAMU
OPERACYJNEGO WOJEWODZTWA OPOLSKIEGO NA LATA 2007-
2013

Czy firma/instytucja pozyskata w okresie ostatnich 6 lat (2007-2012) srodki z Unii
Europejskie|”?

S TAK 0 NIE

Czy firma/instytucja pozyskata dotacje w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Opolskiego na lata 2007-20137

~ TAK _ NIE

Jesli tak, to prosze podac liczbe projektow, tytuty projektow | wartos¢ dofinansowania:

Ponadto, prosze krotko opisac zrealizowane projekty ze szczegdlnym wskazaniem Korzysci

jakie przyniosty firmie/instytuc)l.

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

..........................................................................

(pieczatka) (podpis)

zysk z eksportu netto

* wg wzoru rentownosc eksportu = -ommemmsmmeeemosommmosmoemseneee

sprzedaz eksportowa netto

Karty zgloszenia nalezy dotaczy¢ sprawozdania: FO1 (za caty 2011 rok oraz za | pétrocze 2012 r.) oraz FO2 (za
caly 2011 rok) lub inne rownowazne dokumenty. Dane te udostepnione zostang wylacznie czlonkom jury
Konkursu.

Wypeiniong Karte Zgtoszenia, niezbedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:

Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Opolskiego
Departament Wspétpracy z Zagranica | Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340



KARTA ZGLOSZENIA

,OPOLSKA MARKA 2012”

Kategoria ,,PRODUKT SPOZYWCZY”/
_PRODUKT PROMUJACY REGION” / ,,PRODUKT”

. INFORMACJE O FIRMIE

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

KO, . TTEISOOWORE ....omnrnesornsnes R #8556 5553 5 SamRRAR T o0
LI . o eocmmmmnmmg e mene e s SRS SR R R SR e 0 S8 00 (=] PO P OO
L T = 5= 1) ORI 0
3. Imie, nazwisko dyrektora / prezesa / wiasciciela firmy: ...

4 Imie, nazwisko i nr tel osoby odpowiedzialnej za prowadzenie konkursu:

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

ST W oo T=F < 1.0 o 14 (11471 1o AU

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Dystrybucja produktu:

@ WO . OPOISKIE oot e

O POISKE (QUZIEY ....coennernrsnsnisss oo sh 52 650 bbb 8804 R0 b4 90 €0 R 90 108 B8 T P 2

& CRSDOTEQUZIB) . .0ronsmesmm e sddisss s o bomci oo s s b S0 40 700 4450 S A £ S ST 210
Uzyskane wyroznienia (prosze dofaczyC kopie doKUMERIOW) ...

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Normy i dokumenty potwierdzajgce jakos¢ produktu (jezeli dotyczy):

PN HACCP ZN WT | 1S5S0



7. Krajowe dokumenty potwierdzajgce jakosc produktu (prosze podac nazwe/numer date wydania

dokumentu):
| Q B’ | PN
e T e Eu TR TR ———
8. Data wprowadzenia produktu Na rynek ...

g. Stosowane surowce i podzespoty (w %)
8 KTAIOWE .oovvieseeieesves s rawsmie s s e S £ S b b

8 ZAGTANICZNEG: ovevwemvemismesnnsmmsns s amnswps sas s son b L0500 5530 B0 M L e

10. Elementy promujace region (dotyczy kategorii: ,Produkt promujgcy region’):

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

12. Opinie odbiorcow / rekomendacje pisemne (prosze dotaczyc kopie)

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

II.INFORMACJE NT. POZYSKANEGO DOFINANSOWANIA Z UNII
EUROPEJSKIEJ, W TYM W RAMACH REGIONALNEGO
PROGRAMU OPERACYJNEGO WOJEWODZTWA OPOLSKIEGO
NA LATA 2007-2013

1. Czy firma/instytucja pozyskata w okresie ostatnich 6 lat (2007-2012) srodki z Unii Europejskiej?
- TAK ~ NIE

2. Czy firmalinstytucja pozyskata dotacje w ramach Regionainego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Opolskiego na lata 2007-20137

—~ TAK _ NIE

3. Jesli tak to prosze podac liczbe projektow, tytuty projektow i wartos¢ dofinansowania:

4. Ponadto, prosze krotko opisac zrealizowane projekty ze szczegolnym wskazaniem korzysci jakie

przyniosty firmie/instytucji.

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----------------------------------------------------------------------

(pieczatka) {podpis)



Prosimy dotaczyc :
. koniecznie fotografie produktu w wersji elektronicznej: e-mail: promocja@opolskie.pl),

- inne dostepne dokumenty (np. folder, uiotka) z prezentacja produktu,
- probke zglaszanego produktu lub inne dokumenty potwierdzajgce jego walory

Wypetniong karte zgtoszenia, niezbedne dokumenty oraz wszelkie pytania prosze kierowac do:
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Opolskiego
Departament Wspétpracy z Zagranica i Promocji Regionu
ul. Piastowska 14, 45-082 Opole
tel. 77 44 29 340
fax 77 44 29 340



